
karta przedmiotu
	Nazwa przedmiotu
	Storytelling


1.  Usytuowanie przedmiotu w systemie studiów

	1.1. Kierunek studiów 
	Media i dziennikarstwo

	1.2. Forma i ścieżka studiów
	Stacjonarne/Niestacjonarne

	1.3. Poziom kształcenia
	Studia I stopnia

	1.4. Profil studiów
	Praktyczny


	1.5. Specjalność
	-

	1.6. Koordynator przedmiotu
	Dr Maja Wolny 


2. Ogólna charakterystyka przedmiotu

	2.1. Przynależność do grupy przedmiotu
	Kierunkowy/praktyczny

	2.2. Liczba ECTS
	2

	2.3. Język wykładów
	Polski

	2.4. Semestry, na których realizowany jest przedmiot
	II

	2.5.Kryterium doboru uczestników zajęć
	-


3. Efekty uczenia się i sposób prowadzenia zajęć
3.1.  Cele przedmiotu 
	Lp.
	Cele przedmiotu

	
	

	C1
	Przygotowanie studentów do samodzielnego tworzenia opowieści o markach i produktach

	C2
	Zapoznanie studenta z ideą, historią i praktyką storytellingu. 

	C3
	Rozwinięcie umiejętności studentów w zakresie analizy przekazów marketingowych opartych na angażujących klientów opowieściach o markach i produktach.

	C4
	Rozwinięcie umiejętności poprawnego wykorzystywania narzędzi storytellingu do tworzenia przekazów marketingowych.


3.2. Przedmiotowe efekty uczenia się, z podziałem na wiedzę, umiejętności i kompetencje, wraz z odniesieniem do kierunkowych efektów uczenia się
	Lp.
	Opis przedmiotowych efektów 
uczenia się
	Odniesienie do 
kierunkowych efektów

uczenia się (symbole)
	Sposób realizacji (zaznaczyć „X”)

	
	
	
	ST
	NST

	
	
	
	Zajęcia na Uczelni
	Zajęcia na 
platformie
	Zajęcia na Uczelni
	Zajęcia na 
platformie

	Po zaliczeniu przedmiotu student w zakresie wiedzy zna i rozumie

	W1
	Posiada zaawansowaną wiedzę w obszarze storytellingu jako nowoczesnego trendu marketingowego
	MID_W11
MID_W14
	X
	
	X
	

	W2
	Posiada wiedzę w zakresie marketingu treści (content marketing) niezbędną do analizowania scenariuszy przekazów reklamowych opierających się na tworzeniu opowieści.
	
	X
	
	X
	

	Po zaliczeniu przedmiotu student w zakresie umiejętności potrafi

	U1
	Potrafi analizować przekazy storytellingowe zgodnie ze sztuką dziennikarską. 
	MID_W02

MID_U06
MID_U07
	X
	
	X
	

	U2
	Potrafi przygotować scenariusz komunikatu o charakterze storytellingu na potrzeby mediów audiowizualnych.
	
	X
	
	X
	

	U3
	Potrafi brać udział w dyskusji, przedstawiać i oceniać różne opinie w zakresie oceny przekazów storytelingowych.
	
	X
	
	X
	

	Po zaliczeniu przedmiotu student w zakresie kompetencji społecznych jest gotów do

	K1
	Potrafi ustalać priorytety wykonywanych działań indywidualnych i grupowych.
	MID_K09
	X
	
	X
	


3.3. Formy zajęć dydaktycznych i ich wymiar godzinowy - Studia stacjonarne (ST),  Studia niestacjonarne (NST)
	Ścieżka
	Wykład
	Ćwiczenia
	Projekt
	Warsztat
	Laboratorium
	Seminarium
	Lektorat
	Zajęcia prowadzone z wykorzystaniem metod i technik kształcenia na odległość w formie ……………….
	Inne
	Punkty ECTS

	ST
	
	
	
	30
	
	
	
	
	
	2

	NST
	
	
	
	20
	
	
	
	
	
	2


3.4. Treści kształcenia (oddzielnie dla każdej formy zajęć: (W, ĆW, PROJ, WAR, LAB, LEK, INNE). Należy zaznaczyć (X), w jaki sposób będą realizowane dane treści (zajęcia na uczelni lub zajęcia na platformie e-learningowej prowadzone z wykorzystaniem metod i technik kształcenia na odległość)
RODZAJ ZAJĘĆ: WARSZTAT
	Lp.
	Treść zajęć
	Odniesienie do 
przedmiotowych efektów

uczenia się
	Sposób realizacji (zaznaczyć „X”)

	
	
	
	ST
	NST

	
	
	
	Zajęcia na Uczelni
	Zajęcia na 
platformie
	Zajęcia na Uczelni
	Zajęcia na 
platformie

	1.
	Storytelling jako sposób tworzenia treści marketingowych – wprowadzenie 
	W1
	X
	
	X
	

	2.
	Struktura opowieści - tworzenia komunikatów na zasadach storytellingu w praktyce
	W1, U1, U2, K1
	X
	
	X
	

	3.
	Storytelling jako metoda tworzenia treści budujących wizerunek marki
	W2, U2,
	X
	
	X
	

	4.
	Storytelling jako narzędzie sztuk wizualnych obecna w różnorodnych tekstach użytkowych – w tym w reklamach
	W2, U1, U2, U3
	X
	
	X
	

	5.
	Analiza wybranych przekazów marketingowych o charakterze storytellingu – omówienie prac studentów i dyskusja.
	W2, U1, U3
	X
	
	X
	

	6.
	Warsztat tworzenia opowieści – własne projekty
	W1, W2, U1, U2, K1
	X
	
	X
	

	7.
	Wykorzystywanie narzędzi storytellingu do tworzenia przekazów marketingowych
	W1, W2, U1, U2, K1
	X
	
	X
	

	8.
	Podsumowanie zajęć i omówienie ocen.
	
	X
	
	X
	


3.5. Metody weryfikacji efektów uczenia się (wskazanie i opisanie metod prowadzenia zajęć oraz weryfikacji osiągnięcia efektów uczenia się, np. debata, case study, przygotowania i obrony projektu, złożona prezentacja multimedialna, rozwiązywanie zadań problemowych, symulacje sytuacji, wizyta studyjna, gry symulacyjne + opis danej metody):
Zadanie 1. Analiza wybranego filmu marketingowego o charakterze storytellingu. 

Kryteria oceny: ocenie podlegać będą następujące elementy: wskazanie wykorzystanych narzędzi storytellingu, ocena poszczególnych elementów fabuły, wskazanie i analiza sposobu budowania emocji, zaangażowania i zaufania klienta, opis efektywności i skuteczności przekazu, wnioski). Praca musi zawierać odnośnik/link do analizowanego materiału. Zadania będą omawiane na zajęciach.
Zadanie 2. Projekt polegający na przygotowaniu kompletnej opowieści o charakterze storytellingu o produkcie/marce – student ma za zadanie stworzyć filmik promujący wybrany produkt/markę. Historia ma zawierać pięć podstawowych elementów fabuły: ekspozycję, konflikt, rozwinięcie akcji, punkt zwrotny oraz rozwiązanie. Należy pamiętać, że opowieść powinna angażować odbiorcę emocjonalnie. Tak przygotowaną historię należy nagrać (używając telefonu lub kamery). Długość nagrania: do 2 minut. Wszystkie nagrania będą odtwarzane i oceniane przez prowadzącego na ostatnich zajęciach. 

Kryteria oceny:

Ocena zachowania właściwej struktury opowieści oraz uwzględnienia wszystkich elementów fabuły (ekspozycja, konflikt, rozwinięcie akcji, punkt zwrotny, rozwiązanie), ocena płynności narracji, ocena stopnia zaangażowania odbiorcy (czy zawiera autentyczne emocje i refleksje, czy wywołuje emocje i skłania do przemyśleń), ocena techniki i jakości wykonania (wyrazistość i dykcja, czas trwania, technika nagrania, kompozycja wizualna), ocena kreatywności i oryginalności (czy historia się wyróżnia, czy zawiera interesujące i zaskakujące słuchacza elementy).

Ocena końcowa to średnia arytmetyczna z ocen uzyskanych za poszczególne zadania.
	Efekty przedmiotowe
	Metody dydaktyczne
	Metody weryfikacji efektów uczenia się
	Sposoby dokumentacji

	WIEDZA

	W1-W2
	Dyskusja, analiza case study, praca nad projektem
	Zadanie 1: Analiza wybranego filmu marketingowego o charakterze storytellingu.
Zadanie 2: Projekt polegający na przygotowaniu kompletnej opowieści o charakterze storytellingu o produkcie/marce – student ma za zadanie stworzyć filmik promujący wybrany produkt/markę

(opis powyżej)
	Ocenione zadanie 1 i 2

	UMIEJĘTNOŚCI

	U1-U3
	Dyskusja, analiza case study, praca nad projektem
	Zadanie 1: Analiza wybranego filmu marketingowego o charakterze storytellingu.

Zadanie 2: Projekt polegający na przygotowaniu kompletnej opowieści o charakterze storytellingu o produkcie/marce – student ma za zadanie stworzyć filmik promujący wybrany produkt/markę

(opis powyżej)
	Ocenione zadanie 1 i 2

	 KOMPETENCJE SPOŁECZNE

	K1
	Dyskusja, analiza case study, praca nad projektem
	Zadanie 1: Analiza wybranego filmu marketingowego o charakterze storytellingu.

Zadanie 2: Projekt polegający na przygotowaniu kompletnej opowieści o charakterze storytellingu o produkcie/marce – student ma za zadanie stworzyć filmik promujący wybrany produkt/markę

(opis powyżej)
	Ocenione zadanie 1 i 2


3.6. Kryteria oceny osiągniętych efektów uczenia się
	Efekt uczenia się
	Na ocenę 3 lub „zal.”

student zna i rozumie/potrafi/jest gotów do
	Na ocenę 3,5 student zna i rozumie/potrafi/jest gotów do
	Na ocenę 4 student zna i rozumie/potrafi/jest gotów do
	Na ocenę 4,5 student zna i rozumie/potrafi/jest gotów do
	Na ocenę 5 student zna i rozumie/potrafi/jest gotów do

	W
	51-60% wiedzy wskazanej w efektach uczenia się
	61-70% wiedzy wskazanej w efektach uczenia się
	71-80% wiedzy wskazanej w efektach uczenia się
	81-90% wiedzy wskazanej w efektach uczenia się
	91-100% wiedzy wskazanej w efektach uczenia się

	U
	51-60% umiejętności wskazanych w efektach uczenia się
	61-70% umiejętności wskazanych w efektach uczenia się
	71-80% umiejętności wskazanych w efektach uczenia się
	81-90% umiejętności wskazanych w efektach uczenia się
	91-100% umiejętności wskazanych w efektach uczenia się

	K
	51-60% umiejętności wskazanych w efektach uczenia się
	61-70% umiejętności wskazanych w efektach uczenia się
	71-80% umiejętności wskazanych w efektach uczenia się
	81-90% umiejętności wskazanych w efektach uczenia się
	91-100% umiejętności wskazanych w efektach uczenia się
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4. Artykuł dostępny on-line: O  sztuce opowiadania historii. Wykorzystanie storytellingu w  kampaniach społecznych i  reklamach komercyjnych, Anna Bielecka
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1. Stopka T., Content marketing. Dotrzyj, zainteresuj, zatrzymaj- sztuka pozyskiwania klientów za pomocą treści., Wyd. Poltext, Warszawa 2017. 
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4. Nakład pracy studenta - bilans punktów ECTS
	Rodzaje aktywności studenta
	Obciążenie studenta

	
	ST
	NST

	Zajęcia wymagające bezpośredniego kontaktu studenta z nauczycielem akademickim w siedzibie uczelni
	30
	20

	Zajęcia przewidziane planem studiów
	30
	20

	Konsultacje dydaktyczne (min. 10% godz. przewidzianych na każdą formę zajęć)
	3
	2

	Praca własna studenta
	20
	30

	Przygotowanie bieżące do zajęć, przygotowanie prac projektowych/prezentacji/itp.
	10
	15

	Przygotowanie do zaliczenia zajęć
	10
	15

	SUMARYCZNE OBCIĄŻENIE GODZINOWE STUDENTA
	50
	50

	Liczba punktów ECTS
	2
	2
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