
karta przedmiotu
	Nazwa przedmiotu
	Pozycjonowanie tekstów w Internecie (SEM i SEO)


1.  Usytuowanie przedmiotu w systemie studiów

	1.1. Kierunek studiów 
	Media i dziennikarstwo

	1.2. Forma i ścieżka studiów
	Stacjonarne/Niestacjonarne

	1.3. Poziom kształcenia
	Studia I stopnia

	1.4. Profil studiów
	Praktyczny


	1.5. Specjalność
	Nowe media

	1.6. Koordynator przedmiotu
	Mgr Kamil Żuk


2. Ogólna charakterystyka przedmiotu

	2.1. Przynależność do grupy przedmiotu
	Do wyboru/praktyczny

	2.2. Liczba ECTS
	3

	2.3. Język wykładów
	Polski

	2.4. Semestry, na których realizowany jest przedmiot
	IV

	2.5.Kryterium doboru uczestników zajęć
	Dla specjalności Nowe media


3. Efekty uczenia się i sposób prowadzenia zajęć
3.1.  Cele przedmiotu 
	Lp.
	Cele przedmiotu

	
	

	C1
	Zdobycie wiedzy w zakresie zasad zaawansowanego wyszukiwania danych w Internecie.

	C2
	Kształcenie umiejętności identyfikowania fraz i słów kluczowych oraz grup docelowych

komunikatów marketingowych stosowanych w pozycjonowaniu.

	C3
	Poznanie zasad przygotowania treści zgodnych z SEO, uwzględniających zasady pozycjonowania stron internetowych.

	C4
	Ćwiczenie umiejętności analizy i oceny wartości treści internetowych pod względem pozycjonowania.


3.2. Przedmiotowe efekty uczenia się, z podziałem na wiedzę, umiejętności i kompetencje, wraz z odniesieniem do kierunkowych efektów uczenia się
	Lp.
	Opis przedmiotowych efektów 
uczenia się
	Odniesienie do 
kierunkowych efektów

uczenia się (symbole)
	Sposób realizacji (zaznaczyć „X”)

	
	
	
	ST
	NST

	
	
	
	Zajęcia na Uczelni
	Zajęcia na 
platformie
	Zajęcia na Uczelni
	Zajęcia na 
platformie

	Po zaliczeniu przedmiotu student w zakresie wiedzy zna i rozumie

	W1
	zasady i podstawy optymalizacji stron internetowych
	MID_W11

MID_W21

MID_W23
	X
	
	X
	

	W2
	zasady działania linków zewnętrznych i wewnętrznych (różnice oraz znaczenie dla SEO)
	
	X
	
	X
	

	W3
	rodzaje i zasady tworzenia tekstów stosowanych w pozycjonowaniu stron internetowych (SEO Copywriting)
	
	X
	
	X
	

	Po zaliczeniu przedmiotu student w zakresie umiejętności potrafi

	U1
	posiada umiejętność identyfikowania fraz i słów kluczowych oraz grup docelowych komunikatów marketingowych stosowanych w pozycjonowaniu
	MID_U03

MID_U22

MID_U24

MID_U25
	X
	
	X
	

	U2
	posiada umiejętność analizy i oceny wartości treści internetowych pod względem pozycjonowania
	
	X
	
	X
	

	U3
	posiada umiejętność przygotowania tekstów zgodnych z SEO, uwzględniających zasady pozycjonowania stron internetowych
	
	X
	
	X
	

	Po zaliczeniu przedmiotu student w zakresie kompetencji społecznych jest gotów do

	K1
	wykazuje się elastycznością i kreatywnością w tworzeniu materiałów spełniających wymogi optymalizacji stron internetowych 
	MID_K02
	X
	
	X
	


3.3. Formy zajęć dydaktycznych i ich wymiar godzinowy - Studia stacjonarne (ST), Studia niestacjonarne (NST)
	Ścieżka
	Wykład
	Ćwiczenia
	Projekt
	Warsztat
	Laboratorium
	Seminarium
	Lektorat
	Zajęcia prowadzone z wykorzystaniem metod i technik kształcenia na odległość w formie ………….
	Inne
	Punkty ECTS

	ST
	
	
	
	
	40
	
	
	
	
	3

	NST
	
	
	
	
	35
	
	
	
	
	3


3.4. Treści kształcenia (oddzielnie dla każdej formy zajęć: (W, ĆW, PROJ, WAR, LAB, LEK, INNE). Należy zaznaczyć (X), w jaki sposób będą realizowane dane treści (zajęcia na uczelni lub zajęcia na platformie e-learningowej prowadzone z wykorzystaniem metod i technik kształcenia na odległość)
RODZAJ ZAJĘĆ: LABORATORIUM
	Lp.
	Treść zajęć
	Odniesienie do 
przedmiotowych efektów

uczenia się
	Sposób realizacji (zaznaczyć „X”)

	
	
	
	ST
	NST

	
	
	
	Zajęcia na Uczelni
	Zajęcia na 
platformie
	Zajęcia na Uczelni
	Zajęcia na 
platformie

	1.
	Działanie wyszukiwarek stron WWW – prezentacja popularnych wyszukiwarek, ćwiczenia laboratoryjne z zaawansowanego wyszukiwania danych (w tym za pomocą operatorów wyszukiwania) i przeszukiwania grup dyskusyjnych. 
	W1, W2, W3, U1, U2
	X
	
	X
	

	2.
	Budowanie wizerunku marki a pozycja w wynikach wyszukiwania. Analiza i ocena przykładowych treści dokonywana przez studentów na podstawie wybranej marki.
	W1, U1, U2
	X
	
	X
	

	3.
	Zawartość merytoryczna strony internetowej i optymalizacja strony WWW. Analiza i ocena zawartości i struktury przykładowej witryny oraz jej widoczności w wynikach naturalnych wyszukiwarki Google (według różnych słów kluczowych) z wykorzystaniem Google Search Console.
	W1, U1, U2
	X
	
	X
	

	4.
	Hiperłącza – linki przychodzące i wychodzące. Ćwiczenia laboratoryjne z analizy i oceny przydatności wewnętrznych i zewnętrznych linków do strony z wykorzystaniem Google Search Console.
	W2, U2
	X
	
	X
	

	5.
	Rodzaje tekstów stosowanych w pozycjonowaniu stron internetowych. Ćwiczenia z SEO copywriting – tworzenie przykładowych treści na stronę internetową.
	W3, U1, U2, U3, K1
	X
	
	X
	

	6.
	Charakterystyka potencjalnych zagrożeń i błędów w zakresie pozycjonowania stron WWW. Omówienie i analiza przykładów.
	W3, U3
	X
	
	X
	

	7.
	Podsumowanie zajęć, omówienie ocen.
	
	X
	
	X
	


3.5. Metody weryfikacji efektów uczenia się (wskazanie i opisanie metod prowadzenia zajęć oraz weryfikacji osiągnięcia efektów uczenia się, np. debata, case study, przygotowania i obrony projektu, złożona prezentacja multimedialna, rozwiązywanie zadań problemowych, symulacje sytuacji, wizyta studyjna, gry symulacyjne + opis danej metody):
Projekt dotyczący praktycznego zastosowania umiejętności tworzenia treści zgodnych z SEM i SEO, uwzględniających zasady pozycjonowania stron internetowych. Zakres pracy:
1. Wybór Tematu: Student wybiera branżę, w której chciałby stworzyć stronę internetową. Temat powinien nawiązywać do aktualnych trendów rynkowych (np. zdrowie, technologia, podróże, moda).

2. Analiza Słów Kluczowych: w pracy należy użyć narzędzi SEO (np. Google Keyword Planner, Ahrefs, SEMrush) do zbadania i określenia 5-10 słów kluczowych, które są istotne dla wybranej branży. Następnie należy sporządzić raport z analizy słów kluczowych, wskazując na ich średnią miesięczną liczbę wyszukiwań oraz poziom konkurencji.

3. Tworzenie Treści: na podstawie przeprowadzonej analizy, należy stworzyć treści, które będą składać się z: strony głównej (300-500 słów) – wprowadzenie do tematu, główne usługi/produkty, call to action; opisu dwóch wybranych produktów lub usług (150-300 słów każdy) – podkreślenie korzyści, unikalnych cech, zastosowania; artykułu blogowego na wybrany temat związany z branżą (600-800 słów) – użycie słów kluczowych, angażująca narracja, porady, case study itp.

4. Optymalizacja Treści: należy upewnić się, że teksty są zoptymalizowane pod kątem SEO i SEM. Wskazówki do optymalizacji (wykorzystanie słów kluczowych w nagłówkach, akapitach i metadanych (title, description); stworzenie przyjaznych URL-i; stworzenie wewnętrznych i zewnętrznych linków; wykorzystanie odpowiednich tagów nagłówkowych (H1, H2, H3); stworzenie atrakcyjnych meta opisów.

5. Wizualizacje i CTA: (należy zaplanować układ strony, dodać sugestie dotyczące wizualizacji (grafika, zdjęcia) oraz CTA (Call to Action), aby pobudzić zaangażowanie użytkowników).

6. Prezentacja i Feedback: należy przygotować krótką prezentację (5-10 minut) dla grupy, w której omówiony zostanie wybrany temat, użyte słowa kluczowe oraz najważniejsze elementy stworzonej treści. Otrzymasz feedback od prowadzącego oraz od kolegów z grupy.
	Efekty przedmiotowe
	Metody dydaktyczne
	Metody weryfikacji efektów uczenia się
	Sposoby dokumentacji

	WIEDZA

	W1-W6
	Metoda problemowa, ćwiczenia laboratoryjne, analiza przykładów z dyskusją.
	Projekt dotyczący praktycznego zastosowania umiejętności tworzenia treści zgodnych z SEM i SEO (opis powyżej).
	Ocenione projekty studentów.

	UMIEJĘTNOŚCI

	U1-U6
	Metoda problemowa, ćwiczenia laboratoryjne, analiza przykładów z dyskusją.
	Projekt dotyczący praktycznego zastosowania umiejętności tworzenia treści zgodnych z SEM i SEO (opis powyżej).
	Ocenione projekty studentów.

	KOMPETENCJE SPOŁECZNE

	K1
	Metoda problemowa, ćwiczenia laboratoryjne, analiza przykładów z dyskusją.
	Projekt dotyczący praktycznego zastosowania umiejętności tworzenia treści zgodnych z SEM i SEO (opis powyżej).
	Ocenione projekty studentów.


3.6. Kryteria oceny osiągniętych efektów uczenia się
	Efekt uczenia się
	Na ocenę 3 lub „zal.”

student zna i rozumie/potrafi/jest gotów do
	Na ocenę 3,5 student zna i rozumie/potrafi/jest gotów do
	Na ocenę 4 student zna i rozumie/potrafi/jest gotów do
	Na ocenę 4,5 student zna i rozumie/potrafi/jest gotów do
	Na ocenę 5 student zna i rozumie/potrafi/jest gotów do

	W
	51-60% wiedzy wskazanej w efektach uczenia się
	61-70% wiedzy wskazanej w efektach uczenia się
	71-80% wiedzy wskazanej w efektach uczenia się
	81-90% wiedzy wskazanej w efektach uczenia się
	91-100% wiedzy wskazanej w efektach uczenia się

	U
	51-60% umiejętności wskazanych w efektach uczenia się
	61-70% umiejętności wskazanych w efektach uczenia się
	71-80% umiejętności wskazanych w efektach uczenia się
	81-90% umiejętności wskazanych w efektach uczenia się
	91-100% umiejętności wskazanych w efektach uczenia się

	K
	51-60% umiejętności wskazanych w efektach uczenia się
	61-70% umiejętności wskazanych w efektach uczenia się
	71-80% umiejętności wskazanych w efektach uczenia się
	81-90% umiejętności wskazanych w efektach uczenia się
	91-100% umiejętności wskazanych w efektach uczenia się
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4. Nakład pracy studenta - bilans punktów ECTS
	Rodzaje aktywności studenta
	Obciążenie studenta

	
	ST
	NST

	Zajęcia wymagające bezpośredniego kontaktu studenta z nauczycielem akademickim w siedzibie uczelni
	40
	35

	Zajęcia przewidziane planem studiów
	40
	35

	Konsultacje dydaktyczne (min. 10% godz. przewidzianych na każdą formę zajęć)
	4
	4

	Praca własna studenta
	35
	40

	Przygotowanie bieżące do zajęć, przygotowanie prac projektowych/prezentacji/itp.
	25
	20

	Przygotowanie do zaliczenia zajęć
	10
	20

	SUMARYCZNE OBCIĄŻENIE GODZINOWE STUDENTA
	75
	75

	Liczba punktów ECTS
	3
	3


	Data ostatniej zmiany
	23.08.2024

	Zmiany wprowadził
	Zespół ds. Jakości Kształcenia MiD

	Zmiany zatwierdził
	Dr Ewa Miszczak, prof. WSPA




