
karta przedmiotu
	Nazwa przedmiotu
	E-biznes


1.  Usytuowanie przedmiotu w systemie studiów

	1.1. Kierunek studiów 
	Informatyka

	1.2. Forma i ścieżka studiów
	Stacjonarne/Niestacjonarne

	1.3. Poziom kształcenia
	Studia I stopnia

	1.4. Profil studiów
	Praktyczny



	1.5. Specjalność
	- 

	1.6. Koordynator przedmiotu
	Dr Marcin Garbowski


2. Ogólna charakterystyka przedmiotu

	2.1. Przynależność do grupy przedmiotu
	Kierunkowy

	2.2. Liczba ECTS
	1

	2.3. Język wykładów
	Polski

	2.4. Semestry, na których realizowany jest przedmiot
	VI

	2.5.Kryterium doboru uczestników zajęć
	-


3. Efekty uczenia się i sposób prowadzenia zajęć
3.1.  Cele przedmiotu 
	Lp.
	Cele przedmiotu

	
	

	C1
	Zapoznanie studentów z zagadnieniami e-biznesu oraz specyfiką działalności gospodarczej w Internecie.

	C2
	Przedstawienie zagadnień związanych z konkurencyjnością e-przedsiębiorstw i ich atrybutami.

	C3
	Nabycie umiejętności tworzenia biznesplanu dla swojego biznesu lub rozwijania już istniejącej działalności.


3.2. Przedmiotowe efekty uczenia się, z podziałem na wiedzę, umiejętności i kompetencje, wraz z odniesieniem do kierunkowych efektów uczenia się
	Lp.
	Opis przedmiotowych efektów 
uczenia się
	Odniesienie do 
kierunkowych efektów

uczenia się (symbole)
	Sposób realizacji (zaznaczyć „X”)

	
	
	
	ST
	NST

	
	
	
	Zajęcia na Uczelni
	Zajęcia na 
platformie
	Zajęcia na Uczelni
	Zajęcia na 
platformie

	Po zaliczeniu przedmiotu student w zakresie wiedzy zna i rozumie

	W1
	Student zna podstawowe zagadnienia związane z funkcjonowaniem przedsiębiorstwa w e-biznesie oraz specyfikę funkcjonowania firm w środowisku internetowym.
	INF_W15

INF_W16

INF_W17
INF_W22
	
	X
	
	X

	W2
	Student posiada wiedzę na temat zasad e-commerce, zna zagrożenia i bariery funkcjonowania firm w wirtualnym biznesie.
	
	
	X
	
	X

	W3
	Student zna główne narzędzia sprzedażowe i reklamowe stosowane w środowisku internetowym oraz zasady dotyczące Influence marketingu, Social Media.
	
	
	X
	
	X

	Po zaliczeniu przedmiotu student w zakresie umiejętności potrafi

	U1
	Student nabywa umiejętność rozumienia mechanizmów dotyczących e-biznesu.
	INF_U02

INF_U12
	
	X
	
	X

	U2
	Student posługuje się podstawowymi terminami/pojęciami z zakresu e-commerce.
	
	
	X
	
	X

	U3
	Potrafi zidentyfikować modele e-commerce, narzędzia e-marketingowe i aplikacje internetowe przydatne w e-biznesie.
	
	
	X
	
	X

	U4
	Umie zaplanować obecność e-biznesu w odniesieniu do konkretnych cech biznesowych.
	
	
	X
	
	X

	Po zaliczeniu przedmiotu student w zakresie kompetencji społecznych jest gotów do

	K1
	Identyfikuje i rozwiązuje problemy związane z prowadzeniem e-biznesu.
	INF_K03

INF_K04
	
	X
	
	X

	K2
	Jest obserwatorem zmian zachodzących w biznesie w wyniku globalizacji rynków, produktów i polityk gospodarczych.
	
	
	X
	
	X

	K3
	Ma świadomość konieczności uzupełniania i doskonalenia nabytej wiedzy i umiejętności.
	
	
	X
	
	X


3.3. Formy zajęć dydaktycznych i ich wymiar godzinowy - Studia stacjonarne (ST),  Studia niestacjonarne (NST), Studia niestacjonarne PUW (NST PUW)
	Ścieżka
	Wykład
	Ćwiczenia
	Projekt
	Warsztat
	Laboratorium
	Seminarium
	Lektorat
	Zajęcia prowadzone z wykorzystaniem metod i technik kształcenia na odległość w formie wykładu
	Inne
	Punkty ECTS

	ST
	
	
	
	
	
	
	
	15
	
	1

	NST
	
	
	
	
	
	
	
	10
	
	1


3.4. Treści kształcenia (oddzielnie dla każdej formy zajęć: (W, ĆW, PROJ, WAR, LAB, LEK, INNE). Należy zaznaczyć (X), w jaki sposób będą realizowane dane treści (zajęcia na uczelni lub zajęcia na platformie e-learningowej prowadzone z wykorzystaniem metod i technik kształcenia na odległość)
RODZAJ ZAJĘĆ: WYKŁAD
	Lp.
	Treść zajęć
	Odniesienie do przedmiotowych efektów uczenia się
	Sposób realizacji (zaznaczyć „X”)

	
	
	
	ST
	NST

	
	
	
	Zajęcia na Uczelni
	Zajęcia na 
platformie
	Zajęcia na Uczelni
	Zajęcia na 
platformie

	1.
	Wprowadzenie do e-biznesu (modele, 

e-commerce)
	W1, U1, K1
	
	X
	
	X

	2.
	Aspekty e-biznesowe (SEO, Internet rzeczy, Kwestie Prywatności, Usługi na żądanie, Usługi Płatnicze)
	W2, U2, K2
	
	X
	
	X

	3.
	Elementy strategii sprzedaży E-biznesu
	U3, U4, K3
	
	X
	
	X

	4.
	Narzędzia e-marketingowe, Social Media, Influence Marketing
	W3
	
	X
	
	X

	5.
	Podsumowanie zajęć i omówienie ocen
	
	
	X
	
	X


3.5. Metody weryfikacji efektów uczenia się (wskazanie i opisanie metod prowadzenia zajęć oraz weryfikacji osiągnięcia efektów uczenia się oraz sposobu dokumentacji)

Metoda weryfikacji efektów uczenia się:

Podstawą zaliczenia przedmiotu "E-Biznes" jest dostarczenie 2 prac:

1. Praca nr 1 – opracowanie biznesplanu z uwzględnieniem analizy SWOT w formie tekstowej (plik DOC, PDF, PPTX) dla istniejącego przedsiębiorstwa z sektora e-commerce.
2. Praca nr 2 – do wyboru jedna z trzech poniższych opcji:
- Opracowanie biznesplanu dla hipotetycznego przedsiębiorstwa e-commerce przy użyciu modelu Canvas w formie tekstowej (plik DOC, PDF, PPTX), alternatywnie dla lokalnego, tradycyjnego przedsiębiorstwa (przykładowa baza firm dostępna pod linkiem: https://gospodarczy.lublin.eu/praca/)

- Opracowanie mock-up-u - tj. prezentacji złożonej ze zrzutów ekranu ze sklepu internetowego w wersji offline, np. wygenerowanej przy pomocy darmowej, próbnej wersji Shopify (https://www.coursera.org/learn/create-your-ecommerce-store-with-shopify/home/welcome) lub przy pomocy rozwiązania opensource (np. https://woocommerce.com/document/woocommerce-pages/)

- Przygotowanie prezentacji na żywo podczas wykładu na uzgodniony wcześniej temat (konieczny uprzedni kontakt z prowadzącym zajęcia).
Ocena końcowa to średnia arytmetyczna z uzyskanych ocen.
	Efekty przedmiotowe
	Metody dydaktyczne
	Metody weryfikacji efektów uczenia się
	Sposoby dokumentacji

	WIEDZA

	W1-W3
	Wykład informacyjny z wykorzystaniem prezentacji multimedialnej
	Dwie prace zaliczeniowe
(opis nad tabelą)
	Ocenione prace na Platformie e-learningowej WSPA

	UMIEJĘTNOŚCI

	U1-U4
	Przygotowania i obrony projektu
	Dwie prace zaliczeniowe

(opis nad tabelą
	Ocenione prace na Platformie e-learningowej WSPA

	KOMPETENCJE SPOŁECZNE

	K1-K3
	Debata
	Dwie prace zaliczeniowe

(opis nad tabelą
	Oceniony prace na Platformie e-learningowej WSPA


3.6. Kryteria oceny osiągniętych efektów uczenia się
	Efekt uczenia się
	Na ocenę 3 lub „zal.”

student zna i rozumie/potrafi/jest gotów do
	Na ocenę 3,5 student zna i rozumie/potrafi/jest gotów do
	Na ocenę 4 student zna i rozumie/potrafi/jest gotów do
	Na ocenę 4,5 student zna i rozumie/potrafi/jest gotów do
	Na ocenę 5 student zna i rozumie/potrafi/jest gotów do

	W
	51-60% wiedzy wskazanej w efektach uczenia się
	61-70% wiedzy wskazanej w efektach uczenia się
	71-80% wiedzy wskazanej w efektach uczenia się
	81-90% wiedzy wskazanej w efektach uczenia się
	91-100% wiedzy wskazanej w efektach uczenia się

	U
	51-60% umiejętności wskazanych w efektach uczenia się
	61-70% umiejętności wskazanych w efektach uczenia się
	71-80% umiejętności wskazanych w efektach uczenia się
	81-90% umiejętności wskazanych w efektach uczenia się
	91-100% umiejętności wskazanych w efektach uczenia się

	K
	51-60% umiejętności wskazanych w efektach uczenia się
	61-70% umiejętności wskazanych w efektach uczenia się
	71-80% umiejętności wskazanych w efektach uczenia się
	81-90% umiejętności wskazanych w efektach uczenia się
	91-100% umiejętności wskazanych w efektach uczenia się


3.7. Zalecana literatura

Podstawowa 
1. Bober T., E-biznes : modele i tendencje, Wydawnictwo Naukowe Scholar, Warszawa, 2021

2. E-commerce: strategia - zarządzanie - finanse / Justyna Skorupska. - Wyd.1, 8 dodruk. Warszawa: Wydawnictwo Naukowe PWN, 2023

3. E-marketing: współczesne trendy: pakiet startowy / red. merytoryczna Jarosław Królewski, Paweł Sala. - Wyd. 2, 6 dodruk. Warszawa: Wydawnictwo Naukowe PWN, 2021

Uzupełniająca

1. Start-up po polsku: jak założyć i rozwinąć dochodowy e-biznes, Kamila Mikołajczyk, Dariusz Nawojczyk. Gliwice: Helion, 2013.

2. E-biznes. Poradnik praktyka, Maciej Dutko, Gliwice 2010

3. E-marketing: planowanie, narzędzia, praktyka / red. Grzegorz Mazurek ; autorzy Roman Bębenista [et al.]. Warszawa: Wydawnictwo Poltext, 2018

4. 4. Nakład pracy studenta - bilans punktów ECTS
	Rodzaje aktywności studenta
	Obciążenie studenta

	
	ST
	NST

	Zajęcia wymagające bezpośredniego kontaktu studenta z nauczycielem akademickim w siedzibie uczelni
	15
	10

	Zajęcia przewidziane planem studiów
	15
	10

	Praca własna studenta
	10
	15

	Przygotowanie bieżące do zajęć, przygotowanie prac projektowych/prezentacji/itp.
	5
	7

	Przygotowanie do zaliczenia zajęć
	5
	8

	SUMARYCZNE OBCIĄŻENIE GODZINOWE STUDENTA
	25
	25

	Liczba punktów ECTS
	1
	1
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