
karta przedmiotu
	Nazwa przedmiotu
	SEM i Pozycjonowanie


1.  Usytuowanie przedmiotu w systemie studiów

	1.1. Kierunek studiów 
	Zarządzanie

	1.2. Forma i ścieżka studiów
	Stacjonarne/Niestacjonarne

	1.3. Poziom kształcenia
	Studia II stopnia

	1.4. Profil studiów
	Praktyczny


	1.5. Specjalność
	-

	1.6. Koordynator przedmiotu
	Mgr Michał Ozimek


2. Ogólna charakterystyka przedmiotu

	2.1. Przynależność do grupy przedmiotu
	Kierunkowy/praktyczny

	2.2. Liczba ECTS
	3

	2.3. Język wykładów
	Polski

	2.4. Semestry, na których realizowany jest przedmiot
	II

	2.5.Kryterium doboru uczestników zajęć
	-


3. Efekty uczenia się i sposób prowadzenia zajęć
3.1.  Cele przedmiotu 
	Lp.
	Cele przedmiotu

	
	

	C1
	Poznanie  ekosystemów reklamowych w praktycznym wykorzystaniu.

	C2
	Pogłębienie wiedzy w zakresie zarządzania organizacją poprzez efektywne budowanie struktur kont reklamowych i zarządzanie ich budżetami.

	C3
	Poznanie dobrych praktyk w zakresie pozycjonowania (SEO), a także narzędzi do oceny efektów prowadzonych praktyk.

	C4
	Zdobycie praktycznych umiejętności budowania poprawnych formatów reklamowych z odpowiednim celem.

	C5
	Nabycie umiejętności audytowania stron internetowych pod kątem potencjału reklamowego i budowania struktury kont reklamowych

	C6
	Nabycie umiejętności budowania wstępnej koncepcji strategii marketingowej w działaniach online w ramach płatnych reklam


3.2. Przedmiotowe efekty uczenia się, z podziałem na wiedzę, umiejętności i kompetencje, wraz z odniesieniem do kierunkowych efektów uczenia się
	Lp.
	Opis przedmiotowych efektów 
uczenia się
	Odniesienie do 
kierunkowych efektów

uczenia się (symbole)
	Sposób realizacji (zaznaczyć „X”)

	
	
	
	ST
	NST

	
	
	
	Zajęcia na Uczelni
	Zajęcia na 
platformie
	Zajęcia na Uczelni
	Zajęcia na 
platformie

	Po zaliczeniu przedmiotu student w zakresie wiedzy zna i rozumie

	W1
	rozumie podstawowe metryki analityczne
	Z2_W05
	
	X
	
	X

	W2
	rozumie ciąg przyczynowo-skutkowy w działaniach optymalizacyjnych onsite oraz offsite
	
	
	X
	
	X

	W3
	zna formaty reklamowe Google Ads i przykłady ich zastosowania
	
	
	X
	
	X

	W4
	zna formaty reklamowe Meta Ads i przykłady ich zastosowania
	
	
	X
	
	X

	Po zaliczeniu przedmiotu student w zakresie umiejętności potrafi

	U1
	Audytować strony internetowe pod kątem potencjału reklamowego
	Z2_U07

Z2_U13

Z2​_U17
	X
	
	X
	

	U2
	Budować struktury kont reklamowych i zarządzać budżetem reklamowym
	
	X
	
	X
	

	U3
	Przygotować koncepcję strategii marketingu online
	
	X
	
	X
	

	U4
	Dopasować odpowiednie formaty reklamowe do wymagań oraz założonego celu
	
	X
	
	X
	

	Po zaliczeniu przedmiotu student w zakresie kompetencji społecznych jest gotów do

	K1
	rozumie pojęcie transparentności reklamodawców w kontekście zasad etyki oraz regulaminy chroniące użytkowników Internetu w kontekście prowadzonych działań marketingowych
	Z1_K04
	X
	
	X
	


3.3. Formy zajęć dydaktycznych i ich wymiar godzinowy - Studia stacjonarne (ST),  Studia niestacjonarne (NST)
	Ścieżka
	Wykład
	Ćwiczenia
	Projekt
	Warsztat
	Laboratorium
	Seminarium
	Lektorat
	Zajęcia prowadzone z wykorzystaniem metod i technik kształcenia na odległość w formie wykładu
	Inne
	Punkty ECTS

	ST
	15
	
	
	
	15
	
	
	
	
	3

	NST
	
	
	
	
	10
	
	
	5
	
	3


3.4. Treści kształcenia (oddzielnie dla każdej formy zajęć: (W, ĆW, PROJ, WAR, LAB, LEK, INNE). Należy zaznaczyć (X), w jaki sposób będą realizowane dane treści (zajęcia na uczelni lub zajęcia na platformie e-learningowej prowadzone z wykorzystaniem metod i technik kształcenia na odległość)
RODZAJ ZAJĘĆ: WYKŁAD
	Lp.
	Treść zajęć
	Odniesienie do przedmiotowych efektów uczenia się
	Sposób realizacji (zaznaczyć „X”)

	
	
	
	ST
	NST

	
	
	
	Zajęcia na Uczelni
	Zajęcia na 
platformie
	Zajęcia na Uczelni
	Zajęcia na 
platformie

	1.
	Wprowadzenie do Search Engine Marketing. Proces odwoławczy w zakresie odrzuconych reklam bądź banowanych kont reklamowych
	W2
	X
	
	
	X

	2.
	Wstępna koncepcja strategicznych działań marketingowych (online)
	W1
	X
	
	
	X

	3.
	Formaty reklam Google Ads. Cele reklam Meta Ads.
	W4
	X
	
	
	X

	4.
	Rodzaje reklam. Podstawowe definicje i metryki.
	W3
	X
	
	
	X

	5.
	Podsumowanie zajęć i omówienie ocen.
	
	X
	
	
	X


RODZAJ ZAJĘĆ: LABORATORIUM
	Lp.
	Treść zajęć
	Odniesienie do przedmiotowych efektów uczenia się
	Sposób realizacji (zaznaczyć „X”)

	
	
	
	ST
	NST

	
	
	
	Zajęcia na Uczelni
	Zajęcia na 
platformie
	Zajęcia na Uczelni
	Zajęcia na 
platformie

	1.
	Jak zadbać o bezpieczeństwo danych, higienę struktur kont reklamowych oraz transparentność reklamodawców?
	K1, K2
	X
	
	X
	

	2.
	Audytowanie stron internetowych (narzędzia dla SEO i SEM)
	U1
	X
	
	X
	

	3.
	Przykłady optymalizacji kampanii reklamowych (case-study)
	K2
	X
	
	X
	

	4.
	Budowanie struktury kont reklamowych i zarządzanie budżetem reklamowym
	U2
	X
	
	X
	

	5.
	Koncepcje strategii marketingowej online
	U3, U4
	X
	
	X
	

	6.
	Podsumowanie zajęć i omówienie ocen.
	
	X
	
	X
	


3.5. Metody weryfikacji efektów uczenia się (wskazanie i opisanie metod prowadzenia zajęć oraz weryfikacji osiągnięcia efektów uczenia się oraz sposobu dokumentacji)
	Efekty przedmiotowe
	Metody dydaktyczne
	Metody weryfikacji efektów uczenia się
	Sposoby dokumentacji

	WIEDZA

	W1-W4
	Wykład informacyjny z wykorzystaniem multimediów
	Zaliczenie wykładu: test zawierający zestaw  10 pytań zamkniętych 2 pkt = 20 pkt. Zakres procentowy i punktacja dla każdej oceny:

Ocena 3: 51 – 60% 11 – 12 pkt

Ocena 3: 61 – 70% 13 – 14 pkt

Ocena 4: 71 – 80% 15 – 16 pkt

Ocena 4,5: 81 – 90% - 17 – 18 pkt

Ocena 5: 91 – 100% 19 – 20 pkt
	Oceniony arkusz testu

	UMIEJĘTNOŚCI

	U1-U4
	Omówienie zagadnień wykorzystaniem multimediów, praca nad projektem, analiza materiałów, praca w grupie
	Zaliczenie ćwiczeń: wykonanie dwóch zadań.

 Zadanie 1 polega na zbudowaniu wstępnej koncepcji strategii marketingowej w działaniach online w ramach płatnych reklam- 50% oceny końcowej
Zadanie 2 – przeprowadzenie audytu wybranej strony internetowej i spisanie wniosków oraz rekomendacji –50% oceny końcowej
	Ocenione zadania

	KOMPETENCJE SPOŁECZNE

	K1-K2
	Omówienie zagadnień wykorzystaniem multimediów, praca nad projektem, analiza materiałów, praca w grupie
	Zaliczenie ćwiczeń: wykonanie dwóch zadań.

 Zadanie 1 polega na zbudowaniu wstępnej koncepcji strategii marketingowej w działaniach online w ramach płatnych reklam- 50% oceny końcowej

Zadanie 2 – przeprowadzenie audytu wybranej strony internetowej i spisanie wniosków oraz rekomendacji –50% oceny końcowej
	Ocenione zadania


3.6. Kryteria oceny osiągniętych efektów uczenia się
	Efekt uczenia się
	Na ocenę 3 lub „zal.”

student zna i rozumie/potrafi/jest gotów do
	Na ocenę 3,5 student zna i rozumie/potrafi/jest gotów do
	Na ocenę 4 student zna i rozumie/potrafi/jest gotów do
	Na ocenę 4,5 student zna i rozumie/potrafi/jest gotów do
	Na ocenę 5 student zna i rozumie/potrafi/jest gotów do

	W
	51-60% wiedzy wskazanej w efektach uczenia się
	61-70% wiedzy wskazanej w efektach uczenia się
	71-80% wiedzy wskazanej w efektach uczenia się
	81-90% wiedzy wskazanej w efektach uczenia się
	91-100% wiedzy wskazanej w efektach uczenia się

	U
	51-60% umiejętności wskazanych w efektach uczenia się
	61-70% umiejętności wskazanych w efektach uczenia się
	71-80% umiejętności wskazanych w efektach uczenia się
	81-90% umiejętności wskazanych w efektach uczenia się
	91-100% umiejętności wskazanych w efektach uczenia się

	K
	51-60% umiejętności wskazanych w efektach uczenia się
	61-70% umiejętności wskazanych w efektach uczenia się
	71-80% umiejętności wskazanych w efektach uczenia się
	81-90% umiejętności wskazanych w efektach uczenia się
	91-100% umiejętności wskazanych w efektach uczenia się


3.7. Zalecana literatura

Podstawowa 
· Marzec, Krzysztof (informatyka) / Marketing internetowy w Google, Gliwice 2021
· Kępiński Ł., Kordowski M., Sałkowski D., Marketing internetowy : nowe możliwości, nowi klienci, nowe rynki, Poltext, Warszawa, 2015

· Bakalarska J., Content marketing: od strategii do efektów, Helion, Gliwice, 2020

Uzupełniająca
· Lee, Kevin, Reklama w wyszukiwarkach internetowych, Gliwice 2010

· Barska, Anetta / Reklama wczoraj i dziś, Warszawa 2016

· Leśniewska, Agnieszka / Reklama internetowa, Gliwice 2006

4. Nakład pracy studenta - bilans punktów ECTS
	Rodzaje aktywności studenta
	Obciążenie studenta

	
	ST
	NST

	Zajęcia wymagające bezpośredniego kontaktu studenta z nauczycielem akademickim w siedzibie uczelni
	30
	15

	Zajęcia przewidziane planem studiów
	30
	15

	Praca własna studenta
	45
	60

	Przygotowanie bieżące do zajęć, przygotowanie prac projektowych/prezentacji/itp.
	25
	40

	Przygotowanie do zaliczenia zajęć
	20
	20

	SUMARYCZNE OBCIĄŻENIE GODZINOWE STUDENTA
	75
	75

	Liczba punktów ECTS
	3
	3
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