
karta przedmiotu
	Nazwa przedmiotu
	Reklama 


1.  Usytuowanie przedmiotu w systemie studiów

	1.1. Kierunek studiów 
	Media i dziennikarstwo

	1.2. Forma i ścieżka studiów
	Stacjonarne/Niestacjonarne

	1.3. Poziom kształcenia
	Studia I stopnia

	1.4. Profil studiów
	Praktyczny


	1.5. Specjalność
	Public relations

	1.6. Koordynator przedmiotu
	Mgr Adrian Tomaszewski


2. Ogólna charakterystyka przedmiotu

	2.1. Przynależność do grupy przedmiotu
	Do wyboru/praktyczny

	2.2. Liczba ECTS
	3

	2.3. Język wykładów
	Polski

	2.4. Semestry, na których realizowany jest przedmiot
	III

	2.5.Kryterium doboru uczestników zajęć
	Dla specjalności Public relations


3. Efekty uczenia się i sposób prowadzenia zajęć
3.1.  Cele przedmiotu 
	Lp.
	Cele przedmiotu

	
	

	C1
	Rozwijanie możliwości teoretycznych i poznawczych dotyczących szeroko pojętej reklamy, jej rodzajów i badań dotyczących rynku.

	C2
	Rozwijanie kompetencji studentów w zakresie rozumienia celów reklamowych, intencji reklamodawcy i sposobu postrzegania reklamy przez odbiorcę.

	C3
	Poznanie form reklamy (wizualne, werbalne, kontrowersyjne, zawierające aspekt społeczny, kulturowy, edukacyjny).

	C4
	Kształtowanie umiejętności przygotowywania treści i kampanii reklamowych na podstawie grup docelowych charakteryzujących się określonym wiekiem, miejscem zamieszkania, kompetencjami społecznymi, potrzebami.


3.2. Przedmiotowe efekty uczenia się, z podziałem na wiedzę, umiejętności i kompetencje, wraz z odniesieniem do kierunkowych efektów uczenia się
	Lp.
	Opis przedmiotowych efektów 
uczenia się
	Odniesienie do 
kierunkowych efektów

uczenia się (symbole)
	Sposób realizacji (zaznaczyć „X”)

	
	
	
	ST
	NST

	
	
	
	Zajęcia na Uczelni
	Zajęcia na 
platformie
	Zajęcia na Uczelni
	Zajęcia na 
platformie

	Po zaliczeniu przedmiotu student w zakresie wiedzy zna i rozumie

	W1
	Student posiada wiedzę o reklamie, jej rodzajach, sposobach działania, intencji reklamodawcy, zna pojęcia i definicje związane z reklamą, istotę reklamy i jej historię. 
	MID_W07

MID_W19

MID_W20
	X
	
	X
	

	W2
	Student ma wiedzę o metodach, narzędziach oraz technikach pozyskiwania danych na potrzeby kampanii reklamowych
	
	X
	
	X
	

	W3
	wie jak wykorzystać działania marketingowe w celu promowania produktów lub usług
	
	X
	
	X
	

	Po zaliczeniu przedmiotu student w zakresie umiejętności potrafi

	U1
	posługiwać się zasadami retoryki i języka reklamy.
	MID_U05

MID_U15

MID_U18

MID_U20

MID_U21
	X
	
	X
	

	U2
	posługiwać się nowoczesnymi narzędziami i technikami właściwymi dla reklamy 
	
	X
	
	X
	

	U3
	potrafi tworzyć treści reklamowe oraz własne projekty kampanii reklamowych dostosowane do określonej grupy odbiorców
	
	X
	
	X
	

	Po zaliczeniu przedmiotu student w zakresie kompetencji społecznych jest gotów do

	K1
	efektywnego zarządzania czasem i określania priorytetów podczas realizacji projektu reklamowego 
	MID_K09
	X
	
	X
	


3.3. Formy zajęć dydaktycznych i ich wymiar godzinowy - Studia stacjonarne (ST),  Studia niestacjonarne (NST)
	Ścieżka
	Wykład
	Ćwiczenia
	Projekt
	Warsztat
	Laboratorium
	Seminarium
	Lektorat
	Zajęcia prowadzone z wykorzystaniem metod i technik kształcenia na odległość w formie wykładu
	Inne
	Punkty ECTS


	ST
	
	
	40
	
	
	
	
	
	
	3

	NST
	
	
	35
	
	
	
	
	
	
	3


3.4. Treści kształcenia (oddzielnie dla każdej formy zajęć: (W, ĆW, PROJ, WAR, LAB, LEK, INNE). Należy zaznaczyć (X), w jaki sposób będą realizowane dane treści (zajęcia na uczelni lub zajęcia na platformie e-learningowej prowadzone z wykorzystaniem metod i technik kształcenia na odległość)
RODZAJ ZAJĘĆ: PROJEKT
	Lp.
	Treść zajęć
	Odniesienie do 
przedmiotowych efektów

uczenia się
	Sposób realizacji (zaznaczyć „X”)

	
	
	
	ST
	NST

	
	
	
	Zajęcia na Uczelni
	Zajęcia na 
platformie
	Zajęcia na Uczelni
	Zajęcia na 
platformie

	1.
	Dyskusja wprowadzająca w zagadnienia przedmiotowe. Czym jest reklama? Jakie są rodzaje reklam? Najlepsze kampanie reklamowe. Czy reklamy są nam potrzebne?
	W1, W2
	X
	
	X
	

	2.
	Zapoznanie studentów z podstawami realizacji kampanii reklamowej (narzędzia i techniki, reasearch, grupy docelowe, uwarunkowania społeczne i kulturowe, potrzeby).
	W1, W2, W3, U1
	X
	
	X
	

	3.
	Studenci poznają definicje: storytelling reklamowy, reklama kontrowersyjna, kanały reklamowe, narzędzia audiowizualne, a następnie w grupach dyskusja dotycząca najskuteczniejszego przekazu reklamowego. Wskazanie możliwości rozwoju reklamy.
	W1, W2, W3, U1, U2,
	X
	
	X
	

	4.
	Przeprowadzenie przez studentów analizy wybranych kampanii reklamowej na przykładzie wybranych kampanii reklamowych w Google Ads  oraz Facebooku. Wskazanie docelowych odbiorców reklamy, jej słabych i mocnych stron. 
	W3, U1, U2, K1
	X
	
	X
	

	5.
	Przygotowanie projektu kampanii reklamowej produktu/marki.
	W1, W2, W3, U1, U2, U3, K1
	X
	
	X
	

	6.
	Omówienie i podsumowanie zajęć
	
	X
	
	X
	


3.5. Metody weryfikacji efektów uczenia się (wskazanie i opisanie metod prowadzenia zajęć oraz weryfikacji osiągnięcia efektów uczenia się, np. debata, case study, przygotowania i obrony projektu, złożona prezentacja multimedialna, rozwiązywanie zadań problemowych, symulacje sytuacji, wizyta studyjna, gry symulacyjne + opis danej metody):
Zadanie zaliczeniowe: Projekt kampanii reklamowej dla wybranego produktu/marki (produktem może być dobro materialne, usługa, osoba, miasto/region, wydarzenie, organizacja, idea) Praca w formie prezentacji multimedialnej. Struktura projektu:

1. Ogólna charakterystyka produktu (marka, cechy funkcjonalne, emocjonalne, asortyment, pozycja na rynku, konkurenci, sposób nabywania produktów) 

2. Sytuacja rynkowa (ocena mocnych i słabych stron, ocena szans i zagrożeń rynkowych, analiza konkurencji)

3. Cele kampanii reklamowej 

4. Adresaci kampanii reklamowej 

5. Czas trwania kampanii 

6. Zasięg terytorialny kampanii 

7. Constanse reklamowe 

8. Główne przekazy 

9. Strategia medialna: Intermedia: szczegółowy opis mediów, jakie będą wykorzystane w kampanii: rodzaje mediów, nazwy gazet i czasopism, rozgłośni radiowych i stacji telewizyjnych, Internet, opis znaczenia wybranych mediów dla celów kampanii 

10. Strategia medialna: Intramedia: rozłożenie reklamy w czasie i przestrzeni: liczba emisji/publikacji, częstotliwość, terminy emisji, format, czas antenowy itp. 

11. Projektowanie reklamy (m.in. telewizyjnej, radiowej, prasowej, internetowej, SM, zewnętrznej) 

12. KPI i ocena skuteczności działań 

13. Literatura i inne źródła informacji
Kryteria oceny:
· Poprawność merytoryczna (czy projekt jest poprawny merytorycznie, czy poszczególne punkty są opracowane jasno i zrozumiale, czy zastosowano właściwą terminologię, poprawność doboru poszczególnych narzędzi i technik, ocena pomysłu produktu i jego reklamy, ocena spójności wizerunkowej, ocena atrakcyjności i trafności doboru przekazów medialnych, strategii medialnej i projektu reklamy, dobór wskaźników efektywności i opis metodologii oceny skuteczności działań);
· Ocena formalna (kompletność, spójność, terminowość - czy projekt jest pełny i zgodny z planem, czy praca została oddana w terminie, czy poszczególne części projektu zostały odpowiednie rozwinięte);
· Ocena wizualna/estetyczna (czy prezentacja jest przygotowana zgodnie z zasadami przygotowywania prezentacji, czy jest estetyczna wizualnie, sposób wygłoszenia prezentacji).
	Efekty przedmiotowe
	Metody dydaktyczne
	Metody weryfikacji efektów uczenia się
	Sposoby dokumentacji

	WIEDZA

	W1-W3
	Prezentacja multimedialna, dyskusja, praca nad projektem
	Wykonanie projektu w formie prezentacji multimedialnej (opis powyżej)
	Zarchiwizowany plik z prezentacją

	UMIEJĘTNOŚCI

	U1-U3
	Dyskusja, praca nad projektem
	Wykonanie projektu w formie prezentacji multimedialnej (opis powyżej)
	Zarchiwizowany plik z prezentacją

	KOMPETENCJE SPOŁECZNE

	K1
	Dyskusja, praca nad projektem
	Wykonanie projektu w formie prezentacji multimedialnej (opis powyżej)
	Zarchiwizowany plik z prezentacją


3.6. Kryteria oceny osiągniętych efektów uczenia się
	Efekt uczenia się
	Na ocenę 3 lub „zal.”

student zna i rozumie/potrafi/jest gotów do
	Na ocenę 3,5 student zna i rozumie/potrafi/jest gotów do
	Na ocenę 4 student zna i rozumie/potrafi/jest gotów do
	Na ocenę 4,5 student zna i rozumie/potrafi/jest gotów do
	Na ocenę 5 student zna i rozumie/potrafi/jest gotów do

	W
	51-60% wiedzy wskazanej w efektach uczenia się
	61-70% wiedzy wskazanej w efektach uczenia się
	71-80% wiedzy wskazanej w efektach uczenia się
	81-90% wiedzy wskazanej w efektach uczenia się
	91-100% wiedzy wskazanej w efektach uczenia się

	U
	51-60% umiejętności wskazanych w efektach uczenia się
	61-70% umiejętności wskazanych w efektach uczenia się
	71-80% umiejętności wskazanych w efektach uczenia się
	81-90% umiejętności wskazanych w efektach uczenia się
	91-100% umiejętności wskazanych w efektach uczenia się

	K
	51-60% umiejętności wskazanych w efektach uczenia się
	61-70% umiejętności wskazanych w efektach uczenia się
	71-80% umiejętności wskazanych w efektach uczenia się
	81-90% umiejętności wskazanych w efektach uczenia się
	91-100% umiejętności wskazanych w efektach uczenia się


3.7. Zalecana literatura

Podstawowa 
1. Anetta Barska – Reklama wczoraj i dziś,

2. Andrew McStay – Reklama cyfrowa- podręcznik,

3. Agnieszka Dejnaka-Strategia Marki, produktów i usług.
Uzupełniająca
4. Reklama/ Adam Grzegorczyk. Warszawa : Polskie Wydawnictwo Ekonomiczne, 2010. 

5. Reklama internetowa: stwórz klientowi jego własny świat / Agnieszka Leśniewska.
Gliwice: Helion, 2006.

6. Heath, Robert. Uwieść podświadomość: psychologia reklam, Sopot: Gdańskie Wydawnictwo Psychologiczne, 2014

4. Nakład pracy studenta - bilans punktów ECTS
	Rodzaje aktywności studenta
	Obciążenie studenta

	
	ST
	NST

	Zajęcia wymagające bezpośredniego kontaktu studenta z nauczycielem akademickim w siedzibie uczelni
	40
	35

	Zajęcia przewidziane planem studiów
	40
	35

	Konsultacje dydaktyczne (min. 10% godz. przewidzianych na każdą formę zajęć)
	4
	4

	Praca własna studenta
	35
	40

	Przygotowanie bieżące do zajęć, przygotowanie prac projektowych/prezentacji/itp.
	20
	20

	Przygotowanie do zaliczenia zajęć
	15
	20

	SUMARYCZNE OBCIĄŻENIE GODZINOWE STUDENTA
	75
	75

	Liczba punktów ECTS
	3
	3


	Data ostatniej zmiany
	23.08.2024
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	Zespół ds. Jakości Kształcenia MiD

	Zmiany zatwierdził
	Dr Ewa Miszczak, prof. WSPA




