
karta przedmiotu
	Nazwa przedmiotu
	Psychologia wpływu, perswazji i propagandy


1.  Usytuowanie przedmiotu w systemie studiów

	1.1. Kierunek studiów 
	Media i dziennikarstwo

	1.2. Forma i ścieżka studiów
	Stacjonarne/Niestacjonarne

	1.3. Poziom kształcenia
	Studia I stopnia

	1.4. Profil studiów
	Praktyczny


	1.5. Specjalność
	Public relations 

	1.6. Koordynator przedmiotu
	Dr Bartosz Sitek


2. Ogólna charakterystyka przedmiotu

	2.1. Przynależność do grupy przedmiotu
	Do wyboru/praktyczny

	2.2. Liczba ECTS
	2

	2.3. Język wykładów
	Polski

	2.4. Semestry, na których realizowany jest przedmiot
	IV

	2.5.Kryterium doboru uczestników zajęć
	Dla specjalności Public relations


3. Efekty uczenia się i sposób prowadzenia zajęć
3.1.  Cele przedmiotu 
	Lp.
	Cele przedmiotu

	
	

	C1
	Zbudowanie wiedzy na temat wpływu społecznego; badanie relacji pomiędzy jednostką a społeczeństwem oraz zrozumienie procesów społecznych odpowiedzialnych za przekazywanie i zmianę przekonań.

	C2
	Zrozumienie mechanizmów wpływu - jakie sposoby manipulacji i perswazji są stosowane w celu zmiany zachowania lub przekonań ludzi. 

	C3
	Zdobycie wiedzy w zakresie rozpoznawania i unikania manipulacji oraz budowanie odporności na takie działania. Analizowanie komunikatów perswazyjnych.

	C4
	Zdobycie wiedzy dotyczącej wpływu mediów na ludzkie zachowania i postawy oraz opracowanie praktycznych zaleceń dla producentów treści medialnych.


3.2. Przedmiotowe efekty uczenia się, z podziałem na wiedzę, umiejętności i kompetencje, wraz z odniesieniem do kierunkowych efektów uczenia się
	Lp.
	Opis przedmiotowych efektów 
uczenia się
	Odniesienie do 
kierunkowych efektów

uczenia się (symbole)
	Sposób realizacji (zaznaczyć „X”)

	
	
	
	ST
	NST

	
	
	
	Zajęcia na Uczelni
	Zajęcia na 
platformie
	Zajęcia na Uczelni
	Zajęcia na 
platformie

	Po zaliczeniu przedmiotu student w zakresie wiedzy zna i rozumie

	W1
	Ma wiedzę na temat miejsca psychologii perswazji i propagandy w psychologii społecznej, zna pojęcia związane z teorią perswazji i propagandy, typy perswazji i argumentacji, manipulacji i propagandy
	MID_W01

MID_W19
	X
	
	X
	

	W2
	teoretyczne podstawy wpływu społecznego, perswazji i komunikacji.
	
	X
	
	X
	

	W3
	różne strategie perswazyjne, narzędzia i techniki stosowane w reklamie, marketingu, polityce oraz w codziennym życiu.
	
	X
	
	X
	

	Po zaliczeniu przedmiotu student w zakresie umiejętności potrafi

	U1
	Krytycznie analizować komunikaty perswazyjne i je klasyfikować (również te rozpowszechniane przez media masowe), w celu określenia ich znaczeń i oddziaływania społecznego
	MID_U06

MID_U11

MID_U18
	X
	
	X
	

	U2
	Rozpoznać różne typy perswazji i argumentacji, manipulacji i propagandy oraz rodzaje błędów po stronie nadawcy i odbiorcy.
	
	X
	
	X
	

	U3
	oceniać skuteczność działań perswazyjnych oraz ich wpływ na zachowanie jednostki i całych grup społecznych.
	
	X
	
	X
	

	Po zaliczeniu przedmiotu student w zakresie kompetencji społecznych jest gotów do

	K1
	podejmowania działań budujących odporność społeczną na dezinformację i propagandę w przestrzeni informacyjnej
	MID_K08
MID_K10
	X
	
	X
	


3.3. Formy zajęć dydaktycznych i ich wymiar godzinowy - Studia stacjonarne (ST),  Studia niestacjonarne (NST)
	Ścieżka
	Wykład
	Ćwiczenia
	Projekt
	Warsztat
	Laboratorium
	Seminarium
	Lektorat
	Zajęcia prowadzone z wykorzystaniem metod i technik kształcenia na odległość w formie wykładu
	Inne
	Punkty ECTS

	ST
	
	25
	
	
	
	
	
	
	
	2

	NST
	
	20
	
	
	
	
	
	
	
	2


3.4. Treści kształcenia (oddzielnie dla każdej formy zajęć: (W, ĆW, PROJ, WAR, LAB, LEK, INNE). Należy zaznaczyć (X), w jaki sposób będą realizowane dane treści (zajęcia na uczelni lub zajęcia na platformie e-learningowej prowadzone z wykorzystaniem metod i technik kształcenia na odległość)
RODZAJ ZAJĘĆ: ĆWICZENIA

	Lp.
	Treść zajęć
	Odniesienie do 
przedmiotowych efektów

uczenia się
	Sposób realizacji (zaznaczyć „X”)

	
	
	
	ST
	NST

	
	
	
	Zajęcia na Uczelni
	Zajęcia na 
platformie
	Zajęcia na Uczelni
	Zajęcia na 
platformie

	1.
	Pojęcie perswazji i propagandy. Analiza przez studentów wybranych przemówień polityków za pomocą narzędzi retorycznych w ramach: inventio, dispositio, elocutio, mneme i actio. Następnie dyskusja.
	W1, U1, U2, U3
	X
	
	X
	

	2.
	Zapoznanie studentów ze sztuką manipulacji politycznej, typami perswazji i argumentacji, a także z technikami akredytacji i dyskredytacji przeciwnika. Dyskusja w grupach na temat znanych manipulacji politycznych.
	W1, W2, W3, U1
	X
	
	X
	

	3.
	Praca w grupach dotycząca psychologicznych metod manipulacji. Analiza materiałów przekazanych przez wykładowcę.
	W2, U3, K1
	X
	
	X
	

	4.
	Reklama jako komunikat i proces komunikacyjny. Styl reklamowy. Stworzenie w grupach komunikatu dotyczącego reklamy wybranego produktu.
	W2, W3, U2
	X
	
	X
	

	5.
	Perswazja czy manipulacja w rozmowie sprzedawcy z klientem? Dyskusja w grupach, która forma jest lepsza.
	W3, U3, K1
	X
	
	X
	

	6.
	Podsumowanie zajęć i omówienie ocen.
	
	X
	
	X
	


3.5. Metody weryfikacji efektów uczenia się (wskazanie i opisanie metod prowadzenia zajęć oraz weryfikacji osiągnięcia efektów uczenia się, np. debata, case study, przygotowania i obrony projektu, złożona prezentacja multimedialna, rozwiązywanie zadań problemowych, symulacje sytuacji, wizyta studyjna, gry symulacyjne + opis danej metody):
Metody weryfikacji osiągnięcia efektów uczenia się:
Przygotowanie pisemnej pracy zaliczeniowej – analiza dwóch komunikatów perswazyjnych rozpowszechnionych przez media masowe. Struktura pracy: 
1. Analiza komunikatów pod kątem zastosowanych technik perswazji oraz analiza ich potencjalnego wpływu na odbiorców. Rozpoznanie manipulacji i propagandy.
2. Klasyfikacja komunikatów według zastosowanej formy i celu.
3. Porównanie typów perswazji i argumentacji w komunikatach oraz wskazanie różnic pomiędzy nimi.

4. Wskazanie technik i błędów po stronie nadawcy dla obydwu komunikatów.
5. Refleksja na temat zastosowanych technik oraz analiza ich zgodności z zasadami etyki w obydwu komunikatach.
6. Ocena skuteczności zastosowanych działań perswazyjnych na społeczeństwo, na podstawie badań przeprowadzonych wśród zebranej grupy odbiorców dla obydwu komunikatów. Wskazanie błędów po stronie odbiorcy.
7. Określenie wpływu komunikatów na zachowanie/opinie badanej grupy.
8. Podsumowanie wyników oraz sformułowanie wniosków. 
9. Propozycje działań budujących odporność na dezinformację i propagandę. 

Praca musi zawierać wszystkie elementy. Przy ocenie pod uwagę brana jest poprawność wykonania poszczególnych punktów pracy (sprawdzana jest umiejętność właściwej analizy komunikatów, rozpoznawania typów perswazji i argumentacji, manipulacji i propagandy, błędów po stronie nadawcy i odbiorcy, oceny skuteczności działań perswazyjnych i wpływu na społeczeństwo, gotowość do formułowania propozycji działań budujących odporność na dezinformację i propagandę.
	Efekty przedmiotowe
	Metody dydaktyczne
	Metody weryfikacji efektów uczenia się
	Sposoby dokumentacji

	WIEDZA

	W1-W3
	Case study

Analiza materiałów

Dyskusja
	Praca pisemna (opis powyżej)
	Oceniona praca pisemna

	UMIEJĘTNOŚCI

	U1-U3
	Case study

Analiza materiałów

Dyskusja
	Praca pisemna (opis powyżej)
	Oceniona praca pisemna

	KOMPETENCJE SPOŁECZNE

	K1
	Case study

Analiza materiałów

Dyskusja
	Praca pisemna (opis powyżej)
	Oceniona praca pisemna


3.6. Kryteria oceny osiągniętych efektów uczenia się
	Efekt uczenia się
	Na ocenę 3 lub „zal.”

student zna i rozumie/potrafi/jest gotów do
	Na ocenę 3,5 student zna i rozumie/potrafi/jest gotów do
	Na ocenę 4 student zna i rozumie/potrafi/jest gotów do
	Na ocenę 4,5 student zna i rozumie/potrafi/jest gotów do
	Na ocenę 5 student zna i rozumie/potrafi/jest gotów do

	W
	51-60% wiedzy wskazanej w efektach uczenia się
	61-70% wiedzy wskazanej w efektach uczenia się
	71-80% wiedzy wskazanej w efektach uczenia się
	81-90% wiedzy wskazanej w efektach uczenia się
	91-100% wiedzy wskazanej w efektach uczenia się

	U
	51-60% umiejętności wskazanych w efektach uczenia się
	61-70% umiejętności wskazanych w efektach uczenia się
	71-80% umiejętności wskazanych w efektach uczenia się
	81-90% umiejętności wskazanych w efektach uczenia się
	91-100% umiejętności wskazanych w efektach uczenia się

	K
	51-60% umiejętności wskazanych w efektach uczenia się
	61-70% umiejętności wskazanych w efektach uczenia się
	71-80% umiejętności wskazanych w efektach uczenia się
	81-90% umiejętności wskazanych w efektach uczenia się
	91-100% umiejętności wskazanych w efektach uczenia się
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4. Nakład pracy studenta - bilans punktów ECTS
	Rodzaje aktywności studenta
	Obciążenie studenta

	
	ST
	NST

	Zajęcia wymagające bezpośredniego kontaktu studenta z nauczycielem akademickim w siedzibie uczelni
	25
	20

	Zajęcia przewidziane planem studiów
	25
	20

	Konsultacje dydaktyczne (min. 10% godz. przewidzianych na każdą formę zajęć)
	3
	2

	Praca własna studenta
	25
	30

	Przygotowanie bieżące do zajęć, przygotowanie prac projektowych/prezentacji/itp.
	15
	15

	Przygotowanie do zaliczenia zajęć
	10
	15

	SUMARYCZNE OBCIĄŻENIE GODZINOWE STUDENTA
	50
	50

	Liczba punktów ECTS
	2
	2


	Data ostatniej zmiany
	23.08.2024

	Zmiany wprowadził
	Zespół ds. Jakości Kształcenia MiD

	Zmiany zatwierdził
	Dr Ewa Miszczak, prof. WSPA




