
karta przedmiotu
	Nazwa przedmiotu
	Copywriting


1.  Usytuowanie przedmiotu w systemie studiów

	1.1. Kierunek studiów 
	Media i dziennikarstwo

	1.2. Forma i ścieżka studiów
	Stacjonarne/Niestacjonarne

	1.3. Poziom kształcenia
	Studia I stopnia

	1.4. Profil studiów
	Praktyczny


	1.5. Specjalność
	Nowe media

	1.6. Koordynator przedmiotu
	Mgr Adrian Tomaszewski


2. Ogólna charakterystyka przedmiotu

	2.1. Przynależność do grupy przedmiotu
	Do wyboru/praktyczny

	2.2. Liczba ECTS
	2

	2.3. Język wykładów
	Polski

	2.4. Semestry, na których realizowany jest przedmiot
	IV

	2.5.Kryterium doboru uczestników zajęć
	Dla specjalności Nowe media


3. Efekty uczenia się i sposób prowadzenia zajęć
3.1.  Cele przedmiotu 
	Lp.
	Cele przedmiotu

	
	

	C1
	Zapoznanie studentów z pojęciem copywritingu, rodzajami copywritingu oraz cechami dobrego copwritingu, a także rolą i zadaniami copywritera.

	C2
	Poznanie zasad i technik tworzenia interesujących oraz skutecznych opisów produktów i usług, tekstów pozwalających na zyskanie uwagi odbiorcy w zależności od: celu, odbiorcy oraz kanałów i platform komunikacji

	C3
	Zdobycie umiejętności samodzielnego opracowywania treści budzących zainteresowanie oraz przykuwających uwagę odbiorcy z zastosowaniem zasad i technik dobrego copywritingu oraz kreatywnego myślenia.

	C4
	Analizowanie przykładowych przekazów i komunikatów pod kątem zasad i technik copywritingu

	C5
	Kształtowanie umiejętności przeprowadzenia badań rynku, zrozumienia potrzeb i oczekiwań rynku i odbiorców oraz analizy otrzymanych wyników w celu dopasowania treści.


3.2. Przedmiotowe efekty uczenia się, z podziałem na wiedzę, umiejętności i kompetencje, wraz z odniesieniem do kierunkowych efektów uczenia się
	Lp.
	Opis przedmiotowych efektów 
uczenia się
	Odniesienie do 
kierunkowych efektów

uczenia się (symbole)
	Sposób realizacji (zaznaczyć „X”)

	
	
	
	ST
	NST

	
	
	
	Zajęcia na Uczelni
	Zajęcia na 
platformie
	Zajęcia na Uczelni
	Zajęcia na 
platformie

	Po zaliczeniu przedmiotu student w zakresie wiedzy zna i rozumie

	W1
	Wie czym jest copywriting, zna rodzaje copywritingu, cechy i zasady dobrego copywritingu
	MID_W11

MID_W21
	X
	
	X
	

	W2
	Zna zasady tworzenia różnego rodzaju tekstów, nagłówków, skutecznych opisów produktów i usług, pozwalających na zyskanie uwagi i zainteresowania odbiorcy
	
	X
	
	X
	

	W3
	Rozumie rynek oraz potrzeby i oczekiwania swoich odbiorców, zna metody badania rynku
	
	X
	
	X
	

	Po zaliczeniu przedmiotu student w zakresie umiejętności potrafi

	U1
	Potrafi napisać teksty, które będą wyróżniać się na tle innych oraz dotrą do określonej grupy odbiorców, przykują ich uwagę oraz wzbudzą w nich emocje
	MID_U03

MID_U09
MID_U23
	X
	
	X
	

	U2
	stosować w praktyce zasady dobrego copywritingu i dostosować język, ton, technikę kształtowania tekstu do grupy docelowej
	
	X
	
	X
	

	U3
	Przeprowadzić badania rynku, zebrać niezbędne informacje i przeanalizować wyniki w celu dopasowania treści do potrzeb odbiorców
	
	X
	
	X
	

	Po zaliczeniu przedmiotu student w zakresie kompetencji społecznych jest gotów do

	K1
	Poszerzania swoich umiejętności i elastyczności względem zmieniających się wymagań klientów i rynku
	MID_K06
	X
	
	X
	


3.3. Formy zajęć dydaktycznych i ich wymiar godzinowy - Studia stacjonarne (ST),  Studia niestacjonarne (NST)
	Ścieżka
	Wykład
	Ćwiczenia
	Projekt
	Warsztat
	Laboratorium
	Seminarium
	Lektorat
	Zajęcia prowadzone z wykorzystaniem metod i technik kształcenia na odległość w formie ………….
	Inne
	Punkty ECTS

	ST
	
	
	
	30
	
	
	
	
	
	2

	NST
	
	
	
	25
	
	
	
	
	
	2


3.4. Treści kształcenia (oddzielnie dla każdej formy zajęć: (W, ĆW, PROJ, WAR, LAB, LEK, INNE). Należy zaznaczyć (X), w jaki sposób będą realizowane dane treści (zajęcia na uczelni lub zajęcia na platformie e-learningowej prowadzone z wykorzystaniem metod i technik kształcenia na odległość)
RODZAJ ZAJĘĆ: WARSZTAT
	Lp.
	Treść zajęć
	Odniesienie do 
przedmiotowych efektów

uczenia się
	Sposób realizacji (zaznaczyć „X”)

	
	
	
	ST
	NST

	
	
	
	Zajęcia na Uczelni
	Zajęcia na 
platformie
	Zajęcia na Uczelni
	Zajęcia na 
platformie

	1.
	Copywriting – czym jest, rodzaje, cechy i zasady dobrego copywritingu. Rola i zadania copywritera.
	W1
	X
	
	X
	

	2.
	Omówienie zasad i technik tworzenia interesujących oraz skutecznych opisów produktów i usług, tekstów w zależności od celu, odbiorcy oraz kanałów i platform komunikacji. Przykładowe teksty copywritera.
	W2
	X
	
	X
	

	3.
	Studium przypadku. Przeprowadzenie analizy przykładowych przekazów i komunikatów pod kątem zasad i technik copywritingu
	W2
	X
	
	X
	

	4.
	Badania rynku i odbiorcy – omówienie metod oraz przeprowadzenie analizy wyników badań rynkowych i odbiorcy.
	W3, U3, K1
	X
	
	X
	

	5.
	Ćwiczenia praktyczne – generowanie pomysłów jak dopasować język i technikę przekazu do grupy docelowej oraz kanału komunikacji. 
	U2, K1
	X
	
	X
	

	6.
	Ćwiczenia praktyczne – opracowanie różnego rodzaju tekstów, sloganów, nagłówków wzbudzających zainteresowanie odbiorcy.
	W2, U1, U2, K1 
	X
	
	X
	

	7.
	Praca nad projektem dotyczącym przygotowania treści promującej wybrany produkt/usługę. Konsultacje pomysłów z prowadzącym.
	W1, W2, W3, U1, U2, U3, K1
	X
	
	X
	

	8.
	Podsumowanie zajęć, omówienie projektów oraz ich ocena.
	
	X
	
	X
	


3.5. Metody weryfikacji efektów uczenia się (wskazanie i opisanie metod prowadzenia zajęć oraz weryfikacji osiągnięcia efektów uczenia się, np. debata, case study, przygotowania i obrony projektu, złożona prezentacja multimedialna, rozwiązywanie zadań problemowych, symulacje sytuacji, wizyta studyjna, gry symulacyjne + opis danej metody):
Metody dydaktyczne:
· Omówienie zagadnień z wykorzystaniem prezentacji multimedialnej,

· Studium przypadku – analiza przykładowych przekazów i komunikatów pod kątem zasad i technik copywritingu

· Ćwiczenia praktyczne (ćwiczenia, podczas których uczą się tworzyć różnego rodzaju teksty, badać rynek by dopasowywać język i technikę przekazu do odbiorcy, wykorzystując przy tym pozyskaną wiedzę oraz kreatywne myślenie).
· Praca nad projektem

Metody weryfikacji osiągnięcia efektów uczenia się:
Na zaliczenie studenci przygotowują zadanie projektowe – treść promującą wybrany produkt/usługę (student definiuje cel projektu, przeprowadza badania rynku i odbiorcy, ustala grupę docelową, dobiera styl oraz język wypowiedzi i opracowuje treść zgodnie z zasadami dobrego copywritingu).
Ocenie podlega: umiejętność stosowania zasad dobrego copywritingu, przygotowanie treści zgodnie z zasadami tworzenia skutecznych treści i opisów produktów i usług, umiejętność dostosowania języka, tonu, techniki do danej grupy docelowej, umiejętność pisania wyróżniających się treści, przykuwających uwagę odbiorcy, zrozumienie rynku oraz zgromadzenie danych i umiejętność przeprowadzenia badań rynku z zastosowaniem poznanych metod, gotowość do myślenia w sposób kreatywny i analityczny w celu opracowania skutecznych treści, gotowość do rozwijania umiejętności i elastyczności względem wymagań odbiorców i rynku.

	Efekty przedmiotowe
	Metody dydaktyczne
	Metody weryfikacji efektów uczenia się
	Sposoby dokumentacji

	WIEDZA

	W1-W3
	Omówienie zagadnień z wykorzystaniem prezentacji multimedialnych, studium przypadku, ćwiczenia praktyczne, praca nad projektem
	Przygotowanie projektu (opis powyżej)
	Oceniony projekt

	UMIEJĘTNOŚCI

	U1-U3
	Omówienie zagadnień z wykorzystaniem prezentacji multimedialnych, studium przypadku, ćwiczenia praktyczne, praca nad projektem
	Przygotowanie projektu (opis powyżej)
	Oceniony projekt

	KOMPETENCJE SPOŁECZNE

	K1
	studium przypadku, ćwiczenia praktyczne, praca nad projektem
	Przygotowanie projektu (opis powyżej)
	Oceniony projekt


3.6. Kryteria oceny osiągniętych efektów uczenia się
	Efekt uczenia się
	Na ocenę 3 lub „zal.”

student zna i rozumie/potrafi/jest gotów do
	Na ocenę 3,5 student zna i rozumie/potrafi/jest gotów do
	Na ocenę 4 student zna i rozumie/potrafi/jest gotów do
	Na ocenę 4,5 student zna i rozumie/potrafi/jest gotów do
	Na ocenę 5 student zna i rozumie/potrafi/jest gotów do

	W
	51-60% wiedzy wskazanej w efektach uczenia się
	61-70% wiedzy wskazanej w efektach uczenia się
	71-80% wiedzy wskazanej w efektach uczenia się
	81-90% wiedzy wskazanej w efektach uczenia się
	91-100% wiedzy wskazanej w efektach uczenia się

	U
	51-60% umiejętności wskazanych w efektach uczenia się
	61-70% umiejętności wskazanych w efektach uczenia się
	71-80% umiejętności wskazanych w efektach uczenia się
	81-90% umiejętności wskazanych w efektach uczenia się
	91-100% umiejętności wskazanych w efektach uczenia się

	K
	51-60% umiejętności wskazanych w efektach uczenia się
	61-70% umiejętności wskazanych w efektach uczenia się
	71-80% umiejętności wskazanych w efektach uczenia się
	81-90% umiejętności wskazanych w efektach uczenia się
	91-100% umiejętności wskazanych w efektach uczenia się


3.7. Zalecana literatura

Podstawowa 
· Jabłoński, Artur. Jak pisać, żeby chcieli czytać (i kupować): copywriting & webwriting /
Gliwice. Helion, 2018.
· Biblia copywritingu: słowo daję, zyski rosną!, Darek Puzyrkiewicz. Wyd.2, poszerzone. Gliwice: Helion, 2019. 

· Dutko, Maciej. Copywriting internetowy, Wyd. 1, 3 dodruk. Warszawa: Wydawnictwo Naukowe PWN, 2012. 

Uzupełniająca
· Content marketing: od strategii do efektów, J. Bakalarska-Stankiewicz. Gliwice: Helion, 2020
· Treść jest kluczowa, Anna Handley, C.C Chapman; [tł. Sławomir Kupisz]. Gliwice: Helion, 2011

· Język na sprzedaż, Jerzy Bralczyk. - Wyd. 2.Gdańsk: Gdańskie Wydawnictwo Psychologiczne, 2004

4. Nakład pracy studenta - bilans punktów ECTS
	Rodzaje aktywności studenta
	Obciążenie studenta

	
	ST
	NST

	Zajęcia wymagające bezpośredniego kontaktu studenta z nauczycielem akademickim w siedzibie uczelni
	30
	25

	Zajęcia przewidziane planem studiów
	30
	25

	Konsultacje dydaktyczne (min. 10% godz. przewidzianych na każdą formę zajęć)
	3
	3

	Praca własna studenta
	20
	25

	Przygotowanie bieżące do zajęć, przygotowanie prac projektowych/prezentacji/itp.
	10
	15

	Przygotowanie do zaliczenia zajęć
	10
	10

	SUMARYCZNE OBCIĄŻENIE GODZINOWE STUDENTA
	50
	50

	Liczba punktów ECTS
	2
	2
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