
karta przedmiotu
	Nazwa przedmiotu
	Komunikacja wizualna 


1.  Usytuowanie przedmiotu w systemie studiów

	1.1. Kierunek studiów 
	Media i dziennikarstwo

	1.2. Forma i ścieżka studiów
	Stacjonarne/Niestacjonarne

	1.3. Poziom kształcenia
	Studia I stopnia

	1.4. Profil studiów
	Praktyczny


	1.5. Specjalność
	Public relations

	1.6. Koordynator przedmiotu
	Mgr Piotr Kuśmierzak


2. Ogólna charakterystyka przedmiotu

	2.1. Przynależność do grupy przedmiotu
	Do wyboru/praktyczny

	2.2. Liczba ECTS
	3

	2.3. Język wykładów
	Polski

	2.4. Semestry, na których realizowany jest przedmiot
	III

	2.5.Kryterium doboru uczestników zajęć
	Dla specjalności Public relations


3. Efekty uczenia się i sposób prowadzenia zajęć
3.1.  Cele przedmiotu 
	Lp.
	Cele przedmiotu

	
	

	C1
	Zapoznanie studentów z pojęciami kultura, komunikacja i kompetencja wizualna w kontekście wykonywania zawodu w organizacji medialnej lub okołomedialnej

	C2 
	Zapoznanie studentów z metodologicznymi problemami historii wizualnej 

	C3
	Wprowadzenie pojęć z zakresu komunikacji wizualnej, zapoznanie studenta z zastosowanie sztuki wizualnej w obszarze promocji i marketingu.

	C4
	Wprowadzenie studenta do analizy kodów i znaków wizualnych wykorzystywanych współcześnie coraz częściej przez specjalistów ds. marketingu, PR i pracowników mediów w zakresie komunikacji społecznej, reklamy wizualnej i identyfikacji wizualnej.

	C5
	Wprowadzenie studenta w zagadnienia wykorzystania komunikacji wizualnej w prasie i mediach społecznościowych i rozwiniecie umiejętności analizy przekazów medialnych wykorzystujących obraz i elementy graficzne.

	C6
	Nabycie przez studenta umiejętności wykorzystania prostych i darmowych narzędzi informatycznych do projektowania materiałów wizualnych na potrzeby osobiste i zawodowe.


3.2. Przedmiotowe efekty uczenia się, z podziałem na wiedzę, umiejętności i kompetencje, wraz z odniesieniem do kierunkowych efektów uczenia się
	Lp.
	Opis przedmiotowych efektów 
uczenia się
	Odniesienie do 
kierunkowych efektów

uczenia się (symbole)
	Sposób realizacji (zaznaczyć „X”)

	
	
	
	ST
	NST

	
	
	
	Zajęcia na Uczelni
	Zajęcia na 
platformie
	Zajęcia na Uczelni
	Zajęcia na 
platformie

	Po zaliczeniu przedmiotu student w zakresie wiedzy zna i rozumie

	W1
	czym jest komunikacja wizualna, zna terminologię z zakresu komunikacji wizualnej, wie czym jest fotografia, ilustracja, plakat, infografika, film, animacja wykorzystywane w komunikacji wizualnej. Zna ich zastosowanie w mediach.
	MID_W12
MID_W19
	X
	
	X
	

	W2
	Ma wiedzę dotyczącą sposobów tworzenia i wykorzystywania wizualnych komunikatów w marketingu i biznesie.
	
	X
	
	X
	

	W3
	Zna szczegółowe zasady projektowania przekazów wizualnych, wie jak stosować zdobytą wiedzę 
	
	X
	
	X
	

	Po zaliczeniu przedmiotu student w zakresie umiejętności potrafi

	U1
	Dobierać elementy, formy, kody i znaki  wizualne do odpowiednich treści służące pogłębieniu docelowego przekazu i pozostające z nim w spójności.
	MID_U08
MID_U20
	X
	
	X
	

	U2
	Projektować proste przekazy wizualnych z wykorzystaniem nowoczesnych narzędzi i technologii.
	
	X
	
	X
	

	U3 
	Analizować przekazy wizualne wykorzystywane w biznesie i mediach pod względem doboru odpowiednich form wyrazu.
	
	X
	
	X
	

	Po zaliczeniu przedmiotu student w zakresie kompetencji społecznych jest gotów do

	K1
	Prezentowania swoich pomysłów i opinii oraz krytycznego myślenia w zakresie doboru środków wizualnych wykorzystywanych na potrzeby mediów oraz w pracy specjalisty ds. marketingu i PR.
	MID_K10
	X
	
	X
	

	K2
	Umiejętnego słuchania, przetwarzania informacji i odpowiadania na problemy poruszane w rozmowie.
	
	X
	
	X
	


3.3. Formy zajęć dydaktycznych i ich wymiar godzinowy - Studia stacjonarne (ST),  Studia niestacjonarne (NST)
	Ścieżka
	Wykład
	Ćwiczenia
	Projekt
	Warsztat
	Laboratorium
	Seminarium
	Lektorat
	Zajęcia prowadzone z wykorzystaniem metod i technik kształcenia na odległość w formie ……………….
	Inne
	Punkty ECTS

	ST
	
	
	40
	
	
	
	
	
	
	3

	NST
	
	
	30
	
	
	
	
	
	
	3


3.4. Treści kształcenia (oddzielnie dla każdej formy zajęć: (W, ĆW, PROJ, WAR, LAB, LEK, INNE). Należy zaznaczyć (X), w jaki sposób będą realizowane dane treści (zajęcia na uczelni lub zajęcia na platformie e-learningowej prowadzone z wykorzystaniem metod i technik kształcenia na odległość)
RODZAJ ZAJĘĆ: PROJEKT
	Lp.
	Treść zajęć
	Odniesienie do 
przedmiotowych efektów

uczenia się
	Sposób realizacji (zaznaczyć „X”)

	
	
	
	ST
	NST

	
	
	
	Zajęcia na Uczelni
	Zajęcia na 
platformie
	Zajęcia na Uczelni
	Zajęcia na 
platformie

	1.
	Znaczenie kultury wizualnej i jej elementów w czasach obecnych - dyskusja i analiza z elementami prezentacji multimedialnej
	W1, K2
	X
	
	X
	

	2.
	Kolor, czcionka, linia, światło, kontrast i ruch w przekazach wizualnych (plakat, reklama graficzna, ilustracja) - dyskusja i analiza z elementami prezentacji multimedialnej, wizyta studyjna, case study
	W1, W2, U3, K2
	X
	
	X
	

	3.
	Grafika w biznesie – zastosowanie elementów wizualnych w przekazach marketingowych – wizyta studyjna, case study, przygotowanie projektu
	W2, W3, U1, U2, K1
	X
	
	X
	

	4.
	Tworzenie tożsamości organizacyjnej i spójność identyfikacji wizualnej – przygotowanie projektu, wizyta studyjna, case study
	W3, U1, U2, K1
	X
	
	X
	

	5.
	Reklama wizualna – analiza elementów graficznych i spójności formy wyrazu z treścią - dyskusja i analiza z elementami prezentacji multimedialnej, przygotowanie projektu
	W3, U1, U2, U3, K1, K2
	X
	
	X
	

	6.
	Obraz a jego przekaz – visual content marketing, storytelling graficzny - case study, dyskusja i analiza z elementami prezentacji multimedialnej
	U3, K2
	X
	
	X
	

	7.
	Komunikacja wizualna w prasie i w mediach społecznościowych - dyskusja i analiza z elementami prezentacji multimedialnej, przygotowanie projektu.
	W2, W3, U1, U2, U3, K1, K2
	X


	
	X


	

	8.
	Tworzenie prostych przekazów wizualnych z wykorzystaniem darmowych narzędzi informatycznych np. Canva do tworzenia infografik/ infograficznego CV, plakatu, mem, treści na potrzeby social media – przygotowanie projektu
	U1, U2, K1
	X
	
	X
	

	9.
	Podsumowanie zajęć i omówienie ocen
	
	X
	
	X
	


3.5. Metody weryfikacji efektów uczenia się (wskazanie i opisanie metod prowadzenia zajęć oraz weryfikacji osiągnięcia efektów uczenia się, np. debata, case study, przygotowania i obrony projektu, złożona prezentacja multimedialna, rozwiązywanie zadań problemowych, symulacje sytuacji, wizyta studyjna, gry symulacyjne + opis danej metody):
Metody prowadzenia zajęć:
Case study, dyskusja i analiza z elementami prezentacji multimedialnej, wizyta studyjna, przygotowanie i obrona projektu

Metody weryfikacji osiągnięcia efektów uczenia się:
Udział w zajęciach, dyskusji, analizie case study, wizycie studyjnej – 40%, przygotowanie i obrona projektu – 60%

Przygotowanie i obrona projektu:
· Część 1 – Komunikacja wizualna w prasie: przygotowanie fotoreportażu na dowolny temat i wyszukanie fotografii prasowej nie wymagającej opisu, która była informacją samą w sobie
· Część 2 – Komunikacja wizualna w dobie Internetu: stworzenie za pośrednictwem darmowych narzędzi informatycznych do tworzenia przekazów wizualnych trzech form graficznych m.in. chmura słów, infografika, plakat, infograficzne CV, mem, treści na potrzeby social media.

· Część 3 – Komunikacja wizualna w marketingu: analiza komunikacji wizualnej wybranej firmy/organizacji/instytucji (identyfikacja wizualna, logo, zastosowanie elementów graficznych w wybranych przekazach marketingowych i ich spójność w kontekście przekazu).
	Efekty przedmiotowe
	Metody dydaktyczne
	Metody weryfikacji efektów uczenia się
	Sposoby dokumentacji

	WIEDZA

	W1-W3
	Case study, dyskusja i analiza z elementami prezentacji multimedialnej, wizyta studyjna
	Udział w analizie case study oraz w dyskusji, przygotowanie i obrona projektu
	Punkty przyznawane przez wykładowcę w czasie zajęć, złożony projekt

	UMIEJĘTNOŚCI

	U1-U3
	Case study, dyskusja i analiza z elementami prezentacji multimedialnej, wizyta studyjna
	Udział w analizie case study oraz w dyskusji, przygotowanie i obrona projektu
	Punkty przyznawane przez wykładowcę w czasie zajęć, złożony projekt

	KOMPETENCJE SPOŁECZNE

	K1-K2
	Case study, dyskusja i analiza z elementami prezentacji multimedialnej, wizyta studyjna
	Udział w analizie case study oraz w dyskusji, przygotowanie i obrona projektu
	Punkty przyznawane przez wykładowcę w czasie zajęć, złożony projekt


3.6. Kryteria oceny osiągniętych efektów uczenia się
	Efekt uczenia się
	Na ocenę 3 lub „zal.”

student zna i rozumie/potrafi/jest gotów do
	Na ocenę 4 student zna i rozumie/potrafi/jest gotów do
	Na ocenę 5 student zna i rozumie/potrafi/jest gotów do

	W
	60-75% wiedzy wskazanej w efektach uczenia się
	76-90% wiedzy wskazanej w efektach uczenia się
	91-100% wiedzy wskazanej w efektach uczenia się

	U
	60-75% umiejętności wskazanych w efektach uczenia się
	76-90% umiejętności wskazanych w efektach uczenia się
	91-100% umiejętności wskazanych w efektach uczenia się

	K
	60-75% umiejętności wskazanych w efektach uczenia się
	76-90% umiejętności wskazanych w efektach uczenia się
	91-100% umiejętności wskazanych w efektach uczenia się


3.7. Zalecana literatura
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· Bergström Bo (2009), „Komunikacja wizualna”, Warszawa: Wydawnictwo Naukowe PWN

· Komunikacja wizualna w prasie i w mediach elektronicznych/Warszawa: Wydawnictwo Poltext, 2013

· Bronowicz, Monika. Komunikacja wizualna, Wrocław: Wydawnictwo Astrum, 2013

· Słownik terminologii medialnej, red. W. Pisarek, Kraków 2006
Uzupełniająca

· Komunikacja wizualna w reklamie, public relations i w prawie / red nauk. Kazimierz Wolny-Zmorzyński [et al.] Warszawa : Wydawnictwo Poltext, 2013 

· Współczesne media: medialny obraz świata. T. 1, Zagadnienia teoretyczne / pod red. Iwony Hofman i Danuty Kępy-Figury. Lublin: Wydawnictwo Uniwersytetu Marii Curie-Skłodowskiej, 2015
4. Nakład pracy studenta - bilans punktów ECTS
	Rodzaje aktywności studenta
	Obciążenie studenta

	
	ST
	NST

	Zajęcia wymagające bezpośredniego kontaktu studenta z nauczycielem akademickim w siedzibie uczelni
	40
	30

	Zajęcia przewidziane planem studiów
	40
	30

	Konsultacje dydaktyczne (min. 10% godz. przewidzianych na każdą formę zajęć)
	4
	3

	Praca własna studenta
	35
	45

	Przygotowanie bieżące do zajęć, przygotowanie prac projektowych/prezentacji/itp.
	20
	25

	Przygotowanie do zaliczenia zajęć
	15
	20

	SUMARYCZNE OBCIĄŻENIE GODZINOWE STUDENTA
	75
	75

	Liczba punktów ECTS
	3
	3
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