
karta przedmiotu
	Nazwa przedmiotu
	Techniki badań nowych mediów


1.  Usytuowanie przedmiotu w systemie studiów

	1.1. Kierunek studiów 
	Socjologia

	1.2. Forma i ścieżka studiów
	Stacjonarne

	1.3. Poziom kształcenia
	Studia I stopnia

	1.4. Profil studiów
	Praktyczny


	1.5. Specjalność
	Relacje społeczne i kultura masowa

	1.6. Koordynator przedmiotu
	Dr Mariusz Gwozda


2. Ogólna charakterystyka przedmiotu

	2.1. Przynależność do grupy przedmiotu
	Do wyboru/praktyczny

	2.2. Liczba ECTS
	3

	2.3. Język wykładów
	Polski

	2.4. Semestry, na których realizowany jest przedmiot
	III

	2.5.Kryterium doboru uczestników zajęć
	Dla studentów, którzy wybrali specjalność Relacje społeczne i kultura masowa


3. Efekty uczenia się i sposób prowadzenia zajęć
3.1.  Cele przedmiotu 
	Lp.
	Cele przedmiotu

	
	

	C1
	Pogłębienie wiedzy na temat metod i technik badawczych stosowanych w socjologii

	C2
	Zapoznanie się z podstawowym dorobkiem socjologii w zakresie starych i nowych mediów oraz ich badania

	C3
	Zdobycie umiejętności diagnozowania procesów i zjawisk społecznych (z obszaru wpływu nowych mediów) w oparciu o wiedzę z zakresu socjologii

	C4
	Wykorzystanie właściwych metod i technik badawczych na rzecz badań i wykorzystania nowych mediów

	C5
	Przygotowanie do projektowania badań nowych mediów na rzecz diagnoz społecznych i szeroko rozumianego marketingu


3.2. Przedmiotowe efekty uczenia się, z podziałem na wiedzę, umiejętności i kompetencje, wraz z odniesieniem do kierunkowych efektów uczenia się
	Lp.
	Opis przedmiotowych efektów 
uczenia się
	Odniesienie do 
kierunkowych efektów

uczenia się (symbole)
	Sposób realizacji (zaznaczyć „X”)

	
	
	
	ST
	NST

	
	
	
	Zajęcia na Uczelni
	Zajęcia na 
platformie
	Zajęcia na Uczelni
	Zajęcia na 
platformie

	Po zaliczeniu przedmiotu student w zakresie wiedzy zna i rozumie

	W1
	metody i narzędzia badań ilościowych i jakościowych, w tym zaawansowane metody analizy mediów, stosowane w naukach socjologicznych
	SOC1_W05
SOC1_W06

SOC1_W13
	x
	
	
	

	W2
	zasady projektowania badań nowych mediów w oparciu o wiedzę socjologiczną
	
	x
	
	
	

	W3
	praktyczne korzyści z zastosowania w swojej pracy zawodowej wiedzy z zakresu socjologii i technik badań nowych mediów
	
	x
	
	
	

	Po zaliczeniu przedmiotu student w zakresie umiejętności potrafi

	U1
	dobierać i stosować właściwą metodologię badań socjologicznych              w wyjaśnianiu zjawisk i procesów z obszaru nowych mediów, sięga po nowoczesne narzędzia i technologie wspomagające badania
	SOC1_U03 SOC1_U04
SOC1_U13
	x
	
	
	

	U2
	korzystać z najnowszej literatury socjologicznej, analizować zgromadzone dane, formułować użyteczne wnioski na rzecz rozwiązania problemów społecznych na płaszczyźnie ekonomicznej i kulturowej
	
	x
	
	
	

	U3
	efektywnie wykorzystywać nowe media do celów zawodowych i innych praktycznych zastosowań
	
	x
	
	
	

	Po zaliczeniu przedmiotu student w zakresie kompetencji społecznych jest gotów do

	K1
	upowszechniania teoretycznej i praktycznej wiedzy socjologicznej oraz umiejętności w zakresie badania nowych mediów 
	SOC1_K01

SOC1_K04

SOC1_K05
	x
	
	
	

	K2
	myślenia i działania w sposób pragmatyczny i kreatywny i zachęcania innych do takiego wykorzystania swojej wiedzy
	
	x
	
	
	

	K3
	promowania aktywności społecznej i wykorzystywania wiedzy socjologicznej w pozytywnym oddziaływaniu na swoje otoczenie i środowisko społeczne
	
	x
	
	
	


3.3. Formy zajęć dydaktycznych i ich wymiar godzinowy - Studia stacjonarne (ST),  Studia niestacjonarne (NST)
	Ścieżka
	Wykład
	Ćwiczenia
	Projekt
	Warsztat
	Laboratorium
	Seminarium
	Lektorat
	Zajęcia prowadzone z wykorzystaniem metod i technik kształcenia na odległość w formie ……………….
	Inne
	Punkty ECTS

	ST
	
	
	
	30
	
	
	
	
	
	3


3.4. Treści kształcenia (oddzielnie dla każdej formy zajęć: (W, ĆW, PROJ, WAR, LAB, LEK, INNE). Należy zaznaczyć (X), w jaki sposób będą realizowane dane treści (zajęcia na uczelni lub zajęcia na platformie e-learningowej prowadzone z wykorzystaniem metod i technik kształcenia na odległość)
RODZAJ ZAJĘĆ: WARSZTAT
	Lp.
	Treść zajęć
	Odniesienie do przedmiotowych efektów uczenia się
	Sposób realizacji (zaznaczyć „X”)

	
	
	
	ST
	NST

	
	
	
	Zajęcia na Uczelni
	Zajęcia na 
platformie
	Zajęcia na Uczelni
	Zajęcia na 
platformie

	1.
	Wprowadzenie do problematyki nowych mediów
	W3,U2,K1,
	x
	
	
	

	2.
	Socjologia nowych mediów
	W1,U2,K3
	x
	
	
	

	3.
	Tworzenie, konsumowanie i udostępnianie treści poprzez nowe media (wprowadzenie do influencer marketing, copywriting, e-PR, personal branding, marketing miejsc, wizualizacja danych)
	W3,U3, K3
	x
	
	
	

	4.
	Analiza zawartości (case: Panorama Lubelska a wybory 2018)
	W1, W2, W3
	x
	
	
	

	5.
	Analiza dyskursu (case: „bańki” na platformie X dawniej Twitter)
	W1,W2,U1
	x
	
	
	

	6.
	Analiza sieciowa (case: analiza sieci społecznych w polityce)
	W1,W2,U1
	x
	
	
	

	7.
	Analiza użytkowników (case: Facebook, Instagram, Twitter, YouTube, TikTok, Linkedin)
	W1,W2,U1
	x
	
	
	

	8.
	Analiza wybranych dokumentów, zdjęć, materiałów filmowych (case: influencer marketing)
	W1,W2,U1
	x
	
	
	

	9.
	Analiza wizerunku w mediach (case: marketing polityczny)
	W1,W2,U1
	x
	
	
	

	10.
	Analityka social mediów (poznanie funkcjonalności wybranych narzędzi: BuzzSumo, Squarelovin, Grytics, Brand24, Tweet Binder, Sotrender, Sprout Social)
	U1, U2, U3
	x
	
	
	


3.5. Metody weryfikacji efektów uczenia się (wskazanie i opisanie metod prowadzenia zajęć oraz weryfikacji osiągnięcia efektów uczenia się oraz sposobu dokumentacji)
	Efekty przedmiotowe
	Metody dydaktyczne
	Metody weryfikacji efektów uczenia się
	Sposoby dokumentacji

	WIEDZA

	W1-W4
	dyskusje, case study, praca nad projektem
	omówienie zarysu własnego projektu badawczego
	prezentacja skrótowo omawiająca wybrany projekt

	UMIEJĘTNOŚCI

	U1-U4
	dyskusje, analiza materiałów/artykułów/filmów/dokumentów
	omówienie zarysu własnego projektu badawczego
	prezentacja skrótowo omawiająca wybrany projekt

	KOMPETENCJE SPOŁECZNE

	K1-K2
	dyskusje, rozwiązywanie zadań
	omówienie zarysu własnego projektu badawczego
	prezentacja skrótowo omawiająca wybrany projekt


3.6. Kryteria oceny osiągniętych efektów uczenia się
	Efekt uczenia się
	Na ocenę 3 lub „zal.”

student zna i rozumie/potrafi/jest gotów do
	Na ocenę 4 student zna i rozumie/potrafi/jest gotów do
	Na ocenę 5 student zna i rozumie/potrafi/jest gotów do

	W
	60-75% wiedzy wskazanej w efektach uczenia się
	76-90% wiedzy wskazanej w efektach uczenia się
	91-100% wiedzy wskazanej w efektach uczenia się

	U
	60-75% umiejętności wskazanych w efektach uczenia się
	76-90% umiejętności wskazanych w efektach uczenia się
	91-100% umiejętności wskazanych w efektach uczenia się

	K
	60-75% umiejętności wskazanych w efektach uczenia się
	76-90% umiejętności wskazanych w efektach uczenia się
	91-100% umiejętności wskazanych w efektach uczenia się


3.7. Zalecana literatura

Podstawowa 
Sakowski K., plęsa Ł., Nowe media w języku, kulturze i literaturze, łódź 2022
Uzupełniająca
Babbie E., Badania społeczne w praktyce, Warszawa 2006

Sztumski J., Wstęp do metod i technik badań społecznych, Katowice 2005

Wimmer R. D., Dominick J. R., Mass media. Metody badań, Kraków 2008
4. Nakład pracy studenta - bilans punktów ECTS
	Rodzaje aktywności studenta
	Obciążenie studenta

	
	ST
	NST

	Zajęcia wymagające bezpośredniego kontaktu studenta z nauczycielem akademickim w siedzibie uczelni
	30
	

	Zajęcia przewidziane planem studiów
	30
	

	Konsultacje dydaktyczne (min. 10% godz. przewidzianych na każdą formę zajęć)
	3
	

	Praca własna studenta
	45
	

	Przygotowanie bieżące do zajęć, przygotowanie prac projektowych/prezentacji/itp.
	25
	

	Przygotowanie do zaliczenia zajęć
	20
	

	SUMARYCZNE OBCIĄŻENIE GODZINOWE STUDENTA
	75
	

	Liczba punktów ECTS
	3
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