
karta przedmiotu
	Nazwa przedmiotu
	Podstawy projektowania wystaw i witryn


1.  Usytuowanie przedmiotu w systemie studiów

	1.1. Kierunek studiów 
	Projektowanie wnętrz

	1.2. Forma i ścieżka studiów
	Stacjonarne/Niestacjonarne

	1.3. Poziom kształcenia
	Studia I stopnia

	1.4. Profil studiów
	Praktyczny


	1.5. Specjalność
	-

	1.6. Koordynator przedmiotu
	Mgr Wojciech Skulski


2. Ogólna charakterystyka przedmiotu

	2.1. Przynależność do grupy przedmiotu
	Do wyboru/praktyczny

	2.2. Liczba ECTS
	3

	2.3. Język wykładów
	polski

	2.4. Semestry, na których realizowany jest przedmiot
	III

	2.5.Kryterium doboru uczestników zajęć
	Dla studentów, którzy wybrali moduł A


3. Efekty uczenia się i sposób prowadzenia zajęć
3.1.  Cele przedmiotu 
	Lp.
	Cele przedmiotu

	
	

	C1
	Nabycie wiedzy dotyczącej głównych zasad projektowania witryn i wystaw

	C2
	Nabycie umiejętności projektowania skutecznych (angażujących) aranżacji witryn i wystaw oraz ich wcześniejszego planowania w celu osiągnięcia zamierzonego efektu

	C3
	Nabycie (poszerzenie) kompetencji opierających się na połączeniu kreatywności i przedsiębiorczości poprzez przygotowanie scenariusza ekspozycji, moodboardu, briefu.

	C4
	Nabycie umiejętności tworzenia czytelnych wizualizacji witryn sklepowych zgodnych ze standardami obowiązującymi w branży

	C5
	Nabycie wiedzy dotyczącej roli storytellingu, wyobraźni i projektowania doświadczenia widza/zwiedzającego w projektowaniu witryn i wystaw.


3.2. Przedmiotowe efekty uczenia się, z podziałem na wiedzę, umiejętności i kompetencje, wraz z odniesieniem do kierunkowych efektów uczenia się
	Lp.
	Opis przedmiotowych efektów 
uczenia się
	Odniesienie do 
kierunkowych efektów

uczenia się (symbole)
	Sposób realizacji (zaznaczyć „X”)

	
	
	
	ST
	NST

	
	
	
	Zajęcia na Uczelni
	Zajęcia na 
platformie
	Zajęcia na Uczelni
	Zajęcia na 
platformie

	Po zaliczeniu przedmiotu student w zakresie wiedzy zna i rozumie

	W1
	Terminologię z zakresu projektowania witryn i wystaw
	PRW_W01 PRW_W05
PRW_W06

PRW_W16
PRW_W17


	x
	
	x
	

	W2
	Podstawowe zasady dot. projektowania witryn i wystaw 
	
	x
	
	x
	

	W3
	Techniki wpływające na odbiór witryny/wystawy przez Klienta/zwiedzającego
	
	x
	
	x
	

	W4
	Współczesne trendy w projektowaniu witryn i wystaw
	
	x
	
	x
	

	W5
	Środki techniczne wykorzystywane w projektowaniu witryn 
	
	x
	
	x
	

	Po zaliczeniu przedmiotu student w zakresie umiejętności potrafi

	U1
	Zaplanować aranżację witryny z uwzględnieniem potrzeb klienta, celów sprzedażowych, budżetu, itd.
	PRW_U04

PRW_U10
	x
	
	x
	

	U2
	Dokonać wizualizacji aranżacji witryn wg obowiązujących w branży standardów
	
	x
	
	x
	

	U3
	Przygotować najważniejsze elementy potrzebne do zaplanowania wystawy (np. brief, scenariusz, opis odbiorcy, strategia) wraz ze wstępną symulacją ścieżki zwiedzającego
	
	x
	
	x
	

	U4
	Przewidzieć wpływ użytych metod/technik (np. światło, intermedia, itd.) na widza / na zwiedzającego
	
	x
	
	x
	

	Po zaliczeniu przedmiotu student w zakresie kompetencji społecznych jest gotów do

	K1
	Prezentowania aktywnej postawy wobec

analizowanych problemów
	PRW_K05

PRW_K07
	x
	
	x
	

	K2
	Poszukiwania innowacyjnych rozwiązań formalnych i ideowych w projektowaniu witryn i wystaw 
	
	x
	
	x
	

	K3
	Podejmowania wyzwań zawodowych związanych z projektowaniem witryn i wystaw. Rozumie znaczenie tej działalności w powodzeniu zamierzeń zleceniodawcy i swoim własnym rozwoju zawodowym. 
	
	x
	
	x
	


3.3. Formy zajęć dydaktycznych i ich wymiar godzinowy - Studia stacjonarne (ST),  Studia niestacjonarne (NST)
	Ścieżka
	Wykład
	Ćwiczenia
	Projekt
	Warsztat
	Laboratorium
	Seminarium
	Lektorat
	Zajęcia prowadzone z wykorzystaniem metod i technik kształcenia na odległość w formie ……………….
	Inne
	Punkty ECTS

	ST
	
	
	30
	
	
	
	
	
	
	3

	NST
	
	
	15
	
	
	
	
	
	
	3


3.4. Treści kształcenia (oddzielnie dla każdej formy zajęć: (W, ĆW, PROJ, WAR, LAB, LEK, INNE). Należy zaznaczyć (X), w jaki sposób będą realizowane dane treści (zajęcia na uczelni lub zajęcia na platformie e-learningowej prowadzone z wykorzystaniem metod i technik kształcenia na odległość)
RODZAJ ZAJĘĆ: PROJEKT
	Lp.
	Treść zajęć
	Odniesienie do przedmiotowych efektów uczenia się
	Sposób realizacji (zaznaczyć „X”)

	
	
	
	ST
	NST

	
	
	
	Zajęcia na Uczelni
	Zajęcia na 
platformie
	Zajęcia na Uczelni
	Zajęcia na 
platformie

	1.
	Wprowadzenie do projektowania wystaw
	W1

U3
	x
	
	x
	

	2.
	Witryny sklepowe jako narzędzia narracji w strategii sprzedażowej, marketingowej oraz komunikacyjnej marek
	W3

U1

K2
	x
	
	x
	

	3.
	Przygotowanie projektów witryny i wystawy. Praktyczne aspekty projektowania witryn sklepowych.
	W2, W4
U2

K1

K3
	x
	
	x
	

	4.
	Storytelling jako technika projektowa
	W3
	x
	
	x
	

	5.
	Światło, intermedia i inne techniki wykorzystywane w projektowaniu wystaw.
	W5

U4


	x
	
	x
	

	6.
	Podsumowanie zajęć i omówienie ocen.
	
	x
	
	x
	


3.5. Metody weryfikacji efektów uczenia się (wskazanie i opisanie metod prowadzenia zajęć oraz weryfikacji osiągnięcia efektów uczenia się, np. debata, case study, przygotowania i obrony projektu, złożona prezentacja multimedialna, rozwiązywanie zadań problemowych, symulacje sytuacji, wizyta studyjna, gry symulacyjne + opis danej metody):
	Efekty przedmiotowe
	Metody dydaktyczne
	Metody weryfikacji efektów uczenia się
	Sposoby dokumentacji

	WIEDZA

	W1-W5
	Wykład konwersatoryjny z wykorzystaniem multimediów, dyskusje, rozwiązywanie zadań, symulacje sytuacji, praca nad projektem, praca nad prezentacją multimedialną, wykonywanie ćwiczeń, praca w grupie


	· Projekt witryny sklepowej (wraz z moodboardem, budżetem, rzutem z góry) - 40% oceny końcowej, 

· Opis projektu wystawy artystycznej (lub innej) z briefem, koncepcją, opisem odwiedzającego, opisem wykorzystanych technik ekspozycyjnych i narracyjnych - 60% oceny końcowej 

	Archiwizacja projektów, arkusz ocen 

	UMIEJĘTNOŚCI

	U1-U4
	Wykład konwersatoryjny z wykorzystaniem multimediów, dyskusje, rozwiązywanie zadań, symulacje sytuacji, praca nad projektem, praca nad prezentacją multimedialną, wykonywanie ćwiczeń, praca w grupie


	· Projekt witryny sklepowej (wraz z moodboardem, budżetem, rzutem z góry) - 40% oceny końcowej, 

· Opis projektu wystawy artystycznej (lub innej) z briefem, koncepcją, opisem odwiedzającego, opisem wykorzystanych technik ekspozycyjnych i narracyjnych - 60% oceny końcowej 

	Archiwizacja projektów, arkusz ocen

	KOMPETENCJE SPOŁECZNE

	K1-K3
	Wykład konwersatoryjny z wykorzystaniem multimediów, dyskusje, rozwiązywanie zadań, symulacje sytuacji, praca nad projektem, praca nad prezentacją multimedialną, wykonywanie ćwiczeń, praca w grupie


	· Projekt witryny sklepowej (wraz z moodboardem, budżetem, rzutem z góry) - 40% oceny końcowej, 

· Opis projektu wystawy artystycznej (lub innej) z briefem, koncepcją, opisem odwiedzającego, opisem wykorzystanych technik ekspozycyjnych i narracyjnych - 60% oceny końcowej 

	Archiwizacja projektów, arkusz ocen


3.6. Kryteria oceny osiągniętych efektów uczenia się
	Efekt uczenia się
	Na ocenę 3 lub „zal.”

student zna i rozumie/potrafi/jest gotów do
	Na ocenę 4 student zna i rozumie/potrafi/jest gotów do
	Na ocenę 5 student zna i rozumie/potrafi/jest gotów do

	W
	60-75% wiedzy wskazanej w efektach uczenia się
	76-90% wiedzy wskazanej w efektach uczenia się
	91-100% wiedzy wskazanej w efektach uczenia się

	U
	60-75% umiejętności wskazanych w efektach uczenia się
	76-90% umiejętności wskazanych w efektach uczenia się
	91-100% umiejętności wskazanych w efektach uczenia się

	K
	60-75% umiejętności wskazanych w efektach uczenia się
	76-90% umiejętności wskazanych w efektach uczenia się
	91-100% umiejętności wskazanych w efektach uczenia się
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Uzupełniająca:

1. https://thevisualmerchandisingblog.wordpress.com/
2. https://morethanvm.com/category/blog/
4. Nakład pracy studenta - bilans punktów ECTS
	Rodzaje aktywności studenta
	Obciążenie studenta

	
	ST
	NST

	Zajęcia wymagające bezpośredniego kontaktu studenta z nauczycielem akademickim w siedzibie uczelni
	30
	15

	Zajęcia przewidziane planem studiów
	30
	15

	Konsultacje dydaktyczne (min. 10% godz. przewidzianych na każdą formę zajęć)
	3
	2

	Praca własna studenta
	45
	60

	Przygotowanie bieżące do zajęć, przygotowanie prac projektowych/prezentacji/itp.
	23
	30

	Przygotowanie do zaliczenia zajęć
	22
	30

	SUMARYCZNE OBCIĄŻENIE GODZINOWE STUDENTA
	75
	75

	Liczba punktów ECTS
	3
	3
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