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1.  Usytuowanie przedmiotu w systemie studiów

	1.1. Kierunek studiów 
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	1.5. Specjalność
	Zarządzanie innowacjami

	1.6. Koordynator przedmiotu
	Michał Furmanek


2. Ogólna charakterystyka przedmiotu

	2.1. Przynależność do grupy przedmiotu
	Do wyboru

	2.2. Liczba ECTS
	2
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	II

	2.5.Kryterium doboru uczestników zajęć
	Dla specjalności Zarządzanie innowacjami


3. Efekty uczenia się i sposób prowadzenia zajęć
3.1.  Cele przedmiotu 
	Lp.
	Cele przedmiotu

	
	

	C1
	Umiejętność posługiwania się kluczowymi pojęciami dotyczącymi marketingu

	C2
	Zrozumienie funkcji i miejsca marketingu w różnych typach organizacji

	C3
	Umiejętność przyporządkowania działań marketingowych do typu organizacji

	C4
	Umiejętność zastosowania w praktyce modelu planowania marketingowego SOTAC


3.2. Przedmiotowe efekty uczenia się, z podziałem na wiedzę, umiejętności i kompetencje, wraz z odniesieniem do kierunkowych efektów uczenia się
	Lp.
	Opis przedmiotowych efektów 
uczenia się
	Odniesienie do 
kierunkowych efektów

uczenia się (symbole)
	Sposób realizacji (zaznaczyć „X”)

	
	
	
	ST
	NST
	NST PUW

	
	
	
	Zajęcia na Uczelni
	Zajęcia na 
platformie
	Zajęcia na Uczelni
	Zajęcia na 
platformie
	Zajęcia na Uczelni
	Zajęcia na 
platformie

	Po zaliczeniu przedmiotu student w zakresie wiedzy zna i rozumie

	W1
	Zna kluczowe pojęcia dotyczące marketingu
	Z2_W02
Z2_W03

Z2_W04
	
	
	
	
	
	x

	W2
	Zna funkcje i miejsce marketingu 
w różnych typach organizacji
	
	
	
	
	
	
	x

	W3
	Wie jak przyporządkować działania marketingowe do typu organizacji
	
	
	
	
	
	
	x

	W4
	Zna zasady modelu planowania marketingowego SOTAC
	
	
	
	
	
	
	x

	Po zaliczeniu przedmiotu student w zakresie umiejętności potrafi

	U1
	Potrafi posługiwać się kluczowymi pojęciami dotyczącymi marketingu
	Z2_U02

Z2_U04

Z2_U10

Z2_U12
	
	
	
	
	
	x

	U2
	Umie określić funkcje i miejsce marketingu 
w różnych typach organizacji
	
	
	
	
	
	
	x

	U3
	Potrafi przyporządkować sposób realizacji działań marketingowych do typu organizacji
	
	
	
	
	
	
	x

	U4
	Potrafi zastosować w praktyce model planowania marketingowego SOTAC
	
	
	
	
	
	
	x

	Po zaliczeniu przedmiotu student w zakresie kompetencji społecznych jest gotów do

	K1
	Organizacji działalności operacyjnej firm w zakresie planowania i operacjonalizacji działań marketingowych
	Z2_K04

Z2_K06

Z2_K07
	
	
	
	
	
	x

	K2
	Odpowiedzialnego i kompetentnego działania w ramach organizacji
	
	
	
	
	
	
	x

	K3
	Stosowania dobrych praktyk opartych na etyce zawodowej
	
	
	
	
	
	
	x


3.3. Formy zajęć dydaktycznych i ich wymiar godzinowy - Studia stacjonarne (ST),  Studia niestacjonarne (NST), Studia niestacjonarne PUW (NST PUW)
	Ścieżka
	Wykład
	Ćwiczenia
	Projekt
	Warsztat
	Laboratorium
	Seminarium
	Lektorat
	Zajęcia prowadzone z wykorzystaniem metod i technik kształcenia na odległość w formie wykładu
	Inne
	Punkty ECTS

	ST
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	NST
	
	
	
	
	
	
	
	15
	
	2

	NST PUW
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	


3.4. Treści kształcenia 
RODZAJ ZAJĘĆ: WYKŁAD
	Lp.
	Treść zajęć
	Sposób realizacji (zaznaczyć „X”)

	
	
	ST
	NST
	NST PUW

	
	
	Zajęcia na Uczelni
	Zajęcia na 
platformie
	Zajęcia na Uczelni
	Zajęcia na 
platformie
	Zajęcia na Uczelni
	Zajęcia na 
platformie

	1.
	Podstawowe pojęcia marketingu oraz rola marki 
w organizacji
	
	
	
	
	
	x

	2.
	Sposoby realizacji działań marketingowych 
w różnych typach organizacji
	
	
	
	
	
	x

	3.
	Model planowania marketingowego SOTAC
	
	
	
	
	
	x


3.5. Metody weryfikacji efektów uczenia się 
Metody prowadzenia zajęć: 
wykład informacyjny, wykład konwersatoryjny, case study
Metody weryfikacji osiągnięcia efektów uczenia się: 

udział w zajęciach oraz kolokwium 
3.6. Kryteria oceny osiągniętych efektów uczenia się
	Efekt uczenia się
	Na ocenę 3 lub „zal.”

student zna i rozumie/potrafi/jest gotów do
	Na ocenę 4 student zna i rozumie/potrafi/jest gotów do
	Na ocenę 5 student zna i rozumie/potrafi/jest gotów do

	W
	60-75% wiedzy wskazanej w efektach uczenia się
	76-90% wiedzy wskazanej w efektach uczenia się
	91-100% wiedzy wskazanej w efektach uczenia się

	U
	60-75% umiejętności wskazanych w efektach uczenia się
	76-90% umiejętności wskazanych w efektach uczenia się
	91-100% umiejętności wskazanych w efektach uczenia się

	K
	60-75% umiejętności wskazanych w efektach uczenia się
	76-90% umiejętności wskazanych w efektach uczenia się
	91-100% umiejętności wskazanych w efektach uczenia się
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4. Nakład pracy studenta - bilans punktów ECTS
	Rodzaje aktywności studenta
	Obciążenie studenta

	
	ST
	NST
	NST PUW

	Zajęcia wymagające bezpośredniego kontaktu studenta z nauczycielem akademickim w siedzibie uczelni
	
	15
	

	Zajęcia przewidziane planem studiów
	
	15
	

	Konsultacje dydaktyczne (min. 10% godz. przewidzianych na każdą formę zajęć)
	
	2
	

	Praca własna studenta
	
	35
	

	Przygotowanie bieżące do zajęć, przygotowanie prac projektowych/prezentacji/itp.
	
	15
	

	Przygotowanie do zaliczenia zajęć
	
	20
	

	SUMARYCZNE OBCIĄŻENIE GODZINOWE STUDENTA
	
	50
	

	Liczba punktów ECTS
	
	2
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