
karta przedmiotu
	Nazwa przedmiotu
	E-biznes


1.  Usytuowanie przedmiotu w systemie studiów

	1.1. Kierunek studiów 
	Informatyka

	1.2. Forma i ścieżka studiów
	Stacjonarne/Niestacjonarne/Niestacjonarne PUW

	1.3. Poziom kształcenia
	Studia I stopnia

	1.4. Profil studiów
	Praktyczny


	1.5. Specjalność
	- 

	1.6. Koordynator przedmiotu
	Dr Marcin Garbowski


2. Ogólna charakterystyka przedmiotu

	2.1. Przynależność do grupy przedmiotu
	Kierunkowy/praktyczny

	2.2. Liczba ECTS
	1

	2.3. Język wykładów
	Polski

	2.4. Semestry, na których realizowany jest przedmiot
	VI

	2.5.Kryterium doboru uczestników zajęć
	-


3. Efekty uczenia się i sposób prowadzenia zajęć
3.1.  Cele przedmiotu 
	Lp.
	Cele przedmiotu

	
	

	C1
	Celem zajęć jest zapoznanie studentów z zagadnieniami e-biznesu oraz specyfiką działalności gospodarczej w Internecie dla zastosowania tej wiedzy przy tworzeniu biznesplanu dla swojego biznesu lub rozwijaniu już istniejącej działalności. 

	C2
	Dodatkowym celem jest przedstawienie zagadnień związanych z konkurencyjnością e-przedsiębiorstw i ich atrybutami.


3.2. Przedmiotowe efekty uczenia się, z podziałem na wiedzę, umiejętności i kompetencje, wraz z odniesieniem do kierunkowych efektów uczenia się
	Lp.
	Opis przedmiotowych efektów 
uczenia się
	Odniesienie do 
kierunkowych efektów

uczenia się (symbole)
	Sposób realizacji (zaznaczyć „X”)

	
	
	
	ST
	NST
	NST PUW

	
	
	
	Zajęcia na Uczelni
	Zajęcia na 
platformie
	Zajęcia na Uczelni
	Zajęcia na 
platformie
	Zajęcia na Uczelni
	Zajęcia na 
platformie

	Po zaliczeniu przedmiotu student w zakresie wiedzy zna i rozumie

	W1
	Student zna podstawowe zagadnienia związane z funkcjonowaniem przedsiębiorstwa w e-biznesie oraz specyfikę funkcjonowania firm w środowisku internetowym.
	INF_W15

INF_W16

INF_W17
	
	X
	
	X
	
	X

	W2
	Student posiada wiedzę na temat zasad e-commerce. Zna zagrożenia i bariery funkcjonowania firm w wirtualnym biznesie.
	
	
	X
	
	X
	
	X

	W3
	Student zna główne narzędzia sprzedażowe i reklamowe stosowane w środowisku internetowym. Student zna również zasady dotyczące Influence marketingu, Social Media.
	
	
	X
	
	X
	
	X

	Po zaliczeniu przedmiotu student w zakresie umiejętności potrafi

	U1
	Student nabywa umiejętność rozumienia mechanizmów dotyczących e-biznesu.
	INF_U02

INF_U12
	
	X
	
	X
	
	X

	U2
	Student posługuje się podstawowymi terminami/pojęciami z zakresu e-commerce.
	
	
	X
	
	X
	
	X

	U3
	Potrafi zidentyfikować modele e-commerce, narzędzia e-marketingowe i aplikacje internetowe przydatne w e-biznesie.
	
	
	X
	
	X
	
	X

	U4
	Umie zaplanować obecność e-biznesu w odniesieniu do konkretnych cech biznesowych.
	
	
	X
	
	X
	
	X

	Po zaliczeniu przedmiotu student w zakresie kompetencji społecznych jest gotów do

	K1
	Identyfikuje i rozwiązuje problemy związane z prowadzeniem e-biznesu.
	INF_K04
	
	X
	
	X
	
	X

	K2
	Jest obserwatorem zmian zachodzących w biznesie w wyniku globalizacji rynków, produktów i polityk gospodarczych.
	
	
	X
	
	X
	
	X

	K3
	Ma świadomość konieczności uzupełniania i doskonalenia nabytej wiedzy i umiejętności.
	
	
	X
	
	X
	
	X


3.3. Formy zajęć dydaktycznych i ich wymiar godzinowy - Studia stacjonarne (ST),  Studia niestacjonarne (NST), Studia niestacjonarne PUW (NST PUW)
	Ścieżka
	Wykład
	Ćwiczenia
	Projekt
	Warsztat
	Laboratorium
	Seminarium
	Lektorat
	Zajęcia prowadzone z wykorzystaniem metod i technik kształcenia na odległość w formie wykładu
	Inne
	Punkty ECTS

	ST
	X
	
	
	
	
	
	
	15
	
	1

	NST
	X
	
	
	
	
	
	
	10
	
	1

	NST PUW
	X
	
	
	
	
	
	
	10
	
	1


3.4. Treści kształcenia (oddzielnie dla każdej formy zajęć: (W, ĆW, PROJ, WAR, LAB, LEK, INNE). Należy zaznaczyć (X), w jaki sposób będą realizowane dane treści (zajęcia na uczelni lub zajęcia na platformie e-learningowej prowadzone z wykorzystaniem metod i technik kształcenia na odległość)
RODZAJ ZAJĘĆ: WYKŁAD
	Lp.
	Treść zajęć
	Sposób realizacji (zaznaczyć „X”)

	
	
	ST
	NST
	NST PUW

	
	
	Zajęcia na Uczelni
	Zajęcia na 
platformie
	Zajęcia na Uczelni
	Zajęcia na 
platformie
	Zajęcia na Uczelni
	Zajęcia na 
platformie

	1.
	Wprowadzenie do e-biznesu (modele, 
e-commerce)
	
	X
	
	X
	
	X

	2.
	Aspekty e-biznesowe (SEO, Internet rzeczy, Kwestie Prywatności, Usługi na żądanie, Usługi Płatnicze)
	
	X
	
	X
	
	X

	3.
	Elementy strategii sprzedaży E-biznesu
	
	X
	
	X
	
	X

	4.
	Narzędzia e-marketingowe, Social Media, Influence Marketing
	
	X
	
	X
	
	X


	Lp.
	Treść zajęć
	Sposób realizacji (zaznaczyć „X”)

	
	
	ST
	NST
	NST PUW

	
	
	Zajęcia na Uczelni
	Zajęcia na 
platformie
	Zajęcia na Uczelni
	Zajęcia na 
platformie
	Zajęcia na Uczelni
	Zajęcia na 
platformie

	1.
	Strategia e-biznesowa 
	
	X
	
	X
	
	X

	2.
	Budowanie obecności Twojej firmy w Internecie
	
	X
	
	X
	
	X

	3.
	Budżet e-biznesu
	
	X
	
	X
	
	X

	4.
	Modele e-biznesu
	
	X
	
	X
	
	X


3.5. Metody weryfikacji efektów uczenia się (wskazanie i opisanie metod prowadzenia zajęć oraz weryfikacji osiągnięcia efektów uczenia się, np. debata, case study, przygotowania i obrony projektu, złożona prezentacja multimedialna, rozwiązywanie zadań problemowych, symulacje sytuacji, wizyta studyjna, gry symulacyjne + opis danej metody):
Metody prowadzenia zajęć:
	Efekt nauki
	Forma prowadzenia zajęć

	
	Wykład informacyjny z wykorzystaniem prezentacji multimedialnej

	W1
	X

	W2
	X

	W3
	X

	U1
	X

	U2
	X

	U3
	X

	U4
	X

	K1
	X

	K2
	X

	K3
	X


Metody weryfikacji osiągniętych efektów uczenia się:

	Nazwa efektu
	Forma zaliczenia

	
	Projekt według specyfikacji podanej na Platformie e-learningowej WSPA dotyczącej tematu zajęć 

	W1
	X

	W2
	X

	W3
	X

	U1
	X

	U2
	X

	U3
	X

	U4
	X

	K1
	X

	K2
	X

	K3
	X


3.6. Kryteria oceny osiągniętych efektów uczenia się
	Efekt uczenia się
	Na ocenę 3 lub „zal.”

student zna i rozumie/potrafi/jest gotów do
	Na ocenę 4 student zna i rozumie/potrafi/jest gotów do
	Na ocenę 5 student zna i rozumie/potrafi/jest gotów do

	W
	60-75% wiedzy wskazanej w efektach uczenia się
	76-90% wiedzy wskazanej w efektach uczenia się
	91-100% wiedzy wskazanej w efektach uczenia się

	U
	60-75% umiejętności wskazanych w efektach uczenia się
	76-90% umiejętności wskazanych w efektach uczenia się
	91-100% umiejętności wskazanych w efektach uczenia się

	K
	60-75% umiejętności wskazanych w efektach uczenia się
	76-90% umiejętności wskazanych w efektach uczenia się
	91-100% umiejętności wskazanych w efektach uczenia się


3.7. Zalecana literatura

Podstawowa 
1. E-biznes. Poradnik praktyka, Maciej Dutko

2. Biblia e-biznesu 3.0, Maciej Dutko
4. Nakład pracy studenta - bilans punktów ECTS
	Rodzaje aktywności studenta
	Obciążenie studenta

	
	ST
	NST
	NST PUW

	Zajęcia wymagające bezpośredniego kontaktu studenta z nauczycielem akademickim w siedzibie uczelni
	15
	10
	10

	Zajęcia przewidziane planem studiów
	15
	10
	10

	Konsultacje dydaktyczne (min. 10% godz. przewidzianych na każdą formę zajęć)
	2
	1
	1

	Praca własna studenta
	10
	15
	15

	Przygotowanie bieżące do zajęć, przygotowanie prac projektowych/prezentacji/itp.
	5
	7
	7

	Przygotowanie do zaliczenia zajęć
	5
	8
	8

	SUMARYCZNE OBCIĄŻENIE GODZINOWE STUDENTA
	25
	25
	25

	Liczba punktów ECTS
	1
	1
	1


	Data ostatniej zmiany
	

	Zmiany wprowadził
	

	Zmiany zatwierdził
	




