
karta przedmiotu
	Nazwa przedmiotu
	Branding i strategie marketingowe 


1.  Usytuowanie przedmiotu w systemie studiów

	1.1. Kierunek studiów 
	Socjologia

	1.2. Forma i ścieżka studiów
	Niestacjonarne PUW

	1.3. Poziom kształcenia
	Studia I stopnia

	1.4. Profil studiów
	Praktyczny


	1.5. Specjalność
	Relacje społeczne i nowe media 

	1.6. Koordynator przedmiotu
	mgr Paulina Skipirzepa-Kamińska


2. Ogólna charakterystyka przedmiotu
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	2.5.Kryterium doboru uczestników zajęć
	Dla studentów, którzy wybrali specjalność Relacje społeczne i nowe media 


3. Efekty uczenia się i sposób prowadzenia zajęć
3.1.  Cele przedmiotu 
	Lp.
	Cele przedmiotu

	
	

	C1
	Poznanie podstawowych celów marketingowych

	C2
	Zdobycie wiedzy na temat procesu powstawania kampanii marketingowej  

	C3
	Rozwinięcie umiejętności planowania budżetu na promocję

	C4
	Poznanie różnorodności dostępnych formatów reklamowych

	C5
	Stworzenie własnych projektów w oparciu o zdobytą wiedzę i rozwinięcie umiejętności prezentacji


3.2. Przedmiotowe efekty uczenia się, z podziałem na wiedzę, umiejętności i kompetencje, wraz z odniesieniem do kierunkowych efektów uczenia się
	Lp.
	Opis przedmiotowych efektów 
uczenia się
	Odniesienie do 
kierunkowych efektów

uczenia się (symbole)
	Sposób realizacji (zaznaczyć „X”)

	
	
	
	ST
	NST
	NST PUW

	
	
	
	Zajęcia na Uczelni
	Zajęcia na 
platformie
	Zajęcia na Uczelni
	Zajęcia na 
platformie
	Zajęcia na Uczelni
	Zajęcia na 
platformie

	Po zaliczeniu przedmiotu student w zakresie wiedzy zna i rozumie

	W1
	Istota strategii marketingowej i podstawowe cele marketingowe
	SOC1_W06 
SOC1_W17
	
	
	
	
	
	x

	W2
	Formułowanie i wybór strategii marketingowej – kryteria wyboru.
	
	
	
	
	
	x
	

	W3
	Strategie wobec konkurentów, dostawców i pośredników.
	
	
	
	
	
	x
	

	W4
	Charakterystykę różnych formatów reklamowych
	
	
	
	
	
	
	x

	Po zaliczeniu przedmiotu student w zakresie umiejętności potrafi

	U1
	Użycia strategi wobec konkurentów, dostawców i pośredników.
	SOC1_U04 SOC1_U10 
SOC1_U13
	
	
	
	
	
	x

	U2
	Przygotowywania harmonogramu promocji, na podstawie zasad i metod brandingu – budowania świadomości marki.
	
	
	
	
	
	x
	

	U3
	Przygotowywania budżetu kampanii reklamowej na podstawie strategii produktowo-rynkowe i usług.
	
	
	
	
	
	x
	

	U4
	Zrobić research działań konkurencji
	
	
	
	
	
	
	x

	Po zaliczeniu przedmiotu student w zakresie kompetencji społecznych jest gotów do

	K1
	Pewność siebie w prezentacji swojego projektu
	SOC1_K05
SOC1_K06
	
	
	
	
	x
	

	K2
	Pracuje w grupie
	
	
	
	
	
	x
	

	K3
	Potrafi obronić swój projekt
	
	
	
	
	
	x
	


3.3. Formy zajęć dydaktycznych i ich wymiar godzinowy - Studia stacjonarne (ST),  Studia niestacjonarne (NST), Studia niestacjonarne PUW (NST PUW)
	Ścieżka
	Wykład
	Ćwiczenia
	Projekt
	Warsztat
	Laboratorium
	Seminarium
	Lektorat
	Zajęcia prowadzone z wykorzystaniem metod i technik kształcenia na odległość w formie wykładu
	Inne
	Punkty ECTS

	ST
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	NST
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	NST PUW
	
	
	
	10
	
	
	
	10 W
	
	3


3.4. Treści kształcenia (oddzielnie dla każdej formy zajęć: (W, ĆW, PROJ, WAR, LAB, LEK, INNE). Należy zaznaczyć (X), w jaki sposób będą realizowane dane treści (zajęcia na uczelni lub zajęcia na platformie e-learningowej prowadzone z wykorzystaniem metod i technik kształcenia na odległość)
RODZAJ ZAJĘĆ: WYKŁAD
	Lp.
	Treść zajęć
	Sposób realizacji (zaznaczyć „X”)

	
	
	ST
	NST
	NST PUW

	
	
	Zajęcia na Uczelni
	Zajęcia na 
platformie
	Zajęcia na Uczelni
	Zajęcia na 
platformie
	Zajęcia na Uczelni
	Zajęcia na 
platformie

	1.
	Analiza sytuacyjna 
	
	
	
	
	
	x

	2.
	Cale kampanii
	
	
	
	
	
	x

	3.
	Główny przekaz kampanii
	
	
	
	
	
	x

	4.
	Kanały komunikacji 
	
	
	
	
	
	x

	5.
	Etyka 
	
	
	
	
	
	x


RODZAJ ZAJĘĆ: WARSZTAT
	Lp.
	Treść zajęć
	Sposób realizacji (zaznaczyć „X”)

	
	
	ST
	NST
	NST PUW

	
	
	Zajęcia na Uczelni
	Zajęcia na 
platformie
	Zajęcia na Uczelni
	Zajęcia na 
platformie
	Zajęcia na Uczelni
	Zajęcia na 
platformie

	1.
	Brief
	
	
	
	
	x
	

	2.
	Case study pozycjonowania 
	
	
	
	
	x
	

	3.
	Strategie cenowe
	
	
	
	
	x
	

	4.
	Szukanie Insightu 
	
	
	
	
	x
	

	5.
	Tworzenie własnego projektu kampanii 
	
	
	
	
	x
	


3.5. Metody weryfikacji efektów uczenia się (wskazanie i opisanie metod prowadzenia zajęć oraz weryfikacji osiągnięcia efektów uczenia się, np. debata, case study, przygotowania i obrony projektu, złożona prezentacja multimedialna, rozwiązywanie zadań problemowych, symulacje sytuacji, wizyta studyjna, gry symulacyjne + opis danej metody):
Metody prowadzenia zajęć:
Prezentacja multimedialna, analiza case study, dyskusja, rozwiązywanie zadań problemowych, projektowanie.
Metody weryfikacji osiągnięcia efektów uczenia się:
Praca zaliczeniowa, aktywność i obecność na zajęciach. 
Przygotuj projekt kampanii reklamowej dla wybranej przez siebie marki

Forma: prezentacja

· Obowiązkowe punkty:
· nazwa marki / opis marki, produktów, analiza rynku-konkurencji, persona typowego odbiorcy
· cel kapani
· hasło reklamowe / story / pomysł na reklamę
· część poświęcona mediom - plan wykupu mediów (radio, telewizja, prasa, internet) z uzasadnieniem w formie statystyk lub słownym
· część poświęcona innym formom reklamy (billboardy, plakaty, citylighty, pos, eventy, promocje itd.)
· budżet 120 tys. 
3.6. Kryteria oceny osiągniętych efektów uczenia się
	Efekt uczenia się
	Na ocenę 3 lub „zal.”

student zna i rozumie/potrafi/jest gotów do
	Na ocenę 4 student zna i rozumie/potrafi/jest gotów do
	Na ocenę 5 student zna i rozumie/potrafi/jest gotów do

	W
	60-75% wiedzy wskazanej w efektach uczenia się
	76-91% wiedzy wskazanej w efektach uczenia się
	91-100% wiedzy wskazanej w efektach uczenia się

	U
	60-75% umiejętności wskazanych w efektach uczenia się
	76-91% umiejętności wskazanych w efektach uczenia się
	91-100% umiejętności wskazanych w efektach uczenia się

	K
	60-75% umiejętności wskazanych w efektach uczenia się
	76-91% umiejętności wskazanych w efektach uczenia się
	91-100% umiejętności wskazanych w efektach uczenia się
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4. Nakład pracy studenta - bilans punktów ECTS
	Rodzaje aktywności studenta
	Obciążenie studenta

	
	ST
	NST
	NST PUW

	Zajęcia wymagające bezpośredniego kontaktu studenta z nauczycielem akademickim w siedzibie uczelni
	
	
	20

	Zajęcia przewidziane planem studiów
	
	
	20

	Konsultacje dydaktyczne (min. 10% godz. przewidzianych na każdą formę zajęć)
	
	
	2

	Praca własna studenta
	
	
	55

	Przygotowanie bieżące do zajęć, przygotowanie prac projektowych/prezentacji/itp.
	
	
	28

	Przygotowanie do zaliczenia zajęć
	
	
	27

	SUMARYCZNE OBCIĄŻENIE GODZINOWE STUDENTA
	
	
	75

	Liczba punktów ECTS
	
	
	3
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