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1.  Usytuowanie przedmiotu w systemie studiów
	1.1. Kierunek studiów 
	Zarządzanie

	1.2. Forma i ścieżka studiów
	Stacjonarne/Niestacjonarne

	1.3. Poziom kształcenia
	Studia II stopnia
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	1.5. Specjalność
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	1.6. Koordynator przedmiotu
	Monika Kłos


2. general characteristics of course
	2.1. Przynależność do grupy przedmiotu
	Kierunkowy/praktyczny

	2.2. Liczba ECTS
	3

	2.3. Język wykładów
	Polski

	2.4. Semestry, na których realizowany jest przedmiot
	II

	2.5.Kryterium doboru uczestników zajęć
	Dla specjalności: E-biznes i nowoczesne formy marketingu


3. Learning outcomes and method of conducting classes
3.1.  Aim of the subject
	Lp.
	Aim of the subject


	
	

	C1
	Wprowadzenie do narzędzi marketingu internetowego

	C2
	Zapoznanie z tematyką technik pozycjonowania i metod optymalizacji strony internetowej

	C3
	Konsolidacja wiedzy z zakresu marketingu internetowego


3.2. Przedmiotowe efekty uczenia się, z podziałem na wiedzę, umiejętności i kompetencje, wraz z odniesieniem do kierunkowych efektów uczenia się

	Lp.
	Opis przedmiotowych efektów uczenia się
	Odniesienie do kierunkowych efektów

uczenia się (symbole)
	Sposób realizacji (X)

	
	
	
	ST
	NST

	
	
	
	Zajęcia na Uczelni
	Obowiązkowe/dodatkowe* zajęcia na platformie
	Zajęcia na Uczelni
	Obowiązkowe/dodatkowe* zajęcia na platformie

	Po zaliczeniu przedmiotu student w zakresie wiedzy zna i rozumie

	W1
	zastosowanie nabytej wiedzy z zakresu zarządzania w działaniach zawodowych związanych z kierunkiem studiów, ma wiedzę dotycząca tematyki pozycjonowania i metod optymalizacji strony, zna sposoby działania wyszukiwarek internetowych 
	Z1_W11
	x
	
	x
	

	Po zaliczeniu przedmiotu student w zakresie umiejętności potrafi

	U1
	stosuje odpowiednie metody i narzędzia analityczne oraz systemy informatyczne wspomagające procesy podejmowania decyzji
	Z1_U05
	x
	
	x
	

	U2
	umie docierać do źródeł wiedzy, dokonywać ich oceny oraz interpretacji, a także praktycznie korzystać z nich w procesach projektowych i zarządczych
	Z1_U10
	x
	
	x
	

	Po zaliczeniu przedmiotu student w zakresie kompetencji społecznych jest gotów do
	
	

	K2
	potrafi myśleć i działać w sposób przedsiębiorczy i kreatywny, jest ukierunkowany na realizację zadań i osiąganie założonych celów, posiada umiejętności podejmowania decyzji
	Z1_K02
	x
	
	x
	


3.3. Formy zajęć dydaktycznych i ich wymiar godzinowy - Studia stacjonarne (ST),  Studia niestacjonarne (NST)
	Ścieżka
	Wykład
	Ćwiczenia
	Projekt
	Warsztat
	Laboratorium
	Seminarium
	Lektorat
	Obowiązkowe/dodatkowe
 zajęcia prowadzone z wykorzystaniem metod i technik kształcenia na odległość w formie

……………….
	Inne
	Punkty ECTS

	ST
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	NST
	5
	
	
	
	10
	
	
	
	
	3


3.4. Treści kształcenia (oddzielnie dla każdej formy zajęć: (W, ĆW, PROJ, WAR, LAB, LEK, INNE). Należy zaznaczyć (X), w jaki sposób dane treści będą realizowane (zajęcia na uczelni lub obowiązkowe / dodatkowe zajęcia na platformie e-learningowej prowadzone z wykorzystaniem metod i technik kształcenia na odległość)
RODZAJ ZAJĘĆ: wykład
	Lp.
	Treść zajęć
	Sposób realizacji

	
	
	ST
	NST

	
	
	ZAJĘCIA NA UCZELNI
	OBOWIĄZKOWE / DODATKOWE*
 ZAJĘCIA NA PLATFORMIE
	ZAJĘCIA NA UCZELNI
	OBOWIĄZKOWE / DODATKOWE*
 ZAJĘCIA NA PLATFORMIE

	1-2
	SEM i Pozycjonowanie - definicje

Wprowadzenie do tematyki pozycjonowania i optymalizacji stron internetowych.

Sposoby działania wyszukiwarek internetowych i systemów wyszukiwania


	
	
	
	X

	3-4.
	SEM i Pozycjonowanie – aspekty partycyjne

Pozycjonowanie stron internetowych z wykorzystaniem SEO i SEM

Stworzenie strony przyjaznej SEO/SEM.

Strategie pozycjonowania i optymalizacji w wyszukiwarkach

Strony internetowe i narzędzia do pozycjonowania i optymalizacji stron internetowych
	
	
	
	X


RODZAJ ZAJĘĆ: LABORATORIUM
	Lp.
	Treść zajęć
	Sposób realizacji

	
	
	ST
	NST

	
	
	ZAJĘCIA NA UCZELNI
	OBOWIĄZKOWE / DODATKOWE*
 ZAJĘCIA NA PLATFORMIE
	ZAJĘCIA NA UCZELNI
	OBOWIĄZKOWE / DODATKOWE*
 ZAJĘCIA NA PLATFORMIE

	1-2
	Metody i sposoby wyszukiwania informacji w Internecie za pomocą różnych wyszukiwarek internetowych)

Metody i sposoby wyszukiwania informacji w Internecie z wykorzystaniem różnych tematycznych serwisów i baz danych

Tworzenie treści stron internetowych dla wybranej branży pod kątem wyszukiwarek internetowych

Tworzenie fraz i słów kluczowych treści stron internetowych dla wyszukiwarek internetowych.

Twórz wewnętrzne i zewnętrzne hiperłącza do witryny.


	
	
	x
	

	3-4.
	Narzędzia i metody indeksacji stron internetowych.

Narzędzia i metody śledzenia ruchu w witrynie.

Narzędzia i metody tworzenia statystyk serwisu.

Narzędzia i metody optymalizacji strony internetowej pod kątem wyszukiwarek.

Narzędzia i metody korzystania z programów afiliacyjnych dla serwisu.

Narzędzia i rodzaje reklam w wyszukiwarkach.

Rodzaje nieetycznych metod pozycjonowania stron internetowych.

Korzystanie z mediów społecznościowych i różnych mediów elektronicznych w celu poprawy rankingów w wyszukiwarkach.


	
	
	x
	


3.5. Metody weryfikacji efektów uczenia się (wskazanie i opisanie metod prowadzenia zajęć oraz weryfikacji osiągnięcia efektów uczenia się, np. debata, case study, przygotowania i obrony projektu, złożona prezentacja multimedialna, rozwiązywanie zadań problemowych, symulacje sytuacji, wizyta studyjna, gry symulacyjne + opis danej metody):

	Efekty uczenia się
	Formy ewaluacji

	
	Egzamin usty
	Egzamin pisemny
	Projekt/prezentacja
	Test
	Praca domowa
	Raport
	Dyskusja
	Inne


	W1
	
	
	
	X 
	
	
	
	

	U1
	
	
	X
	
	X
	
	
	

	U2
	
	
	X
	
	X
	
	
	

	K1
	
	
	X
	
	X
	
	
	


3.6. Kryteria oceny osiągniętych efektów uczenia się

	Efekty uczenia się
	Na ocenę 3 lub „zal.” 

student zna i rozumie/potrafi/jest gotów do
	Na ocenę 4 

student zna i rozumie/potrafi/jest gotów do
	Na ocenę 5

student zna i rozumie/potrafi/jest gotów do

	W
	Student wykazuje elementarną wiedzę z przedmiotu, tj. osiąga 51%-74% punktów z kolokwium na koniec zaliczenia wykładu
	Student wykazuje elementarną wiedzę z przedmiotu, tj. osiąga 75%-85% punktów z kolokwium na koniec zaliczenia wykładu
	Student wykazuje elementarną wiedzę z przedmiotu, tj. uzyskuje ponad 85% punktów z kolokwium na koniec wykładu

	U
	Student wykazuje elementarną wiedzę z przedmiotu, tj. osiąga 51%-74% punktów zadań domowych (laboratorium)
	Student wykazuje elementarną wiedzę z przedmiotu, tj. osiąga 75%-85% punktów zadań domowych (laboratorium)
	Student wykazuje elementarną wiedzę z przedmiotu, tj. osiąga ponad 85% punktów zadań domowych (laboratorium)

	K
	Student wykazuje elementarną wiedzę z przedmiotu, tj. osiąga 51%-74% punktów zadań domowych (laboratorium)
	Student wykazuje elementarną wiedzę z przedmiotu, tj. osiąga 75%-85% punktów zadań domowych (laboratorium)
	Student wykazuje elementarną wiedzę z przedmiotu, tj. osiąga ponad 85% punktów zadań domowych (laboratorium)
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3. Nakład pracy studenta - bilans punktów ECTS

	Rodzaje aktywności studenta
	Obciążenie studenta

	
	studia ST
	studia NST

	Zajęcia wymagające bezpośredniego kontaktu studenta z nauczycielem akademickim w siedzibie uczelni
	
	15

	Zajęcia przewidziane planem studiów
	
	15

	Konsultacje dydaktyczne (mini. 10% godz. przewidzianych na każdą formę zajęć)
	
	2

	Praca własna studenta
	
	60

	Przygotowanie bieżące do zajęć, analiza SEO z wykorzystaniem aplikacji i programów
	
	40

	Przygotowanie do zaliczenia zajęć
	
	20

	SUMARYCZNE OBCIĄŻENIE GODZINOWE STUDENTA
	
	75

	Liczba punktów ECTS
	
	3
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