Załącznik nr 1 do Zarządzenia nr 60/R/WSPA/2016-2017 Rektora Wyższej Szkoły Przedsiębiorczości i Administracji w Lublinie z dnia 24 lipca 2017 roku


karta przedmiotu
	Nazwa przedmiotu
	Komunikacja wizualna


1.  Usytuowanie przedmiotu w systemie studiów

	1.1. Kierunek studiów 
	Dziennikarstwo i komunikacja społeczna

	1.2. Forma i ścieżka studiów
	Niestacjonarne

	1.3. Poziom kształcenia
	I stopień

	1.4. Profil studiów
	Praktyczny


	1.5. Specjalność
	Public relations i marketing medialny cz. 1

	1.6. Koordynator przedmiotu
	dr Wiesława Szymczuk


2. Ogólna charakterystyka przedmiotu

	2.1. Przynależność do grupy przedmiotu
	Do wyboru/Praktyczny

	2.2. Liczba ECTS
	2

	2.3. Język wykładów
	Polski

	2.4. Semestry, na których realizowany jest przedmiot
	III

	2.5.Kryterium doboru uczestników zajęć
	Studenci, którzy wybrali specjalność Public relations i marketing medialny cz. 1


3. Efekty uczenia się i sposób prowadzenia zajęć
3.1.  Cele przedmiotu 
	Lp.
	Cele przedmiotu

	
	

	C1
	Przedmiot wprowadza pojęcia zakresu komunikacji wizualnej, analizuje koncepcje piękna i zastosowanie sztuki w obszarze promocji i marketingu.

	C2
	Przedmiot stanowi wprowadzenie do analizy kodów wizualnych wykorzystywanych współcześnie coraz częściej przez specjalistów ds.marketing, PR i pracowników mediów (m.in. infografiki).

	C3
	Zajęcia dotykają podstaw historii sztuki, sfery designu, obrazów medialnych oraz reklamy wizualnej.

	C4
	Student będzie potrafił analizować materiały wizualne przy zastosowaniu poznanych narzędzi.


3.2. Przedmiotowe efekty uczenia się, z podziałem na wiedzę, umiejętności i kompetencje, wraz z odniesieniem do kierunkowych efektów kształcenia
	Lp.
	Opis przedmiotowych efektów kształcenia
	Odniesienie do kierunkowych efektów

kształcenia
	Sposób realizacji

	
	
	
	ST
	NST

	
	
	
	Zajęcia na Uczelni
	Obowiązkowe/dodatkowe* zajęcia na platformie
	Zajęcia na Uczelni
	Obowiązkowe/dodatkowe* zajęcia na platformie

	Po zaliczeniu przedmiotu student w zakresie wiedzy zna i rozumie

	W1
	Czym jest komunikacja wizualna, zna terminologię z zakresu komunikacji wizualnej
	DKS_W08
DKS_W08
	
	
	X
	X

	W2
	Ma wiedzę dotyczącą sposobów tworzenia i wykorzystywania wizualnych baz danych
	
	
	
	X
	X

	W3
	Zna szczegółowe zasady projektowania przekazów wizualnych i potrafi je wykorzystywać
	
	
	
	X
	X

	Po zaliczeniu przedmiotu student w zakresie umiejętności potrafi

	U1
	Nabycie umiejętności organizowania procesów komunikacji wizualnej
	DKS_U04

DKS_U013
	
	
	X
	X

	U2
	Nabycie umiejętności analizy przekazów wizualnych z wykorzystaniem wybranych metod badawczych i narzędzi
	
	
	
	
	

	Po zaliczeniu przedmiotu student w zakresie kompetencji społecznych jest gotów do
	
	

	K1
	Uwrażliwienie na prawne i etyczne zasady projektowania i wykorzystywania komunikatów wizualnych
	DKS_K02
DKS_K08
	
	
	X
	X


3.3. Formy zajęć dydaktycznych i ich wymiar godzinowy - Studia stacjonarne (ST),  Studia niestacjonarne (NST),
	Ścieżka
	Wykład
	Ćwiczenia
	Projekt
	Warsztat
	Laboratorium
	Seminarium
	Lektorat
	Obowiązkowe/dodatkowe
 zajęcia prowadzone z wykorzystaniem metod i technik kształcenia na odległość w formie
……………….
	Inne
	Punkty ECTS

	NST
	
	
	10
	
	
	
	
	
	
	2


3.4. Treści kształcenia (oddzielnie dla każdej formy zajęć: (W, ĆW, PROJ, WAR, LAB, LEK, INNE). Należy zaznaczyć, w jaki sposób dane treści będą realizowane (zajęcia na uczelni lub obowiązkowe / dodatkowe zajęcia na platformie e-learningowej prowadzone z wykorzystaniem metod i technik kształcenia na odległość)
RODZAJ ZAJĘĆ: projekt

	Lp.
	Treść zajęć
	Sposób realizacji

	
	
	ST
	NST

	
	
	ZAJĘCIA NA UCZELNI
	OBOWIĄZKOWE / DODATKOWE*
 ZAJĘCIA NA PLATFORMIE
	ZAJĘCIA NA UCZELNI
	OBOWIĄZKOWE / DODATKOWE* ZAJĘCIA NA PLATFORMIE

	1.
	Charakterystyka terminu, próba wypracowania definicji komunikacji wizualnej
	
	x
	
	

	2.
	Komunikacja wizualna w mediach drukowanych, rysunek satyryczny
	
	
	
	

	3.
	Fotomontaż/karykatura jako rodzaj komunikatu
	
	
	
	

	4.
	Fotoreportaż
	
	
	
	

	5
	Obraz/słowo; zdjęcie/podpis
	
	
	
	

	6. 
	Prezenter telewizyjny i jego warsztat
	
	
	
	

	7.
	Projektowanie informacji
	
	
	
	


3.5. Metody weryfikacji efektów uczenia się (wskazanie i opisanie metod prowadzenia zajęć oraz weryfikacji osiągnięcia efektów uczenia się, np. debata, case study, przygotowania i obrony projektu, złożona prezentacja multimedialna, rozwiązywanie zadań problemowych, symulacje sytuacji, wizyta studyjna, gry symulacyjne + opis danej metody):

Zajęcia z elementami multimediów (oglądanie i analiza programów publicystycznych, informacyjnych ale też analiza reportaży i zdjęć pod katem informacyjnym (obraz jako informacja sama w sobie pozbawiona tekstu) 

Zaliczenie z oceną na podstawie aktywnego uczestnictwa w ćwiczeniach, w trakcie których studenci mieli do wykonania co najmniej dwie samodzielne prace – wyszukanie fotografii prasowej nie wymagającej opisu, która była informacją samą w sobie oraz przygotowanie fotoreportażu na dowolny temat.  

3.6. Kryteria oceny osiągniętych efektów uczenia się

	Efekt uczenia się
	Na ocenę 3 lub „zal.” 

student zna i rozumie/potrafi/jest gotów do
	Na ocenę 4 student zna i rozumie/potrafi/jest gotów do
	Na ocenę 5 student zna i rozumie/potrafi/jest gotów do

	W
	Wymienić poszczególne gatunki dziennikarskie z rozróżnieniem na informacyjne i publicystyczne.
	Odróżnić podstawowe gatunki dziennikarskie
	Zaprezentować się z wykorzystaniem wybranego gatunku dziennikarskiego

	U
	Posiada wiedzę na temat podstawowych pojęć związanych z płaszczyzną komunikacji wizualnej
	Rozumie procesy związane z reklamą komercyjną, społeczną i polityczną
	Potrafi analizować materiały wizualne przy zastosowaniu poznanych narzędzi

	K
	Używa pojęć i kategorii z zakresu komunikacji wizualnej w trakcie analiz
	Samodzielnie analizuje przekazy wizualne (ujęcie strukturalne i funkcjonalne)
	Potrafi wykorzystać wiedzę z zakresu komunikacji wizualnej do tworzenia tekstów kulturowych, dziennikarskich 


3.7. Zalecana literatura

Podstawowa
· Bergström Bo (2009), „Komunikacja wizualna”, Warszawa: Wydawnictwo Naukowe PWN

· Francuz Piotr (red.), Komunikacja wizualna, Scholar 2013Walery Pisarek, Retoryka dziennikarska, Kraków 2000

· Słownik terminologii medialnej, red. W. Pisarek, Kraków 2006
Uzupełniająca
· Goban-Klas T., Media i komunikowanie masowe. Teorie i analizy prasy, radia, telewizji i Internetu. Warszawa-Kraków 1999
· Levinson Paul (2010), „Nowe nowe media”, Kraków: Wydawnictwo WAM.

4. Nakład pracy studenta - bilans punktów ECTS
	Rodzaje aktywności studenta
	Obciążenie studenta

	
	studia ST
	studia NST

	Zajęcia wymagające bezpośredniego kontaktu studenta z nauczycielem akademickim w siedzibie uczelni
	
	10

	Zajęcia przewidziane planem studiów
	
	10

	Konsultacje dydaktyczne (mini. 10% godz. przewidzianych na każdą formę zajęć)
	
	1

	Praca własna studenta
	
	40

	Przygotowanie bieżące do zajęć, przygotowanie prac projektowych/prezentacji/itp.
	
	25

	Przygotowanie do zaliczenia zajęć
	
	15

	SUMARYCZNE OBCIĄŻENIE GODZINOWE STUDENTA
	
	50

	Liczba punktów ECTS
	
	2


	Data ostatniej zmiany
	24 10 2021

	Zmiany wprowadził
	Wiesława Szymczuk

	Zmiany zatwierdził
	


� Niepotrzebne usunąć


*Niepotrzebne usunąć







