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3. Efekty uczenia się i sposób prowadzenia zajęć
3.1.  Cele przedmiotu 
	Lp.
	Cele przedmiotu

	
	

	C1
	Zapoznanie studentów z najnowszymi trendami w marketingu, w szczególności w e-marketingu.

	C2
	Poznanie przez studentów różnych narzędzi wykorzystywanych w e-marketingu, w tym stosowanych w badaniach i analityce internetowej

	C3
	Nabycie przez studentów umiejętności przygotowania, przeprowadzenia i oceny kampanii e-marketingowej

	C 4 
	Nabycie umiejętności organizowania pracy własnej i pracy grupy w ramach danego projektu


3.2. Przedmiotowe efekty uczenia się, z podziałem na wiedzę, umiejętności i kompetencje, wraz z odniesieniem do kierunkowych efektów kształcenia
	Lp.
	Opis przedmiotowych efektów kształcenia
	Odniesienie do kierunkowych efektów

kształcenia
	Sposób realizacji (X)

	
	
	
	ST
	NST

	
	
	
	Zajęcia na Uczelni
	Obowiązkowe/dodatkowe* zajęcia na platformie
	Zajęcia na Uczelni
	Obowiązkowe/dodatkowe* zajęcia na platformie

	Po zaliczeniu przedmiotu student w zakresie wiedzy potrafi

	W1
	Wskazać narzędzia e-marketingu oraz metody pomiaru ich efektywności
	Z2_W02
Z2_W03
	
	
	x
	x

	W2
	Wskazać zasady prowadzenia badań w Internecie; zna różne narzędzia do  wykorzystywane w analityce internetowej i zasady ich działania
	Z2_W05
	
	
	x
	x

	W3
	Wymienić zagrożenia i zasady związane z ochroną danych w Internecie
	Z2_W06
	
	
	x
	x

	Po zaliczeniu przedmiotu student w zakresie umiejętności potrafi

	U1
	Zaplanować kampanię e-marketingową oraz ocenić jej efektywność w oparciu o wybrane narzędzia
	Z2_U03

Z2_U07
	
	
	x
	x

	U2
	Przygotować strategię marketingową w mediach społecznościowych dla wybranej firmy
	Z2_U07
	
	
	x
	x

	U3
	Ocenić efektywność działań marketingowych wybranej formy na rynku 
	Z2_U07

Z2_U07
	
	
	x
	x

	Po zaliczeniu przedmiotu student w zakresie kompetencji społecznych potrafi
	
	
	InzA_W02, InzA_W01

	K1
	Aktywnie uczestniczyć w realizacji projektu, w tym organizować pracę własną i grupy nad projektem
	Z2_K02

Z2_K03
	
	
	x
	x


3.3. Formy zajęć dydaktycznych i ich wymiar godzinowy - Studia stacjonarne (ST),  Studia niestacjonarne (NST)
	Ścieżka
	Wykład
	Ćwiczenia
	Projekt
	Warsztat
	Laboratorium
	Seminarium
	Lektorat
	Obowiązkowe/dodatkowe
 zajęcia prowadzone z wykorzystaniem metod i technik kształcenia na odległość w formie

……………
	Inne
	Punkty ECTS

	ST
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	NST
	5
	
	10
	
	
	
	
	
	
	3


3.4. Treści kształcenia (oddzielnie dla każdej formy zajęć: (W, ĆW, PROJ, WAR, LAB, LEK, INNE). Należy za-znaczyć, w jaki sposób dane treści będą realizowane (zajęcia na uczelni lub obowiązkowe / dodatkowe zajęcia na platformie e-learningowej prowadzone z wykorzystaniem metod i technik kształcenia na odległość)
RODZAJ ZAJĘĆ: WYKŁAD
	Lp.
	Treść zajęć
	Sposób realizacji

	
	
	ST
	NST

	
	
	ZAJĘCIA NA UCZELNI
	OBOWIĄZKOWE / DODATKOWE*
 ZAJĘCIA NA PLATFORMIE
	ZAJĘCIA NA UCZELNI
	OBOWIĄZKOWE / DODATKOWE*
 ZAJĘCIA NA PLATFORMIE

	1.
	Od marketingu 1.0 do 4.0 determinanty zmian
	
	
	X
	X

	2.
	Istota e-marketingu
	
	
	X
	X

	3.
	Narzędzia e-marketingu
	
	
	X
	X

	4.
	Strona WWW / sklep internetowy
	
	
	X
	X

	5.
	Wyszukiwarka a działania marketingowe
	
	
	X
	X

	6.
	E-mail marketing
	
	
	X
	X

	7.
	Automatyzacja marketingu
	
	
	X
	X

	8.
	Content marketing
	
	
	X
	X

	9.
	Kampanie społeczne w Internecie
	
	
	X
	X

	10
	Egzamin
	
	
	X
	X


RODZAJ ZAJĘĆ: PROJEKT

	Lp.
	Treść zajęć
	Sposób realizacji

	
	
	ST
	NST

	
	
	ZAJĘCIA NA UCZELNI
	OBOWIĄZKOWE / DODATKOWE*
 ZAJĘCIA NA PLATFORMIE
	ZAJĘCIA NA UCZELNI
	OBOWIĄZKOWE / DODATKOWE*
 ZAJĘCIA NA PLATFORMIE

	1.
	Wprowadzenie do projektu
	
	
	X
	X

	2.
	Wyniki badań “Social media around the world”
	
	
	X
	X

	3. 
	Digital marketing model SOSTAC – model tworzenia strategii w mediach społecznościowych. Omówienie elementów modelu i praca nad opracowaniem strategii w ramach projektu.
	
	
	X
	X

	3.
	Marketing w serwisach społecznościowych
	
	
	X
	X

	4.
	Facebook / Instagram / LinkedIn/ Youtube/ TikTok
	
	
	X
	X

	5.
	Blog – pomysł, budowa bloga
	
	
	X
	X

	6.
	Prezentacja projektów
	
	
	X
	X


3.5. Metody weryfikacji efektów kształcenia (wskazanie i opisanie metod prowadzenia zajęć oraz weryfikacji osiągnięcia efektów uczenia się, np. debata, case study, przygotowania i obrony projektu, złożona prezentacja multimedialna, rozwiązywanie zadań problemowych, symulacje sytuacji, wizyta studyjna, gry symulacyjne + opis danej metody):
Metody prowadzenia zajęć: prezentacja multimedialna, dyskusja, rozwiązywanie zadań problemowych, projektowanie

Metody weryfikacji efektów uczenia się: wykładowca dokona oceny studentów uczestniczących w zajęciach na podstawie:
· Przygotowanej strategii w mediach społecznościowych dla wybranego przedsięwzięcia w modelu. Ocena dokonywana będzie na podstawie: poziomu merytorycznego poszczególnych punków strategii, ich logicznej spójności oraz umiejętności jej zaprezentowania.
· Aktywności na zajęciach
· Wymagana obecność na ćwiczeniach - 75%

3.6. Kryteria oceny osiągniętych efektów kształcenia

	Efekt kształcenia
	Na ocenę 3 lub „zal.” 

student potrafi
	Na ocenę 4 student potrafi
	Na ocenę 5 student potrafi

	W1
	W stopniu dostatecznym  ma wiedzę w zakresie W1
	W stopniu dobrym ma wiedzę w zakresie W1
	W stopniu bardzo dobrym ma wiedzę w zakresie W1

	W2
	W stopniu dostatecznym  ma wiedzę w zakresie W2
	W stopniu dobrym ma wiedzę w zakresie W2
	W stopniu bardzo dobrym ma wiedzę w zakresie W2

	W3
	W stopniu dostatecznym  ma wiedzę w zakresie W3
	W stopniu dobrym ma wiedzę w zakresie W3
	W stopniu bardzo dobrym ma wiedzę w zakresie W3

	U1
	W stopniu dostatecznym  ma umiejętności w zakresie U1
	W stopniu dobrym ma umiejętności w zakresie U1
	W stopniu bardzo dobrym ma umiejętności w zakresie U1

	U2
	W stopniu dostatecznym  ma umiejętności w zakresie U2
	W stopniu dobrym ma umiejętności w zakresie U2
	W stopniu bardzo dobrym ma umiejętności w zakresie U2

	U2
	W stopniu dostatecznym  ma umiejętności w zakresie U3
	W stopniu dobrym ma umiejętności w zakresie U3
	W stopniu bardzo dobrym ma umiejętności w zakresie U3

	K1
	W stopniu dostatecznym ma kompetencje w zakresie K1
	W stopniu dobrym ma kompetencje w zakresie K1
	W stopniu bardzo dobrym ma kompetencje w zakresie K1


3.7. Zalecana literatura

Podstawowa
1. E-marketing dla małych i średnich przedsiębiorstw, Cendrowska B., Sokół A., Żylińska P.,Wydawnictwo CeDeWu 2018

2. Marketing 4.0, Kotler P., Kartajaya H., Setiawan I., Wydawnictwo MT Biznes 2017

3. E-marekting, Współczesne trendy. Pakiet startowy, red. Królewski J., Sala P., PWD 2016

4. E-Marketing Strategia Planowanie Praktyka, Mazurek G., Wydawnictwo Poltext, 2018
Uzupełniająca

Czasopismo: https://o-m.pl/
Czasopismo: https://sm-manager.pl/
Czasopismo: https://marketerplus.pl/
4. Nakład pracy studenta - bilans punktów ECTS
	Rodzaje aktywności studenta
	Obciążenie studenta

	
	studia ST
	studia NST 

	Zajęcia wymagające bezpośredniego kontaktu studenta z nauczycielem akademickim w siedzibie uczelni
	
	15

	Zajęcia przewidziane planem studiów
	
	15

	Konsultacje dydaktyczne (mini. 10% godz. przewidzianych na każdą formę zajęć)
	
	2

	Praca własna studenta
	
	60

	Przygotowanie bieżące do zajęć, przygotowanie prac projektowych/prezentacji/itp.
	
	25

	Przygotowanie do zaliczenia zajęć
	
	35

	SUMARYCZNE OBCIĄŻENIE GODZINOWE STUDENTA
	
	75

	Liczba punktów ECTS
	
	3
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