
karta przedmiotu

	Nazwa przedmiotu
	Projekt kampanii produktu i usługi


1.  Usytuowanie przedmiotu w systemie studiów

	1.1. Kierunek studiów 
	Socjologia

	1.2. Forma i ścieżka studiów
	Niestacjonarne

	1.3. Poziom kształcenia
	Studia pierwszego stopnia

	1.4. Profil studiów
	Praktyczny


	1.5. Specjalność
	M10. S1. Marketing, reklama i nowe media cz. 1

	1.6. Koordynator przedmiotu
	mgr Paulina Skipirzepa-Kamińska


2. Ogólna charakterystyka przedmiotu

	2.1. Przynależność do grupy przedmiotu
	Do wyboru/praktyczny

	2.2. Liczba ECTS
	3

	2.3. Język wykładów
	polski

	2.4. Semestry, na których realizowany jest przedmiot
	3

	2.5.Kryterium doboru uczestników zajęć
	Studenci, którzy wybrali specjalność Marketing, reklama i nowe media cz. 1


3. Efekty uczenia się i sposób prowadzenia zajęć

3.1.  Cele przedmiotu 

	Lp.
	Cele przedmiotu

	C1
	Poznanie podstawowych celów marketingowych.

	C2
	Zdobycie wiedzy na temat procesu powstawania kampanii marketingowej.  

	C3
	Rozwinięcie umiejętności planowania budżetu na promocję.

	C4
	Poznanie różnorodności dostępnych formatów reklamowych. 

	C5
	Poznanie pojęcia efektywna częstotliwość.  

	C6
	Stworzenie własnych projektów w oparciu o zdobytą wiedzę i rozwinięcie umiejętności prezentacji.


3.2. Przedmiotowe efekty uczenia się, z podziałem na wiedzę, umiejętności i kompetencje, wraz z odniesieniem do kierunkowych efektów uczenia się

	Lp.
	Opis przedmiotowych efektów uczenia się
	Odniesienie do kierunkowych efektów

uczenia się (symbole)
	Sposób realizacji (X)
	

	
	
	
	ST
	NST
	

	
	
	
	Zajęcia na Uczelni
	Obowiązkowe/dodatkowe* zajęcia na platformie
	Zajęcia na Uczelni
	Obowiązkowe/dodatkowe* zajęcia na platformie
	

	Po zaliczeniu przedmiotu student w zakresie wiedzy zna i rozumie
	

	W1
	Podstawowe cele marketingowe 
	SOC1_W14
	
	
	
	x
	

	W2
	Charakterystykę różnych formatów reklamowych
	SOC1_W14
	
	
	
	x
	

	W3
	Proces powstawania kampanii reklamowej 
	SOC1_W06
	
	
	
	x
	

	W4
	Pojęcie efektywnej częstotliwości 
	SOC1_W14
	
	
	
	x
	

	Po zaliczeniu przedmiotu student w zakresie umiejętności potrafi
	

	U1
	Zrobić research aktualnych wyników oglądalności / słuchalności / poczytności 
	SOC1_U03
	
	
	
	x
	

	U2
	Przygotowywania harmonogramu promocji 
	SOC1_U12
	
	
	
	x
	

	U3
	Przygotowywania budżetu kampanii reklamowej
	SOC1_U12
	
	
	
	x
	

	U4
	Zrobić research działań konkurencji
	SOC1_U02
	
	
	
	x
	

	Po zaliczeniu przedmiotu student w zakresie kompetencji społecznych jest gotów do
	
	

	K1
	Pewność siebie w prezentacji swojego projektu
	SOC1_K06
	
	
	x
	
	

	K2
	Pracuje w grupie 
	SOC1_K06
	
	
	
	x
	

	K3
	Potrafi obronić swój projekt
	SOC1_K06
	
	
	x
	
	


3.3. Formy zajęć dydaktycznych i ich wymiar godzinowy - Studia stacjonarne (ST),  Studia niestacjonarne (NST)

	Ścieżka
	Wykład
	Ćwiczenia
	Projekt
	Warsztat
	Laboratorium
	Seminarium
	Lektorat
	Obowiązkowe/dodatkowe
 zajęcia prowadzone z wykorzystaniem metod i technik kształcenia na odległość w formie

PROJEKTU
	Inne
	Punkty ECTS

	ST
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	NST
	
	
	5
	
	
	
	
	10
	
	3


3.4. Treści kształcenia (oddzielnie dla każdej formy zajęć: (W, ĆW, PROJ, WAR, LAB, LEK, INNE). Należy zaznaczyć (X), w jaki sposób dane treści będą realizowane (zajęcia na uczelni lub obowiązkowe / dodatkowe zajęcia na platformie e-learningowej prowadzone z wykorzystaniem metod i technik kształcenia na odległość)

RODZAJ ZAJĘĆ: projekt

	Lp.
	Treść zajęć
	Sposób realizacji

	
	
	ST
	NST

	
	
	ZAJĘCIA NA UCZELNI
	OBOWIĄZKOWE / DODATKOWE*
 ZAJĘCIA NA PLATFORMIE
	ZAJĘCIA NA UCZELNI
	OBOWIĄZKOWE / DODATKOWE* ZAJĘCIA NA PLATFORMIE

	1.
	Proces powstawania kampanii marketingowej
	
	
	
	x

	2.
	Charakterystyka różnych formatów reklamowych
	
	
	
	x

	3.
	Harmonogram promocji
	
	
	
	x

	4.
	Budżet promocji
	
	
	
	x

	5.
	Prezentacja projektów 
	
	
	x
	


3.5. Metody weryfikacji efektów uczenia się (wskazanie i opisanie metod prowadzenia zajęć oraz weryfikacji osiągnięcia efektów uczenia się, np. debata, case study, przygotowania i obrony projektu, złożona prezentacja multimedialna, rozwiązywanie zadań problemowych, symulacje sytuacji, wizyta studyjna, gry symulacyjne + opis danej metody):

Obecność na zajęciach. 

Aktywne uczestnictwo w zajęciach. 

Projekt kampanii na zaliczenie.

3.6. Kryteria oceny osiągniętych efektów uczenia się

	Efekt uczenia się
	Na ocenę 3 lub „zal.” 

student zna i rozumie/potrafi/jest gotów do
	Na ocenę 4 student zna i rozumie/potrafi/jest gotów do
	Na ocenę 5 student zna i rozumie/potrafi/jest gotów do

	W1
	Zna pojęcie cele marketingowe 
	Zna pojęcie cele marketingowe i potrafi wymienić przykłady
	Zna pojęcie cele marketingowe, potrafi wymienić przykłady, a także uzasadnić wybór celu na potrzeby projektu 

	W2
	Potrafi wymieniać co najmniej 5 formatów reklamowych  
	Potrafi wymieniać 5 formatów reklamowych  i opisać ich charakterystykę 
	Potrafi wymieniać 5 formatów reklamowych, opisać ich charakterystykę i uzasadnić wybór formatów na potrzeby projektu 

	W3
	Potrafi przedstawić elementy procesu powstawania kampanii reklamowej
	Potrafi przedstawić elementy procesu powstawania kampanii reklamowej i opisać każdy z tych elementów
	Potrafi przedstawić elementy procesu powstawania kampanii reklamowej, opisać każdy z tych elementów i na tej podstawie przygotować projekt kampanii 

	W4
	Potrafi podać definicję efektywnej częstotliwości 
	Potrafi podać definicję efektywnej częstotliwości oraz podać jej rodzaje 
	Potrafi podać definicję efektywnej częstotliwości, podać jej rodzaje i uzasadnić wybór formy na potrzeby projektu 

	U1
	Wie co oznaczają terminy oglądalność / słuchalność / poczytność
	Wie co oznaczają terminy oglądalność / słuchalność / poczytność a także potrafi znaleźć te dane w dostępnych w internecie raportach 
	Wie co oznaczają terminy oglądalność / słuchalność / poczytność, potrafi znaleźć dane w raportach i wyciągnąć z nich poprawne wnioski 

	U2
	Wie jak wygląda harmonogram kampanii reklamowej  
	Wie jak wygląda harmonogram kampanii reklamowej i potrafi go przygotować
	Wie jak wygląda harmonogram kampanii reklamowej, potrafi go przygotować i uzasadnić swoje decyzje co do kształtu harmonogramu 

	U3
	Wie jak wygląda budżet kampanii reklamowej 
	Wie jak wygląda budżet kampanii reklamowej i potrafi go zaplanować 
	Wie jak wygląda budżet kampanii reklamowej, potrafi go zaplanować i uzasadnić swoje decyzje 

	U4
	Wie na czym polega research działań konkurencji
	Wie na czym polega research działań konkurencji i potrafi go zrobić. 
	Potrafi zrobić research działań konkurencji, wyciągnąć z niego wnioski i zawrzeć je w projekcie 

	K1
	Przygotował projekt i go zaprezentował 
	Przygotował projekt i go zaprezentował, potrafi uzasadnić swoje pomysły
	Przygotował projekt i go zaprezentował, potrafi uzasadnić swoje pomysły i jest aktywnym słuchaczem i proponuje rozwiązania na bazie uwag od prowadzącego i innych studentów


3.7. Zalecana literatura

Podstawowa 

Kotler Philip, Marketing 4.0: era cyfrowa, Warszawa: MT Biznes, 2017

Michalski Eugeniusz, Marketing: podręcznik akademicki, Warszawa: Wydawnictwo Naukowe PWN, 2017

Kompendium wiedzy o marketingu, red. nauk. Bogna Pilarczyk, Henryk Mruk ; aut. Ewa Jerzyk [et al.], Warszawa: Wydawnictwo Naukowe PWN, 2013

Uzupełniająca

Bakalarska-Stankiewicz Justyna, Content marketing: od strategii do efektów, Gliwice: Helion, 2020

Hatalska Natalia, Cząstki przyciągania: jak budować niestandardowe kampanie reklamowe, Gliwice: Helion, 2014

4. Nakład pracy studenta - bilans punktów ECTS

	Rodzaje aktywności studenta
	Obciążenie studenta

	
	studia ST
	studia NST

	Zajęcia wymagające bezpośredniego kontaktu studenta z nauczycielem akademickim w siedzibie uczelni
	
	15

	Zajęcia przewidziane planem studiów
	
	15

	Konsultacje dydaktyczne (mini. 10% godz. przewidzianych na każdą formę zajęć)
	
	2

	Praca własna studenta
	
	60

	Przygotowanie bieżące do zajęć, przygotowanie prac projektowych/prezentacji/itp.
	
	6

	Przygotowanie do zaliczenia zajęć
	
	54

	SUMARYCZNE OBCIĄŻENIE GODZINOWE STUDENTA
	
	75

	Liczba punktów ECTS
	
	3


	Data ostatniej zmiany
	20.10.2021

	Zmiany wprowadził
	mgr Paulina Skipirzepa-Kamińska

	Zmiany zatwierdził
	mgr Dominika Janik-Lis


�	 Niepotrzebne usunąć


�	*Niepotrzebne usunąć







