
karta przedmiotu 
	Nazwa przedmiotu
	MARKETING RESEARCH


1.  Usytuowanie przedmiotu w systemie studiów

	1.1. Kierunek studiów 
	Management

	1.2. Forma i ścieżka studiów
	Stacjonarne

	1.3. Poziom kształcenia
	Bachelor

	1.4. Profil studiów
	Practical


	
	

	1.5. Specjalność
	-

	1.6. Koordynator przedmiotu
	Dr Andrzej Tucki


2. Ogólna charakterystyka przedmiotu

	2.1. Przynależność do grupy przedmiotu
	Directional/practical

	2.2. Liczba ECTS
	2

	2.3. Język wykładów
	English

	2.4. Semestry, na których realizowany jest przedmiot
	III

	2.5.Kryterium doboru uczestników zajęć
	-


3. Efekty uczenia się i sposób prowadzenia zajęć
3.1.  Cele przedmiotu 
	Lp.
	Cele przedmiotu

	
	

	C1
	Define marketing research.

	C2
	Describe the benefits of market research.

	C3
	Outline the difference between market research and marketing research.

	C4
	Describe the two main types of research.

	C5
	Describe the steps to collect data, prepare analysis and final report.


3.2. Przedmiotowe efekty uczenia się, z podziałem na wiedzę, umiejętności i kompetencje, wraz z odniesieniem do kierunkowych efektów uczenia się
	Lp.
	Opis przedmiotowych efektów uczenia się
	Odniesienie do kierunkowych efektów

uczenia się (symbole)
	Sposób realizacji (X)

	
	
	
	ST
	NST

	
	
	
	Zajęcia na Uczelni
	Obowiązkowe/dodatkowe* zajęcia na platformie
	Zajęcia na Uczelni
	Obowiązkowe/dodatkowe* zajęcia na platformie

	Po zaliczeniu przedmiotu student w zakresie wiedzy zna i rozumie

	W1
	Has knowledge about the essence of market mechanism functioning
	Z1_W01
	
	X
	
	

	W2
	It knows the elements of a market
	Z1_W04
	
	X
	
	

	W3
	Has knowledge of market analysis methods
	Z1_W03
	
	X
	
	

	W4
	Is familiar with methods of data collection for market analysis purposes
	Z1_W03
	
	X
	
	

	W5
	Has knowledge about processing and presenting results
	Z1_W03
	
	
	
	

	Po zaliczeniu przedmiotu student w zakresie umiejętności potrafi

	U1
	Able to analyze the market
	Z1_U01
	
	X
	
	

	U2
	Design and carry out research into consumer behaviour in the market
	Z1_U05
	
	X
	
	

	U3
	Analyses data collected
	Z1_U04
	
	X
	
	

	U4
	Processes data and interprets them correctly
	Z1_U02
	
	X
	
	

	Po zaliczeniu przedmiotu student w zakresie kompetencji społecznych jest gotów do
	
	

	K1
	Is aware of the importance of market economy mechanisms
	Z1_K01
	
	X
	
	

	K2
	Identifies the role of society's needs in creating a company's offerings
	Z1_K02
	
	X
	
	

	K3
	Recognises the intentional creation of consumer behaviour by economic operators
	Z1_K04
	
	x
	
	


3.3. Formy zajęć dydaktycznych i ich wymiar godzinowy - Studia stacjonarne (ST),  Studia niestacjonarne (NST)
	Ścieżka
	Wykład
	Ćwiczenia
	Projekt
	Warsztat
	Laboratorium
	Seminarium
	Lektorat
	Obowiązkowe/dodatkowe
 zajęcia prowadzone z wykorzystaniem metod i technik kształcenia na odległość w formie
……………….
	Inne
	Punkty ECTS

	ST
	15
	15
	
	
	
	
	
	
	
	2

	NST
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	


3.4. Treści kształcenia (oddzielnie dla każdej formy zajęć: (W, ĆW, PROJ, WAR, LAB, LEK, INNE). Należy zaznaczyć (X), w jaki sposób dane treści będą realizowane (zajęcia na uczelni lub obowiązkowe / dodatkowe zajęcia na platformie e-learningowej prowadzone z wykorzystaniem metod i technik kształcenia na odległość)
RODZAJ ZAJĘĆ: LECTURE
	Lp.
	Treść zajęć
	Sposób realizacji

	
	
	ST
	NST

	
	
	ZAJĘCIA NA UCZELNI
	OBOWIĄZKOWE / DODATKOWE*
 ZAJĘCIA NA PLATFORMIE
	ZAJĘCIA NA UCZELNI
	OBOWIĄZKOWE / DODATKOWE* ZAJĘCIA NA PLATFORMIE

	1.
	Define market research.
	
	online
	
	

	2.
	Describe the benefits of market research.
	
	Online
	
	

	3.
	Outline the difference between market research and marketing research.
	
	online
	
	

	4.
	Describe the two main types of market research.
	
	online
	
	

	5.
	Describe the steps to collect data in market research, prepare analysis and final report.
	
	
	
	


RODZAJ ZAJĘĆ:  PROJECT
	Lp.
	Treść zajęć
	Sposób realizacji

	
	
	ST
	NST

	
	
	ZAJĘCIA NA UCZELNI
	OBOWIĄZKOWE / DODATKOWE* ZAJĘCIA NA PLATFORMIE
	ZAJĘCIA
	OBOWIĄZKOWE / DODATKOWE* ZAJĘCIA NA PLATFORMIE

	1.
	Identify and formulate the problem;

 Determine the research design
	
	online
	
	

	2.
	Types of Data; Primary and secondary Data
	
	online
	
	

	3.
	Getting Data (conducting secondary and primary Data research)
	
	online
	
	

	4.
	Descriptive statistics (describing and transforming Data)
	
	online
	
	

	5.
	Communicating the results (guidelines for written market research reports)
	
	online
	
	

	
	
	
	online
	
	

	
	
	
	online
	
	

	
	
	
	
	
	


3.5. Metody weryfikacji efektów uczenia się:  
Lecture, discussion groups, case studies, presentations
3.6. Kryteria oceny osiągniętych efektów uczenia się
	Efekt uczenia się
	Na ocenę 3 lub „zal.” 

student zna i rozumie/potrafi/jest gotów do
	Na ocenę 4 student zna i rozumie/potrafi/jest gotów do
	Na ocenę 5 student zna i rozumie/potrafi/jest gotów do

	W
	He has little knowledge of the nature of the functioning of a market mechanism; Student has mastered data collection methods at a basic level and has average knowledge of processing and presenting results

	Has a good knowledge of the essence functioning of the market; Knows data collection methods well and has a good knowledge of processing and presenting results
	The student has a good knowledge of the essence of functioning of the market; has a very good knowledge of data collection methods and has a proper knowledge of processing and presenting results

	U
	Is vaguely aware of the importance of market economy and on average identifies the role of society's needs in creating an enterprise's offer
	Is aware of the importance of a market economy and correctly identifies the role of society's needs in the creation of a company's offer
	Is very aware of the importance of market economy mechanisms and exemplarily identifies the role of society's needs in the creation of a company's offer

	K
	Is aware of the importance of market economy mechanisms to a minor extent and recognises the intentional creation of consumer behaviour by economic operators on average.
	Is aware of the importance of market economy mechanisms and recognises the intentional creation of consumer behaviour by economic operators.
	Is very aware of the importance of market economy mechanisms and recognises the intentional creation of consumer behaviour by economic operators exquisitely.


3.7. Zalecana literatura

Podstawowa 
1.Marketing Research, 13th Edition, V. Kumar, Robert P. Leone, David A. Aaker, George S. Day, 2018
        2.Fundamentals of Marketing Research. Scott M. Smith, Gerald S. Albaum; Sage Publications, 2009


4. Nakład pracy studenta - bilans punktów ECTS
	Rodzaje aktywności studenta
	Obciążenie studenta

	
	studia ST
	studia NST

	Zajęcia wymagające bezpośredniego kontaktu studenta z nauczycielem akademickim w siedzibie uczelni
	30
	

	Zajęcia przewidziane planem studiów
	30
	

	Konsultacje dydaktyczne (mini. 10% godz. przewidzianych na każdą formę zajęć)
	2,5
	

	Praca własna studenta
	20
	

	Przygotowanie bieżące do zajęć, przygotowanie prac projektowych/prezentacji/itp.
	5
	

	Przygotowanie do zaliczenia zajęć
	15
	

	SUMARYCZNE OBCIĄŻENIE GODZINOWE STUDENTA
	50
	

	Liczba punktów ECTS
	2
	


	Data ostatniej zmiany
	4.10.2020

	Zmiany wprowadził
	dr Andrzej Tucki

	Zmiany zatwierdził
	


� Niepotrzebne usunąć


*Niepotrzebne usunąć







