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3. Efekty uczenia się i sposób prowadzenia zajęć
3.1.  Cele przedmiotu 
	Lp.
	Cele przedmiotu

	
	

	C1
	Zapoznanie się z metodologią tworzenia projektów poprzez planowanie działań event marketingowych

	C2
	Rozwój umiejętności planowania i analizy ryzyka wydarzeń o charakterze marketingowym.

	C3
	Nabycie umiejętności kreatywnego szukania rozwiązań marketingowych.


3.2. Przedmiotowe efekty uczenia się, z podziałem na wiedzę, umiejętności i kompetencje, wraz z odniesieniem do kierunkowych efektów uczenia się
	Lp.
	Opis przedmiotowych efektów uczenia się
	Odniesienie do kierunkowych efektów

uczenia się (symbole)
	Sposób realizacji (X)

	
	
	
	ST
	NST

	
	
	
	Zajęcia na Uczelni
	Obowiązkowe/dodatkowe* zajęcia na platformie
	Zajęcia na Uczelni
	Obowiązkowe/dodatkowe* zajęcia na platformie

	Po zaliczeniu przedmiotu student w zakresie wiedzy zna i rozumie

	W1
	Posiada wiedzę dotyczącą zarządzania projektami event marketingowymi jako nowoczesnymi technikami marketingowymi i korzysta z dorobku innych dyscyplin w ramach nauk społecznych w zakresie dotyczącym tego tematu.
	Z1_W01
	
	
	x
	x

	Po zaliczeniu przedmiotu student w zakresie umiejętności potrafi

	U1
	Potrafi interpretować, opisywać oraz analizować procesy wewnątrzorganizacyjne na potrzeby stworzenia odpowiedniego projektu działań event marketingowych dla wybranej organizacji skierowanych do jej otoczenia. 
	Z1_U02
	
	
	x
	x

	Po zaliczeniu przedmiotu student w zakresie kompetencji społecznych jest gotów do
	
	

	K1
	Potrafi myśleć w sposób przedsiębiorczy i kreatywny w zakresie koncepcji działań event marketingu dla wybranej firmy/ organizacji/ instytucji.
	Z1_K02
	
	
	x
	x


3.3. Formy zajęć dydaktycznych i ich wymiar godzinowy - Studia stacjonarne (ST),  Studia niestacjonarne (NST)
	Ścieżka
	Wykład
	Ćwiczenia
	Projekt
	Warsztat
	Laboratorium
	Seminarium
	Lektorat
	Obowiązkowe zajęcia prowadzone z wykorzystaniem metod i technik kształcenia na odległość w formie
wykładu
	Inne
	Punkty ECTS

	ST
	
	
	20
	
	
	
	
	
	
	2

	NST
	
	
	10
	
	
	
	
	10
	
	2


3.4. Treści kształcenia (oddzielnie dla każdej formy zajęć: (W, ĆW, PROJ, WAR, LAB, LEK, INNE). Należy zaznaczyć (X), w jaki sposób dane treści będą realizowane (zajęcia na uczelni lub obowiązkowe / dodatkowe zajęcia na platformie e-learningowej prowadzone z wykorzystaniem metod i technik kształcenia na odległość)
RODZAJ ZAJĘĆ: Projekt
	Lp.
	Treść zajęć
	Sposób realizacji

	
	
	ST
	NST

	
	
	ZAJĘCIA NA UCZELNI
	OBOWIĄZKOWE / DODATKOWE*
 ZAJĘCIA NA PLATFORMIE
	ZAJĘCIA NA UCZELNI
	OBOWIĄZKOWE  ZAJĘCIA NA PLATFORMIE

	1.
	Wprowadzenie do projektu i wybór firmy/organizacji/instytucji do celów projektu


	x
	
	x
	x

	2.
	Określenie celów, zadań i grup docelowych event marketingu w odniesieniu do celów ogólnych organizacji
	x
	
	x
	x

	3.
	Szczegółowy opis wydarzenia (miejsce, czas), scenariusz i harmonogram eventu
	x
	
	x
	x

	4.
	Tworzenie zespołu projektowego na potrzeby działań event marketingowych i zarządzanie nim
	x
	
	x
	x

	5.
	Określenie zasobów rzeczowych na potrzeby event marketingu 
	x
	
	x
	x

	6.
	Promocja eventu i strategia dotarcia do grup docelowych
	x
	
	x
	x

	7. 
	Wdrożenie projektu i ewaluacja – analiza finansowa i zarządzanie ryzykiem
	x
	
	x
	x


3.5. Metody weryfikacji efektów uczenia się (wskazanie i opisanie metod prowadzenia zajęć oraz weryfikacji osiągnięcia efektów uczenia się, np. debata, case study, przygotowania i obrony projektu, złożona prezentacja multimedialna, rozwiązywanie zadań problemowych, symulacje sytuacji, wizyta studyjna, gry symulacyjne + opis danej metody):
Projekt- rozwiązywanie zadań problemowych, przygotowanie i obrona projektu. 
3.6. Kryteria oceny osiągniętych efektów uczenia się
	Efekt uczenia się
	Na ocenę 3 lub „zal.” 

student zna i rozumie/potrafi/jest gotów do
	Na ocenę 4 student zna i rozumie/potrafi/jest gotów do
	Na ocenę 5 student zna i rozumie/potrafi/jest gotów do

	W
	Posiada wiedzę o kluczowych pojęciach z zakresu event marketingu, rozumie istotę i mechanizmy nowoczesnej komunikacji z klientem. Czerpie z innych dyscyplin nauk społecznych w celu zrozumienia potrzeb społecznych uczestników wydarzeń.
	Posiada wiedzę o kluczowych pojęciach z zakresu event marketingu, rozumie istotę i mechanizmy nowoczesnej komunikacji z klientem. Czerpie z innych dyscyplin nauk społecznych w celu zrozumienia potrzeb społecznych uczestników wydarzeń. W stopniu dobrym potrafi opisać efekty komunikacji marketingowej w formie wydarzenia.
	Posiada wiedzę o kluczowych pojęciach z zakresu event marketingu, rozumie istotę i mechanizmy nowoczesnej komunikacji z klientem. Czerpie z innych dyscyplin nauk społecznych w celu zrozumienia potrzeb społecznych uczestników wydarzeń. W stopniu bardzo dobrym potrafi opisać efekty komunikacji marketingowej w formie wydarzenia. Potrafi określić szczegółowo schemat działań event marketingowych dostosowanych do potrzeb określonego przedsiębiorstwa i posiada podstawową wiedzę na temat poszczególnych kroków planu event marketingu.

	U
	Potrafi dokonać analizy i interpretacji działań marketingowych wybranej organizacji (jej misji, grup docelowych i celów głównych) na potrzeby stworzenia projektu odpowiedniego działania event marketingowego spójnego z ogólnymi celami tejże organizacji.


	Potrafi dokonać analizy i interpretacji działań marketingowych wybranej organizacji (jej misji, grup docelowych i celów głównych) na potrzeby stworzenia projektu odpowiedniego działania event marketingowego spójnego z ogólnymi celami tejże organizacji. Potrafi dobrze zaplanować promocje eventu i strategię dotarcia do grupy docelowej.

	Potrafi dokonać analizy i interpretacji działań marketingowych wybranej organizacji (jej misji, grup docelowych i celów głównych) na potrzeby stworzenia projektu odpowiedniego działania event marketingowego spójnego z ogólnymi celami tejże organizacji. Potrafi bardzo dobrze zaplanować promocje eventu i strategię dotarcia do grupy docelowej. W stopniu bardzo dobrym opanował umiejętność analizy wydatków i ryzyka projektowanego wydarzenia marketingowego.



	K
	Potrafi myśleć w sposób przedsiębiorczy i kreatywny w zakresie koncepcji działań event marketingu dla wybranej firmy w ramach projektu grupowego.
	Potrafi myśleć w sposób przedsiębiorczy i kreatywny w zakresie koncepcji działań event marketingu dla wybranej firmy w ramach projektu grupowego. Jest ukierunkowany na realizację zadań i osiąganie założonych celów związanych z projektem event marketingu.
	Potrafi myśleć w sposób przedsiębiorczy i kreatywny w zakresie koncepcji działań event marketingu dla wybranej firmy w ramach projektu grupowego. Jest ukierunkowany na realizację zadań i osiąganie założonych celów związanych z projektem event marketingu i posiada umiejętności podejmowania decyzji w tym zakresie.
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4. Nakład pracy studenta - bilans punktów ECTS
	Rodzaje aktywności studenta
	Obciążenie studenta

	
	studia ST
	studia NST

	Zajęcia wymagające bezpośredniego kontaktu studenta z nauczycielem akademickim w siedzibie uczelni
	20
	10

	Zajęcia przewidziane planem studiów
	20
	10

	Konsultacje dydaktyczne (mini. 10% godz. przewidzianych na każdą formę zajęć)
	2
	1

	Praca własna studenta
	30
	40

	Przygotowanie bieżące do zajęć, przygotowanie prac projektowych/prezentacji/itp.
	15
	20

	Przygotowanie do zaliczenia zajęć
	15
	20

	SUMARYCZNE OBCIĄŻENIE GODZINOWE STUDENTA
	50
	50

	Liczba punktów ECTS
	2
	2
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