Załącznik nr 1 do Zarządzenia nr 60/R/WSPA/2016-2017 Rektora Wyższej Szkoły Przedsiębiorczości i Administracji w Lublinie z dnia 24 lipca 2017 roku


karta przedmiotu
	Nazwa przedmiotu
	Podstawy marketingu


1.  Usytuowanie przedmiotu w systemie studiów

	1.1. Kierunek studiów 
	Socjologia

	1.2. Forma i ścieżka studiów
	Niestacjonarne

	1.3. Poziom kształcenia
	I stopień

	1.4. Profil studiów
	Praktyczny


	1.5. Wydział
	Wydział Nauk Społecznych i Humanistycznych

	1.6. Specjalność
	Brak

	1.7. Koordynator przedmiotu
	mgr Barbara Gruszecka


2. Ogólna charakterystyka przedmiotu

	2.1. Przynależność do grupy przedmiotu
	Praktyczny, Podstawowy

	2.2. Liczba ECTS
	3

	2.3. Język wykładów
	Polski

	2.4. Semestry, na których realizowany jest przedmiot
	II

	2.5.Kryterium doboru uczestników zajęć
	Brak


3. Efekty uczenia się i sposób prowadzenia zajęć
3.1.  Cele przedmiotu 
	Lp.
	Cele przedmiotu

	
	

	C1
	Zapoznanie studentów z podstawowymi pojęciami i narzędziami wykorzystywanymi w działalności marketingowej rożnych form organizacji i rynków docelowych

	C2
	Nabycie przez studentów umiejętności rozpoznawania i interpretowania zjawisk zachodzących w otoczeniu marketingowym oraz tworzenia na ich podstawie założeń strategii marketingowej

	C3
	Nabycie przez studentów umiejętności posługiwania się terminologią marketingową

	C4
	Wypracowanie wśród studentów umiejętności budowania planu marketingowego i stosowania narzędzi

Marketingowych


3.2. Przedmiotowe efekty kształcenia, z podziałem na wiedzę, umiejętności i kompetencje, wraz z odniesieniem do kierunkowych efektów kształcenia
	Lp.
	Opis przedmiotowych efektów kształcenia
	Odniesienie do kierunkowych efektów

kształcenia
	Sposób realizacji

	
	
	
	ST
	NST

	
	
	
	ZAJĘCIA NA UCZELNI
	DODATKOWE ZAJĘCIA NA PLATFORMIE
	ZAJĘCIA NA UCZELNI
	DODATKOWE ZAJĘCIA NA PLATFORMIE

	Po zaliczeniu przedmiotu student w zakresie wiedzy zna i rozumie

	W1
	Ma podstawową wiedzę z zakresu marketingu , a w szczególności wiedzę o procesach i zjawiskach zachodzących w organizacjach i ich otoczeniu, determinujących strategie marketingową organizacji oraz ma wiedzę i rozumie jak zmieniają się ramy marketingu w erze cyfrowej 4.0
	SOC1_W02

	
	
	
	X

	Po zaliczeniu przedmiotu student w zakresie umiejętności potrafi
	
	

	U1
	Potrafi określić i interpretować fakty i procesy społeczne i gospodarcze  mające znaczenie dla działalności marketingowej.
	SOC1_U01
	
	
	
	X

	U2
	Potrafi dobrać skuteczne narzędzia oceny sytuacji rynkowej organizacji oraz wskazać przewidywane kierunki zmian, a także skuteczne instrumenty marketingowe, ponadto zaplanować i stworzyć plan marketingowy, mający walory konkurencyjności oraz przygotować projekt komunikacji marketingowej i go ustnie zaprezentować.
	SOC1_U10


	
	
	
	X

	Po zaliczeniu przedmiotu student  ma KOMPETENCJE w zakresie
	
	
	
	
	
	

	K1
	Ma kompetencje do współtworzenia projektów marketingowych oraz ich oceny, używając znanych mu zasad etycznych i zawodowych  oraz dokonać analizy rynku oraz wewnętrznej sytuacji organizacji pod kątem projektów marketingowych.

	SOC1_K01
	
	
	
	X


3.3. Formy zajęć dydaktycznych i ich wymiar godzinowy - Studia stacjonarne (ST),  Studia niestacjonarne (NST)
	Ścieżka
	Wykład
	Ćwiczenia
	Projekt
	Warsztat
	Laboratorium
	Seminarium
	Lektorat
	Obowiązkowe/dodatkowe
 zajęcia prowadzone z wykorzystaniem metod i technik kształcenia na odległość w formie
……………….
	Inne
	Punkty ECTS

	ST
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	NST
	10
	15
	
	
	
	
	
	
	
	3


3.4. Treści kształcenia (oddzielnie dla każdej formy zajęć: (W, ĆW, PROJ, WAR, LAB, LEK, INNE). Należy zaznaczyć (X), w jaki sposób dane treści będą realizowane (zajęcia na uczelni lub obowiązkowe / dodatkowe zajęcia na platformie e-learningowej prowadzone z wykorzystaniem metod i technik kształcenia na odległość)
RODZAJ ZAJĘĆ: Wykład
	Lp.
	Treść zajęć
	Sposób realizacji

	
	
	ST
	NST

	
	
	ZAJĘCIA NA UCZELNI
	DODATKOWE ZAJĘCIA NA PLATFORMIE
	ZAJĘCIA NA UCZELNI
	DODATKOWE ZAJĘCIA NA PLATFORMIE

	1.
	Marketing – koncepcje marketingu XXI wieku
	
	
	
	X

	2. 
	Marketing 4.0 era cyfrowa – determinanty zmian: trendy rynkowe, ramy marketingu w erze cyfrowej, taktyki marketingowe
	
	
	
	

	3.
	Analiza możliwości rynkowych: analiza otoczenia marketingowego, analiza rynku konsumenta i ich zachowań, analiza rynku przedsiębiorstw i zachowań klientów instytucjonalnych
	
	
	
	X

	4.
	Strategie marketingowe – pozycjonowanie, rozwój i projektowanie ofert rynkowych
	
	
	
	X

	5.
	Oferta rynkowa: strategia produktu i marki, strategie cenowe
	
	
	
	X

	6.
	Zarządzanie programami marketingowymi: kanały marketingowe, zarządzanie sprzedażą, zarządzanie komunikacją marketingową, zarządzanie reklamą, promocją, PR
	
	
	
	X

	7.
	Egzamin
	
	
	
	X


RODZAJ ZAJĘĆ: Ćwiczenia

	Lp.
	Treść zajęć
	Sposób realizacji

	
	
	ST
	NST

	
	
	ZAJĘCIA NA UCZELNI
	DODATKOWE ZAJĘCIA NA PLATFORMIE
	ZAJĘCIA NA UCZELNI
	DODATKOWE ZAJĘCIA NA PLATFORMIE

	1.
	Plan marketingowy jako jeden z kluczowych czynników wyjściowych procesu marketingowego - wprowadzenie
	
	
	
	X

	2.
	Obecna sytuacja marketingowa
	
	
	
	X

	3.
	Analiza szans i kluczowych kwestii
	
	
	
	X

	4. 
	Cele planu marketingowego
	
	
	
	X

	5.
	Strategia marketingowa
	
	
	
	X

	6.
	Programy działań
	
	
	
	X

	7.
	Budżet przedsięwzięcia
	
	
	
	X

	8.
	Kontrola wdrożeniowa
	
	
	
	X

	9.
	Case study rynkowych planów marketingowych
	
	
	
	X

	10.
	Ocena prac w ramach ćwiczeń
	
	
	
	X


3.5. Metody weryfikacji efektów uczenia się (wskazanie i opisanie metod prowadzenia zajęć oraz weryfikacji osiągnięcia efektów uczenia się, np. debata, case study, przygotowania i obrony projektu, złożona prezentacja multimedialna, rozwiązywanie zadań problemowych, symulacje sytuacji, wizyta studyjna, gry symulacyjne + opis danej metody):
Metody prowadzenia zajęć: prezentacja multimedialna, dyskusja, rozwiązywanie zadań problemowych, projektowanie

Metody weryfikacji efektów uczenia się: ocena rozumienia prezentowanych na zajęciach zagadnień za pomocą egzaminu pisemnego (dotyczy wykładów) oraz opracowania w ramach zajęć oraz pracy domowej - skróconego planu marketingowego w grupach 3 osobowych zgodnie z programem zajęć na ćwiczeniach (dotyczy ćwiczeń)
Wymagana obecność na ćwiczeniach - 75%

3.6. Kryteria oceny osiągniętych efektów uczenia się
	Efekt kształcenia
	Na ocenę 3 lub „zal.” 

student zna i rozumie/potrafi/jest gotów do
	Na ocenę 4 student zna i rozumie/potrafi/jest gotów do
	Na ocenę 5 student zna i rozumie/potrafi/jest gotów do

	W1
	W stopniu dostatecznym  ma wiedzę w zakresie W1
	W stopniu dobrym ma wiedzę w zakresie W1
	W stopniu bardzo dobrym ma wiedzę w zakresie W1

	U1
	W stopniu dostatecznym ma umiejętności w zakresie U1
	W stopniu dobrym ma umiejętności w zakresie U1
	W stopniu bardzo dobrym ma umiejętności w zakresie U1

	U2
	W stopniu dostatecznym ma umiejętności w zakresie U2
	W stopniu dobrym ma umiejętności w zakresie U2
	W stopniu bardzo dobrym ma umiejętności w zakresie U2

	K1
	W stopniu dostatecznym ma kompetencje w zakresie K1
	W stopniu dobrym ma kompetencje w zakresie K1
	W stopniu bardzo dobrym ma kompetencje w zakresie K1


3.7. Zalecana literatura

Podstawowa 

1. Kotler P., Marketing. Rebis, Poznań 2006.

2. Kotler P., Kartajaya H., Setiawan I. Marketing 4.0 2017

3. Michalski E., Marketing. Podręcznik akademicki. PWN, Warszawa 2004.

4. Komunikacja marketingowa. Instrumenty i metody (pod red.) Barbary Szymoniuk, PWE, 2006
Uzupełniająca

1. Przybyłowski K., Hartley W. S., Kerin A. R., Rudelius W., Marketing. Dom Wydawniczy

ABC, Warszawa 2001

2.  Kotler P., Armstrong G., Saunders J., Wong V., Marketing. Podręcznik europejski, PWE,

Warszawa 2002.

3. Garbarski L., Rutkowski I., Wrzosek W., Marketing. Punkt zwrotny nowoczesnej firmy.

PWE, Warszawa 2001.

4. Czasopisma: Marketing i Rynek, Marketing przy Kawie

4. Nakład pracy studenta - bilans punktów ECTS
	Rodzaje aktywności studenta
	Obciążenie studenta

	
	studia ST
	studia NST

	Zajęcia wymagające bezpośredniego kontaktu studenta z nauczycielem akademickim w siedzibie uczelni
	
	30

	Zajęcia przewidziane planem studiów
	
	25

	Konsultacje dydaktyczne (mini. 10% godz. przewidzianych na każdą formę zajęć)
	
	5

	Praca własna studenta
	
	45

	Przygotowanie bieżące do zajęć
	
	10

	Przygotowanie prac projektowych/prezentacji/ćwiczeń itp.
	
	10

	Przygotowanie do zaliczenia zajęć
	
	10

	Przygotowanie do zaliczenia całego przedmiotu
	
	15

	SUMARYCZNE OBCIĄŻENIE GODZINOWE STUDENTA
	
	75

	Liczba punktów ECTS
	
	3


	Data ostatniej zmiany
	15.03.2021

	Zmiany wprowadził
	mgr Barbara Gruszecka

	Zmiany zatwierdził
	










