
karta przedmiotu
	Nazwa przedmiotu
	e-Marketing


1.  Usytuowanie przedmiotu w systemie studiów

	1.1. Kierunek studiów 
	Socjologia

	1.2. Forma i ścieżka studiów
	Stacjonarne/Niestacjonarne

	1.3. Poziom kształcenia
	Studia pierwszego stopnia

	1.4. Profil studiów
	Praktyczny


	1.5. Wydział
	Wydział Nauk Społecznych i Humanistycznych

	1.6. Specjalność
	Marketing, reklama i nowe media

	1.7. Koordynator przedmiotu
	Mgr inż. Agnieszka Walczak-Skałecka


2. Ogólna charakterystyka przedmiotu

	2.1. Przynależność do grupy przedmiotu
	Praktyczny

	2.2. Liczba ECTS
	3

	2.3. Język wykładów
	polski

	2.4. Semestry, na których realizowany jest przedmiot
	5

	2.5.Kryterium doboru uczestników zajęć
	brak


3. Efekty uczenia się i sposób prowadzenia zajęć
3.1.  Cele przedmiotu 
	Lp.
	Cele przedmiotu

	
	

	C1
	Zrozumienie czym jest e-Marketing i jego złożoności

	C2
	Nabycie wiedzy o stosowanych rodzajach działań marketingowych w sieci

	C3
	Rozwijanie umiejętności w wykorzystaniu wybranych narzędzi e-marketingowych

	C4
	Rozwijanie umiejętności w zakresie doboru odpowiednich narzędzi e-marketingowych do przyjętej strategii organizacji


3.2. Przedmiotowe efekty uczenia się, z podziałem na wiedzę, umiejętności i kompetencje, wraz z odniesieniem do kierunkowych efektów uczenia się
	Lp.
	Opis przedmiotowych efektów uczenia się
	Odniesienie do kierunkowych efektów

uczenia się (symbole)
	Sposób realizacji (X)

	
	
	
	ST
	NST

	
	
	
	Zajęcia na Uczelni
	Obowiązkowe/dodatkowe* zajęcia na platformie
	Zajęcia na Uczelni
	Obowiązkowe/dodatkowe* zajęcia na platformie

	Po zaliczeniu przedmiotu student w zakresie wiedzy zna i rozumie

	W1
	Ma wiedzę na temat człowieka i jego aktywności społecznej w różnych strukturach społecznych i sferach życia społecznego, a w szczególności w Internecie
	K_W05
	
	
	
	X

	W2
	Dysponuje wiedzą o systemach norm regulujących przebieg życia społecznego, w szczególności w wymiarze kulturowym.
	K_W07
	
	
	
	X

	Po zaliczeniu przedmiotu student w zakresie umiejętności potrafi

	U1
	Potrafi analizować zjawiska i procesy społeczne związane z e-marketingiem, projektować rozwiązania konkretnych problemów, a także je wdrażać.
	K_U08
	
	
	
	X

	U2
	Potrafi analizować istniejące rozwiązania konkretnych problemów e-marketingu, opiniować je, a także wysuwać własne propozycje i wdrażać proponowane rozwiązania.
	K_U07
	
	
	
	X

	Po zaliczeniu przedmiotu student w zakresie kompetencji społecznych jest gotów do
	
	

	K1
	Jest kreatywny, samodzielny i niezależny w działaniach profesjonalnych, potrafi myśleć i działać w sposób przedsiębiorczy w szczególności w ramach zadań problemowych.
	K_K07
	
	
	
	X

	K2
	Potrafi efektywnie współpracować w grupie zadaniowej. Przyjmuje powierzone do odegrania role.
	K_K02
	
	
	
	X

	K3
	Rozumie potrzebę dostosowania się do zmieniających się z potrzeb i warunków otoczenia oraz dokształcania się przez całe życie, jako warunku dostosowania się do tych zmian.
	K_K01
	
	
	
	X


3.3. Formy zajęć dydaktycznych i ich wymiar godzinowy - Studia stacjonarne (ST),  Studia niestacjonarne (NST)
	Ścieżka
	Wykład
	Ćwiczenia
	Projekt
	Warsztat
	Laboratorium
	Seminarium
	Lektorat
	Obowiązkowe/dodatkowe
 zajęcia prowadzone z wykorzystaniem metod i technik kształcenia na odległość w formie
……………….
	Inne
	Punkty ECTS

	ST
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	NST
	x
	x
	
	
	
	
	
	
	
	5


3.4. Treści kształcenia (oddzielnie dla każdej formy zajęć: (W, ĆW, PROJ, WAR, LAB, LEK, INNE). Należy zaznaczyć (X), w jaki sposób dane treści będą realizowane (zajęcia na uczelni lub obowiązkowe / dodatkowe zajęcia na platformie e-learningowej prowadzone z wykorzystaniem metod i technik kształcenia na odległość)
RODZAJ ZAJĘĆ: WYKŁAD
	Lp.
	Treść zajęć
	Sposób realizacji

	
	
	ST
	NST

	
	
	ZAJĘCIA NA UCZELNI
	OBOWIĄZKOWE / DODATKOWE*
 ZAJĘCIA NA PLATFORMIE
	ZAJĘCIA NA UCZELNI
	OBOWIĄZKOWE / DODATKOWE* ZAJĘCIA NA PLATFORMIE

	1.
	Strategia i planowanie e-Marketingu
	
	
	
	x

	2.
	Konsument w Internecie
	
	
	
	x

	3.
	E-commerce, media społecznościowe
	
	
	
	x

	4.
	Content marketing
	
	
	
	x

	5.
	Budowanie marki a e-Marketing
	
	
	
	x


RODZAJ ZAJĘĆ: ĆWICZENIA
	Lp.
	Treść zajęć
	Sposób realizacji

	
	
	ST
	NST

	
	
	ZAJĘCIA NA UCZELNI
	OBOWIĄZKOWE / DODATKOWE* ZAJĘCIA NA PLATFORMIE
	ZAJĘCIA
	OBOWIĄZKOWE / DODATKOWE* ZAJĘCIA NA PLATFORMIE

	1.
	Plan promocji firmy w Internecie
	
	
	
	x

	2.
	Mierzalność działań w sieci
	
	
	
	x

	3.
	Badania online
	
	
	
	x

	4.
	Technologie mobilne w marketingu
	
	
	
	x


3.5. Metody weryfikacji efektów uczenia się (wskazanie i opisanie metod prowadzenia zajęć oraz weryfikacji osiągnięcia efektów uczenia się, np. debata, case study, przygotowania i obrony projektu, złożona prezentacja multimedialna, rozwiązywanie zadań problemowych, symulacje sytuacji, wizyta studyjna, gry symulacyjne + opis danej metody):
Wykład: egzamin w formie testu (pytania otwarte i zamknięte). Ocena z testu 100%
Ćwiczenia:

- aktywny udział w zajęciach

- rozwiązywanie zadań problemowych
- studia przypadków

- dyskusje w mniejszych grupach i na forum całej grupy

Praca nad zadaniami problemowymi 80% oceny końcowej, aktywny udział w dyskusjach 20%.
3.6. Kryteria oceny osiągniętych efektów uczenia się
	Efekt uczenia się
	Na ocenę 3 lub „zal.” 

student zna i rozumie/potrafi/jest gotów do
	Na ocenę 4 student zna i rozumie/potrafi/jest gotów do
	Na ocenę 5 student zna i rozumie/potrafi/jest gotów do

	W1
	Ma podstawową wiedzę na temat człowieka i jego aktywności społecznej w różnych strukturach społecznych i sferach życia społecznego, a w szczególności w Internecie
	Ma szeroką wiedzę na temat człowieka i jego aktywności społecznej w różnych strukturach społecznych i sferach życia społecznego, a w szczególności w Internecie
	Ma szeroką wiedzę na temat człowieka i jego aktywności społecznej w różnych strukturach społecznych i sferach życia społecznego, a w szczególności w Internecie. Rozumie znaczenie tych zjawisk dla planowania komunikacji.

	W2
	Dysponuje wiedzą o systemach norm regulujących przebieg życia społecznego, w szczególności w wymiarze kulturowym.
	Dysponuje wiedzą o systemach norm regulujących przebieg życia społecznego, w szczególności w wymiarze kulturowym. Potrafi wskazać konkretne przykłady.
	Dysponuje wiedzą o systemach norm regulujących przebieg życia społecznego, w szczególności w wymiarze kulturowym. Potrafi wskazać konkretne przykłady i je przanalizować.

	U1
	Potrafi analizować zjawiska i procesy społeczne związane z e-marketingiem.
	Potrafi analizować zjawiska i procesy społeczne związane z e-marketingiem, projektować rozwiązania konkretnych problemów.
	Potrafi analizować zjawiska i procesy społeczne związane z e-marketingiem, projektować rozwiązania konkretnych problemów, a także je wdrażać.

	U2
	Potrafi analizować istniejące rozwiązania konkretnych problemów e-marketingu.
	Potrafi analizować istniejące rozwiązania konkretnych problemów e-marketingu, opiniować je, a także wysuwać własne propozycje.
	Potrafi analizować istniejące rozwiązania konkretnych problemów e-marketingu, opiniować je, a także wysuwać własne propozycje i wdrażać proponowane rozwiązania.

	K1
	Jest kreatywny, samodzielny i niezależny w działaniach profesjonalnych.
	Jest kreatywny, samodzielny i niezależny w działaniach profesjonalnych, potrafi myśleć i działać w sposób przedsiębiorczy w szczególności w ramach zadań problemowych.
	Jest kreatywny, samodzielny i niezależny w działaniach profesjonalnych, potrafi myśleć i działać w sposób przedsiębiorczy w szczególności w ramach zadań problemowych. Potrafi wskazywać alternatywne rozwiązania.

	K2
	Potrafi efektywnie współpracować w grupie zadaniowej. 
	Potrafi efektywnie współpracować w grupie zadaniowej. Przyjmuje powierzone do odegrania role.
	Potrafi efektywnie współpracować w grupie zadaniowej. Przyjmuje różne powierzone do odegrania role i potrafi wskazać mocne i słabe strony własnego działania.

	K3
	Rozumie potrzebę dostosowania się do zmieniających się z potrzeb i warunków otoczenia oraz dokształcania się przez całe życie, jako warunku dostosowania się do tych zmian.
	Rozumie potrzebę dostosowania się do zmieniających się z potrzeb i warunków otoczenia oraz dokształcania się przez całe życie, jako warunku dostosowania się do tych zmian.
	Rozumie potrzebę dostosowania się do zmieniających się z potrzeb i warunków otoczenia oraz dokształcania się przez całe życie, jako warunku dostosowania się do tych zmian.


3.7. Zalecana literatura

Podstawowa 
Mazurek, Grzegorz. Red / E-Marketing, Warszawa 2018
Królewski, Jarosław / E-Marketing, Warszawa 2016
Uzupełniająca
Cendrowska, Barbara / E-marketing dla małych i średnich przedsiębiorstw, Warszawa 2018

4. Nakład pracy studenta - bilans punktów ECTS
	Rodzaje aktywności studenta
	Obciążenie studenta

	
	studia ST
	studia NST

	Zajęcia wymagające bezpośredniego kontaktu studenta z nauczycielem akademickim w siedzibie uczelni
	
	28

	Zajęcia przewidziane planem studiów
	
	25

	Konsultacje dydaktyczne (mini. 10% godz. przewidzianych na każdą formę zajęć)
	
	3

	Praca własna studenta
	
	97

	Przygotowanie bieżące do zajęć, przygotowanie prac projektowych/prezentacji/itp.
	
	50/47

	Przygotowanie do zaliczenia zajęć
	
	50

	SUMARYCZNE OBCIĄŻENIE GODZINOWE STUDENTA
	
	125

	Liczba punktów ECTS
	
	5


	Data ostatniej zmiany
	06.11.2020

	Zmiany wprowadził
	Agnieszka Walczak-Skałecka

	Zmiany zatwierdził
	


� Niepotrzebne usunąć


*Niepotrzebne usunąć







