
karta przedmiotu
	Nazwa przedmiotu
	Projekt komunikacji marketingowej


1.  Usytuowanie przedmiotu w systemie studiów

	1.1. Kierunek studiów 
	Socjologia

	1.2. Forma i ścieżka studiów
	Stacjonarne/Niestacjonarne

	1.3. Poziom kształcenia
	Studia pierwszego stopnia

	1.4. Profil studiów
	Praktyczny


	1.5. Wydział
	Wydział Nauk Społecznych i Humanistycznych

	1.6. Specjalność
	Marketing, reklama i nowe media

	1.7. Koordynator przedmiotu
	Mgr inż. Agnieszka Walczak-Skałecka


2. Ogólna charakterystyka przedmiotu

	2.1. Przynależność do grupy przedmiotu
	Praktyczny

	2.2. Liczba ECTS
	3

	2.3. Język wykładów
	polski

	2.4. Semestry, na których realizowany jest przedmiot
	5

	2.5.Kryterium doboru uczestników zajęć
	brak


3. Efekty uczenia się i sposób prowadzenia zajęć
3.1.  Cele przedmiotu 
	Lp.
	Cele przedmiotu

	
	

	C1
	Zrozumienie czym jest komunikacja marketingowa i jaki ma wpływ na strategię organizacji

	C2
	Nabycie wiedzy o stosowanych narzędziach w ramach komunikacji marketingowej

	C3
	Rozwijanie umiejętności w budowaniu projektów komunikacji marketingowej

	C4
	Rozwijanie umiejętności w zakresie doboru odpowiednich narzędzi do przyjętej strategii komunikacji


3.2. Przedmiotowe efekty uczenia się, z podziałem na wiedzę, umiejętności i kompetencje, wraz z odniesieniem do kierunkowych efektów uczenia się
	Lp.
	Opis przedmiotowych efektów uczenia się
	Odniesienie do kierunkowych efektów

uczenia się (symbole)
	Sposób realizacji (X)

	
	
	
	ST
	NST

	
	
	
	Zajęcia na Uczelni
	Obowiązkowe/dodatkowe* zajęcia na platformie
	Zajęcia na Uczelni
	Obowiązkowe/dodatkowe* zajęcia na platformie

	Po zaliczeniu przedmiotu student w zakresie wiedzy zna i rozumie

	W1
	Zna i potrafi omówić procesy kształtowania się więzi społecznych o charakterze formalnym i nieformalnym, mające wpływ na budowanie strategii komunikacji przedsiębiorstw.
	K_W04
	
	
	
	X

	W2
	Ma wiedzę na temat człowieka i jego aktywności społecznej w różnych strukturach społecznych i sferach życia społecznego, w szczególności w odniesieniu do roli konsumenta, prosumenta i ambasadora idei
	K_W05
	
	
	
	X

	Po zaliczeniu przedmiotu student w zakresie umiejętności potrafi

	U1
	Potrafi przygotować wystąpienie prezentujące efekty prowadzonych prac grupowych, wykorzystując angażujące sposoby komunikacji. 
	K_U10
	
	
	
	X

	U2
	Potrafi analizować istniejące rozwiązania konkretnych problemów komunikacji marketingowej.
	K_U07
	
	
	
	X

	U3
	Potrafi analizować zjawiska i procesy społeczne związane z komunikacją marketingową przedsiębiorstw, projektować rozwiązania konkretnych problemów, a także je wdrażać.
	K_U08
	
	
	
	X

	Po zaliczeniu przedmiotu student w zakresie kompetencji społecznych jest gotów do
	
	

	K1
	Potrafi współpracować w przygotowaniu projektów komunikacji marketingowej.
	K_K05
	
	
	
	X

	K2
	Potrafi efektywnie współpracować w grupie zadaniowej. Przyjmuje powierzone do odegrania role.
	K_K02
	
	
	
	X

	K3
	Rozumie potrzebę dostosowania się do zmieniających się z potrzeb i warunków otoczenia oraz dokształcania się przez całe życie, jako warunku dostosowania się do tych zmian.
	K_K01
	
	
	
	X


3.3. Formy zajęć dydaktycznych i ich wymiar godzinowy - Studia stacjonarne (ST),  Studia niestacjonarne (NST)
	Ścieżka
	Wykład
	Ćwiczenia
	Projekt
	Warsztat
	Laboratorium
	Seminarium
	Lektorat
	Obowiązkowe/dodatkowe
 zajęcia prowadzone z wykorzystaniem metod i technik kształcenia na odległość w formie
……………….
	Inne
	Punkty ECTS

	ST
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	NST
	
	
	X
	
	
	
	
	
	
	3


3.4. Treści kształcenia (oddzielnie dla każdej formy zajęć: (W, ĆW, PROJ, WAR, LAB, LEK, INNE). Należy zaznaczyć (X), w jaki sposób dane treści będą realizowane (zajęcia na uczelni lub obowiązkowe / dodatkowe zajęcia na platformie e-learningowej prowadzone z wykorzystaniem metod i technik kształcenia na odległość)
RODZAJ ZAJĘĆ: Projekt
	Lp.
	Treść zajęć
	Sposób realizacji

	
	
	ST
	NST

	
	
	ZAJĘCIA NA UCZELNI
	OBOWIĄZKOWE / DODATKOWE*
 ZAJĘCIA NA PLATFORMIE
	ZAJĘCIA NA UCZELNI
	OBOWIĄZKOWE / DODATKOWE* ZAJĘCIA NA PLATFORMIE

	1.
	Analiza sytuacji rynkowej i analiza SWOT 
	
	
	
	x

	2.
	Cele marketingowe 
	
	
	
	x

	3.
	Segmenty docelowe
	
	
	
	x

	4.
	Struktura marketingu-mix
	
	
	
	x

	5.
	Strategia produktu (charakterystyka oferty pod kątem potrzeb wybranego rynku)
	
	
	
	x

	6.
	Strategia ceny (wysokość, różnicowanie, opusty itp.)
	
	
	
	x

	7.
	Strategia dystrybucji (kanały dystrybucji, miejsca sprzedaży)
	
	
	
	x

	8.
	Strategia promocji (opis realizowanych działań w zakresie promotion-mix)
	
	
	
	x

	9.
	Harmonogram działań i budżet marketingowy
	
	
	
	x

	10.
	Kontrola realizacji planu
	
	
	
	x

	11.
	Przygotowanie projektu
	
	
	
	x

	12.
	Prezentacja projektu
	
	
	
	x


3.5. Metody weryfikacji efektów uczenia się (wskazanie i opisanie metod prowadzenia zajęć oraz weryfikacji osiągnięcia efektów uczenia się, np. debata, case study, przygotowania i obrony projektu, złożona prezentacja multimedialna, rozwiązywanie zadań problemowych, symulacje sytuacji, wizyta studyjna, gry symulacyjne + opis danej metody):
Projekt

- aktywny udział w zajęciach

- przygotowanie projektu „Projekt komunikacji marki X” 

Projekt będzie przygotowywany w grupach 3-4 osobowych. Każda z grup będzie korzystać z przygotowanych narzędzi wspomagających projektowanie metodykami kokreatywnymi na odległość (np. mural.co). Projekt polega na:

1) Wybraniu firmy

2) Przeanalizowaniu strategii organizacji i jej kultury organizacyjnej na podstawie zebranych informacji

3) Diagnozie w obszarze rynku docelowego i adekwatnych form komunikacji
4) Sformułowaniu zasady przewodniej komunikacji marketingowej
5) Przygotowaniu wytycznych do realizacji komunikacji w poszczególnych kanałach wraz z przykładami
6) Prezentacji projektu.

Praca nad projektem 80% oceny końcowej, prezentacja 20% (forma prezentacji).

3.6. Kryteria oceny osiągniętych efektów uczenia się
	Efekt uczenia się
	Na ocenę 3 lub „zal.” 

student zna i rozumie/potrafi/jest gotów do
	Na ocenę 4 student zna i rozumie/potrafi/jest gotów do
	Na ocenę 5 student zna i rozumie/potrafi/jest gotów do

	W1
	Zna i potrafi omówić podstawowe procesy kształtowania się więzi społecznych o charakterze formalnym i nieformalnym, mające wpływ na budowanie strategii komunikacji przedsiębiorstw.
	Zna i potrafi omówić podstawowe procesy kształtowania się więzi społecznych o charakterze formalnym i nieformalnym, mające wpływ na budowanie strategii komunikacji przedsiębiorstw. Rozumie w jaki sposób wpływają na kształtowanie strategii komunikacji.
	Zna i potrafi omówić procesy kształtowania się więzi społecznych o charakterze formalnym i nieformalnym, mające wpływ na budowanie strategii komunikacji przedsiębiorstw. Rozumie w jaki sposób wpływają na kształtowanie strategii komunikacji i jak wykorzystywane jest to w praktyce.

	W2
	Ma wiedzę na temat człowieka i jego aktywności społecznej w różnych strukturach społecznych i sferach życia społecznego, w szczególności w odniesieniu do roli konsumenta, prosumenta i ambasadora idei.
	Ma wiedzę na temat człowieka i jego aktywności społecznej w różnych strukturach społecznych i sferach życia społecznego, w szczególności w odniesieniu do roli konsumenta, prosumenta i ambasadora idei. Rozumie jaki wpływ mają konsumenci na kształtowanie mechanizmów komunikacji marketingowej.
	Ma wiedzę na temat człowieka i jego aktywności społecznej w różnych strukturach społecznych i sferach życia społecznego, w szczególności w odniesieniu do roli konsumenta, prosumenta i ambasadora idei. Rozumie jak proaktywnie wykorzystują to marki. 

	U1
	Potrafi przygotować wystąpienie prezentujące efekty prowadzonych prac grupowych, wykorzystując angażujące sposoby komunikacji. 
	Potrafi przygotować atrakcyjne wystąpienie prezentujące efekty prowadzonych prac grupowych, wykorzystując angażujące sposoby komunikacji.
	Potrafi przygotować atrakcyjne i spójne z założeniami projektu wystąpienie prezentujące efekty prowadzonych prac grupowych, wykorzystując angażujące sposoby komunikacji.

	U2
	Potrafi analizować istniejące rozwiązania konkretnych problemów komunikacji marketingowej.
	Potrafi analizować istniejące rozwiązania konkretnych problemów komunikacji marketingowej i wyrażać własną opinię na ich temat.
	Potrafi analizować istniejące rozwiązania konkretnych problemów komunikacji marketingowej i wyrażać własną opinię na ich temat. Potrafi wskazać błędy w założeniach i stosowaniu konkretnych rozwiązań.

	U3
	Potrafi analizować zjawiska i procesy społeczne związane z komunikacją marketingową przedsiębiorstw.
	Potrafi analizować zjawiska i procesy społeczne związane z komunikacją marketingową przedsiębiorstw, projektować rozwiązania konkretnych problemów.
	Potrafi analizować zjawiska i procesy społeczne związane z komunikacją marketingową przedsiębiorstw, projektować rozwiązania konkretnych problemów, a także je wdrażać.

	K1
	Potrafi współpracować w przygotowaniu projektów komunikacji marketingowej.
	Potrafi współpracować w przygotowaniu projektów komunikacji marketingowej oraz planować pracę projektową.
	Potrafi współpracować w przygotowaniu projektów komunikacji marketingowej oraz planować pracę projektową i przydzielać zadania w grupie.

	K2
	Potrafi efektywnie współpracować w grupie zadaniowej. 
	Potrafi efektywnie współpracować w grupie zadaniowej. Przyjmuje powierzone do odegrania role.
	Potrafi efektywnie współpracować w grupie zadaniowej. Przyjmuje różne powierzone do odegrania role i potrafi wskazać mocne i słabe strony własnego działania.

	K3
	Rozumie potrzebę dostosowania się do zmieniających się z potrzeb i warunków otoczenia oraz dokształcania się przez całe życie, jako warunku dostosowania się do tych zmian.
	Rozumie potrzebę dostosowania się do zmieniających się z potrzeb i warunków otoczenia oraz dokształcania się przez całe życie, jako warunku dostosowania się do tych zmian.
	Rozumie potrzebę dostosowania się do zmieniających się z potrzeb i warunków otoczenia oraz dokształcania się przez całe życie, jako warunku dostosowania się do tych zmian.


3.7. Zalecana literatura

Podstawowa 
Szymoniuk, Barbara. Red / Komunikacja marketingowa, Warszawa 2006
Taranko, Teresa / Komunikacja marketingowa, [Siedliska] 2019
Uzupełniająca
Dziekoński, Michał / Jak szybko napisać profesjonalny plan marketingowy, Kraków 2006

4. Nakład pracy studenta - bilans punktów ECTS
	Rodzaje aktywności studenta
	Obciążenie studenta

	
	studia ST
	studia NST

	Zajęcia wymagające bezpośredniego kontaktu studenta z nauczycielem akademickim w siedzibie uczelni
	
	17

	Zajęcia przewidziane planem studiów
	
	15

	Konsultacje dydaktyczne (mini. 10% godz. przewidzianych na każdą formę zajęć)
	
	2

	Praca własna studenta
	
	58

	Przygotowanie bieżące do zajęć, przygotowanie prac projektowych/prezentacji/itp.
	
	18

	Przygotowanie do zaliczenia zajęć
	
	40

	SUMARYCZNE OBCIĄŻENIE GODZINOWE STUDENTA
	
	75

	Liczba punktów ECTS
	
	3


	Data ostatniej zmiany
	5.11.2020

	Zmiany wprowadził
	Agnieszka Walczak-Skałecka

	Zmiany zatwierdził
	


� Niepotrzebne usunąć


*Niepotrzebne usunąć







