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2. Ogólna charakterystyka przedmiotu
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	specjalizacyjny


3. Efekty uczenia się i sposób prowadzenia zajęć
3.1.  Cele przedmiotu 
	Lp.
	Cele przedmiotu

	
	

	C1
	Poszerzenie wiedzy studentów na temat metodologii badań nauk społecznych. 

	C2
	Zdobycie wiedzy i umiejętności w zakresie metod badań rynkowych i medialnych.

	C3
	Kształtowanie umiejętności planowania procesu badawczego i tworzenia narzędzi badawczych charakterystycznych dla badań rynkowych i medialnych.


3.2. Przedmiotowe efekty uczenia się, z podziałem na wiedzę, umiejętności i kompetencje, wraz z odniesieniem do kierunkowych efektów uczenia się
	Lp.
	Opis przedmiotowych efektów uczenia się
	Odniesienie do kierunkowych efektów

uczenia się (symbole)
	Sposób realizacji (X)

	
	
	
	ST
	NST

	
	
	
	Zajęcia na Uczelni
	Obowiązkowe/dodatkowe* zajęcia na platformie
	Zajęcia na Uczelni
	Obowiązkowe/dodatkowe* zajęcia na platformie

	Po zaliczeniu przedmiotu student w zakresie wiedzy zna i rozumie

	W1
	Posiada wiedzę o kluczowych pojęciach z zakresu metodologii badań.
	DKS_W02
	
	
	
	

	W2
	Ma wiedzę o metodach, narzędziach oraz technikach pozyskiwania danych, odpowiednich dla dziennikarstwa, służących do celów badawczych.
	DKS_W05
	
	
	
	

	Po zaliczeniu przedmiotu student w zakresie umiejętności potrafi

	U1
	Potrafi planować i organizować pracę indywidualną w zakresie procesu badawczego.
	DKS_U11
	
	
	
	

	U2
	Potrafi pozyskiwać i poddawać analizie dane niezbędne do rozwiązywania konkretnych problemów badawczych specyficznych dla dziennikarstwa i komunikacji społecznej.
	DKS_U02
	
	
	
	

	Po zaliczeniu przedmiotu student w zakresie kompetencji społecznych jest gotów do
	
	

	K1
	Jest gotów do krytycznej oceny wyników pracy własnej nad projektem badawczym.
	DKS_K03
	
	
	
	


3.3. Formy zajęć dydaktycznych i ich wymiar godzinowy - Studia stacjonarne (ST),  Studia niestacjonarne (NST)
	Ścieżka
	Wykład
	Ćwiczenia
	Obowiązkowe zajęcia prowadzone z wykorzystaniem metod i technik kształcenia na odległość w formie

projektu
	Warsztat
	Laboratorium
	Seminarium
	Lektorat
	Obowiązkowe zajęcia prowadzone z wykorzystaniem metod i technik kształcenia na odległość w formie
wykładu
	Inne
	Punkty ECTS

	ST
	
	
	30
	
	
	
	
	15
	
	5

	NST
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	


3.4. Treści kształcenia (oddzielnie dla każdej formy zajęć: (W, ĆW, PROJ, WAR, LAB, LEK, INNE). Należy zaznaczyć (X), w jaki sposób dane treści będą realizowane (zajęcia na uczelni lub obowiązkowe / dodatkowe zajęcia na platformie e-learningowej prowadzone z wykorzystaniem metod i technik kształcenia na odległość)
RODZAJ ZAJĘĆ: Wykład
	Lp.
	Treść zajęć
	Sposób realizacji

	
	
	ST
	NST

	
	
	ZAJĘCIA NA UCZELNI
	OBOWIĄZKOWE ZAJĘCIA NA PLATFORMIE
	ZAJĘCIA
	OBOWIĄZKOWE / DODATKOWE* ZAJĘCIA NA PLATFORMIE

	1.
	Paradygmaty, teoria, metody naukowe i badawcze
	
	X
	
	

	2.
	Proces badawczy i struktura
	
	X
	
	

	3.
	Metody i narzędzia badawcze
	
	X
	
	

	4.
	Specyfika metod badań rynkowych
	
	X
	
	

	5.
	Specyfika metod badań medialnych
	
	X
	
	


RODZAJ ZAJĘĆ: Projekt
	Lp.
	Treść zajęć
	Sposób realizacji

	
	
	ST
	NST

	
	
	ZAJĘCIA NA UCZELNI
	OBOWIĄZKOWE ZAJĘCIA NA PLATFORMIE
	ZAJĘCIA
	OBOWIĄZKOWE / DODATKOWE* ZAJĘCIA NA PLATFORMIE

	1.
	Projektowanie problemów badawczych dla badań rynkowych i medialnych
	
	X
	
	

	2.
	Tworzenie narzędzia badawczego metodą sondażu diagnostycznego dla badań rynkowych i medialnych
	
	X
	
	

	3.
	Projektowanie badań jakościowych dla badań rynkowych i medialnych i analiza danych.
	
	X
	
	


3.5. Metody weryfikacji efektów uczenia się (wskazanie i opisanie metod prowadzenia zajęć oraz weryfikacji osiągnięcia efektów uczenia się, np. debata, case study, przygotowania i obrony projektu, złożona prezentacja multimedialna, rozwiązywanie zadań problemowych, symulacje sytuacji, wizyta studyjna, gry symulacyjne + opis danej metody):
Wykład- metody weryfikacji za pośrednictwem dyskusji, studium przypadków, rozwiązywanie zadań problemowych oraz egzaminu końcowego w formie ustnej.
Projekt- rozwiązywanie zadań problemowych, przygotowanie i obrona projektu.

3.6. Kryteria oceny osiągniętych efektów uczenia się
	Efekt uczenia się
	Na ocenę 3 lub „zal.” 

student zna i rozumie/potrafi/jest gotów do
	Na ocenę 4 student zna i rozumie/potrafi/jest gotów do
	Na ocenę 5 student zna i rozumie/potrafi/jest gotów do

	W
	Posiada wiedzę o kluczowych pojęciach z zakresu metodologii badań (potrafi wyjaśnić czym jest teoria, dogmat i paradygmat). Ma wiedzę o metodach, narzędziach oraz technikach pozyskiwania danych, odpowiednich dla dziennikarstwa, służących do celów badawczych.
	Posiada wiedzę o kluczowych pojęciach z zakresu metodologii badań (potrafi wyjaśnić czym jest teoria, dogmat i paradygmat). Rozumie pojęcia związane z poszczególnymi etapami procesu badawczego. Ma wiedzę o metodach, narzędziach oraz technikach pozyskiwania danych, odpowiednich dla dziennikarstwa oraz badań rynkowych, służących do celów badawczych. 
	Posiada wiedzę o kluczowych pojęciach z zakresu metodologii badań (potrafi wyjaśnić czym jest teoria, dogmat i paradygmat). Rozumie pojęcia związane z poszczególnymi etapami procesu badawczego oraz zna metody doboru próby. Ma wiedzę o metodach, narzędziach oraz technikach pozyskiwania danych, odpowiednich dla dziennikarstwa oraz badań rynkowych, służących do celów badawczych. Rozumie optymalne zastosowanie poszczególnych metod badawczych do konkretnych problemów badawczych. 

	U
	Potrafi planować i organizować pracę indywidualną w zakresie procesu badawczego w tym samodzielnie wyznaczyć problemy i pytania badawcze. Potrafi pozyskiwać i poddawać analizie dane niezbędne do rozwiązywania konkretnych problemów badawczych specyficznych dla dziennikarstwa i komunikacji społecznej.
	Potrafi planować i organizować pracę indywidualną w zakresie procesu badawczego w tym samodzielnie wyznaczyć problemy i pytania badawcze oraz opracować hipotezy badawcze. Potrafi pozyskiwać i poddawać analizie dane niezbędne do rozwiązywania konkretnych problemów badawczych specyficznych dla dziennikarstwa i komunikacji społecznej. Stosuje metody indukcji i dedukcji w celu analizy samodzielnie zdobytych danych.
	Potrafi planować i organizować pracę indywidualną w zakresie procesu badawczego w tym samodzielnie wyznaczyć problemy i pytania badawcze, opracować hipotezy badawcze i wyznaczyć zmienne. Potrafi pozyskiwać i poddawać analizie dane niezbędne do rozwiązywania konkretnych problemów badawczych specyficznych dla dziennikarstwa i komunikacji społecznej. Stosuje metody indukcji i dedukcji w celu analizy samodzielnie zdobytych danych i sprawnie interpretuję je pod względem ilościowych, jak i jakościowym.

	K
	Jest gotów do krytycznej oceny wyników pracy własnej nad projektem badawczym, weryfikuje poprawnie zasugerowane przez wykładowcę błędy.
	Jest gotów do krytycznej oceny wyników pracy własnej nad projektem badawczym, weryfikuje poprawnie zasugerowane przez wykładowcę błędy. Jest gotów do samodzielnego autokorekty narzędzia badawczego w wyniku przekazanych wskazówek prowadzącego.
	Jest gotów do krytycznej oceny wyników pracy własnej nad projektem badawczym, weryfikuje poprawnie zasugerowane przez wykładowcę błędy. Jest gotów do samodzielnego autokorekty narzędzia badawczego w wyniku przekazanych wskazówek prowadzącego oraz sugestii powstałych w wyniku dyskusji grupowej. 
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4. Nakład pracy studenta - bilans punktów ECTS
	Rodzaje aktywności studenta
	Obciążenie studenta

	
	studia ST
	studia NST

	Zajęcia wymagające bezpośredniego kontaktu studenta z nauczycielem akademickim w siedzibie uczelni
	50
	

	Zajęcia przewidziane planem studiów
	45
	

	Konsultacje dydaktyczne (mini. 10% godz. przewidzianych na każdą formę zajęć)
	5
	

	Praca własna studenta
	50
	

	Przygotowanie bieżące do zajęć, przygotowanie prac projektowych/prezentacji/itp.
	30
	

	Przygotowanie do zaliczenia zajęć
	20
	

	SUMARYCZNE OBCIĄŻENIE GODZINOWE STUDENTA
	100
	

	Liczba punktów ECTS
	5
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