Załącznik nr 1 do Zarządzenia nr 60/R/WSPA/2016-2017 Rektora Wyższej Szkoły Przedsiębiorczości i Administracji w Lublinie z dnia 24 lipca 2017 roku


karta przedmiotu
	Nazwa przedmiotu
	Warsztat reklamy –  prasa, radio, TV


1.  Usytuowanie przedmiotu w systemie studiów

	1.1. Kierunek studiów 
	Socjologia

	1.2. Forma i ścieżka studiów
	Stacjonarne/Niestacjonarne

	1.3. Poziom kształcenia
	II stopień

	1.4. Profil studiów
	Praktyczny


	1.5. Wydział
	Wydział Nauk Społecznych i Humanistycznych

	1.6. Specjalność
	Marketing, reklama i nowe media

	1.7. Koordynator przedmiotu
	Dr inż. Joanna Wyrwisz


2. Ogólna charakterystyka przedmiotu

	2.1. Przynależność do grupy przedmiotu
	Specjalnościowy/praktyczny

	2.2. Liczba ECTS
	3

	2.3. Język wykładów
	język polski

	2.4. Semestry, na których realizowany jest przedmiot
	III

	2.5.Kryterium doboru uczestników zajęć
	brak


3. Efekty uczenia się i sposób prowadzenia zajęć
3.1.  Cele przedmiotu 
	Lp.
	Cele przedmiotu

	
	

	C1
	Zapoznanie studentów z problematyką podstawowych pojęć, prawidłowości i problemów w zakresie reklamy.

	C2
	Przedstawienie studentom podstawowych narzędzi i metod działania w obrębie reklamy telewizyjnej, radiowej i prasowej.

	C3
	Nauczenie studentów tworzenia założeń reklamy telewizyjnej, radiowej i prasowej


3.2. Przedmiotowe efekty uczenia się, z podziałem na wiedzę, umiejętności i kompetencje, wraz z odniesieniem do kierunkowych efektów uczenia się
	Lp.
	Opis przedmiotowych efektów uczenia się
	Odniesienie do kierunkowych efektów

uczenia się (symbole)
	Sposób realizacji (X)

	
	
	
	ST
	NST

	
	
	
	Zajęcia na Uczelni
	Obowiązkowe/dodatkowe* zajęcia na platformie
	Zajęcia na Uczelni
	Obowiązkowe/dodatkowe* zajęcia na platformie

	Po zaliczeniu przedmiotu student w zakresie wiedzy zna i rozumie

	W1
	pojęcia z zakresu reklamy.
	K_W07

K_W09
	
	
	x
	

	W2
	rodzaje działań reklamowych. 
	K_W07

K_W09
	
	
	x
	

	Po zaliczeniu przedmiotu student w zakresie umiejętności potrafi

	U1
	rozpoznać i rozwiązywać problemy związane z podstawowymi rodzajami działań reklamowych.
	K_U02
	
	
	X
	

	U2
	zaprojektować założenia reklam różnego typu – prasowej, radiowej, telewizyjnej.
	K_U02
	
	
	X
	

	U3
	umiejętnie zaplanować i ocenić reklamy różnego typu - prasowej, radiowej, telewizyjnej.
	K_U02
	
	
	X
	

	Po zaliczeniu przedmiotu student w zakresie kompetencji społecznych jest gotów do
	
	

	K1
	do wykazywania kreatywności i samodzielności oraz aktywnego podejścia w tworzeniu reklam różnego typu.
	K_K03
	
	
	x
	


3.3. Formy zajęć dydaktycznych i ich wymiar godzinowy - Studia stacjonarne (ST),  Studia niestacjonarne (NST)
	Ścieżka
	Wykład
	Ćwiczenia
	Projekt
	Warsztat
	Laboratorium
	Seminarium
	Lektorat
	Obowiązkowe/dodatkowe
 zajęcia prowadzone z wykorzystaniem metod i technik kształcenia na odległość w formie
……………….
	Inne
	Punkty ECTS

	ST
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	NST
	
	
	
	x
	
	
	
	
	
	


3.4. Treści kształcenia (oddzielnie dla każdej formy zajęć: (W, ĆW, PROJ, WAR, LAB, LEK, INNE). Należy zaznaczyć (X), w jaki sposób dane treści będą realizowane (zajęcia na uczelni lub obowiązkowe / dodatkowe zajęcia na platformie e-learningowej prowadzone z wykorzystaniem metod i technik kształcenia na odległość)
RODZAJ ZAJĘĆ: Warsztat
	Lp.
	Treść zajęć
	Sposób realizacji

	
	
	ST
	NST

	
	
	ZAJĘCIA NA UCZELNI
	OBOWIĄZKOWE / DODATKOWE*
 ZAJĘCIA NA PLATFORMIE
	ZAJĘCIA NA UCZELNI
	OBOWIĄZKOWE / DODATKOWE* ZAJĘCIA NA PLATFORMIE

	1.
	Wprowadzenie do reklamy. Charakterystyka typów reklamy.
	
	
	X
	

	2.
	Identyfikacja elementów  wyróżniających reklamy różnych kategorii produktów. Ocena reklam.
	
	
	X
	

	3.
	Projektowanie reklamy prasowej.
	
	
	X
	

	4.
	Projektowanie reklamy telewizyjnej.
	
	
	X
	

	5.
	Projektowanie reklamy radiowej.
	
	
	X
	


3.5. Metody weryfikacji efektów uczenia się (wskazanie i opisanie metod prowadzenia zajęć oraz weryfikacji osiągnięcia efektów uczenia się, np. debata, case study, przygotowania i obrony projektu, złożona prezentacja multimedialna, rozwiązywanie zadań problemowych, symulacje sytuacji, wizyta studyjna, gry symulacyjne + opis danej metody):
- prezentacja multimedialna,
- arkusze do ćwiczeń,

- case study,

- przygotowanie i prezentacja projektu.
3.6. Kryteria oceny osiągniętych efektów uczenia się
	Efekt uczenia się
	Na ocenę 3 lub „zal.” 

student zna i rozumie/potrafi/jest gotów do
	Na ocenę 4 student zna i rozumie/potrafi/jest gotów do
	Na ocenę 5 student zna i rozumie/potrafi/jest gotów do

	W1
	definiuje i charakteryzuje niektóre pojęcia z zakresu reklamy
	definiuje i charakteryzuje wiele pojęć z zakresu reklamy
	definiuje i charakteryzuje wszystkie pojęcia z zakresu reklamy

	W2
	wymienia i charakteryzuje z małymi błędami rodzaje działań reklamowych 
	wymienia i charakteryzuje większość rodzajów działań reklamowych 
	wymienia i charakteryzuje bezbłędnie rodzaje działań reklamowych 

	U1
	potrafi rozpoznać i rozwiązywać z małymi błędami problemy związane z podstawowymi typami działań reklamowych
	potrafi rozpoznać i rozwiązywać większość problemów związanych z podstawowymi typami działań reklamowych
	potrafi rozpoznać i rozwiązywać wszystkie problemy związane z podstawowymi typami działań reklamowych

	U2
	potrafi zaprojektować założenia reklam różnego typu – prasowej, radiowej, telewizyjnej 
	potrafi zaprojektować założenia reklam różnego typu – prasowej, radiowej, telewizyjnej
	potrafi zaprojektować założenia reklam różnego typu – prasowej, radiowej, telewizyjnej

	U3
	posiada nieznaczną umiejętność zaplanowania i oceny reklamy różnego typu prasowej, radiowej, telewizyjnej
	posiada znaczną umiejętność zaplanowania i oceny reklamy różnego typu prasowej, radiowej, telewizyjnej
	posiada wysoką umiejętność zaplanowania i oceny reklamy różnego typu prasowej, radiowej, telewizyjnej

	K1
	jest umiarkowanie gotów do wykazywania kreatywności i samodzielności oraz aktywnego podejścia w tworzeniu reklam różnego typu
	jest zasadniczo gotów do wykazywania kreatywności i samodzielności oraz aktywnego podejścia w tworzeniu reklam różnego typu
	jest zawsze gotów do wykazywania kreatywności i samodzielności oraz aktywnego podejścia w tworzeniu reklam różnego typu


3.7. Zalecana literatura

Podstawowa 
· Kall J., Reklama, PWE, Warszawa 2010

· Taranko T., Komunikacja marketingowa: istota, uwarunkowania, efekty, Oficyna Wolters Kluwer, Warszawa 2018. 

Uzupełniająca
· Jaworowicz M., Jaworowicz P., Skuteczna komunikacja w nowoczesnej organizacji, Difin, Warszawa 2017.
· Russell J.T., Lane W. R., Reklama, Felberg, 2000
· Benedikt A., Komunikacja wizerunkowa w reklamie, Wydawnictwo Astrum, Wrocław 2015
4. Nakład pracy studenta - bilans punktów ECTS
	Rodzaje aktywności studenta
	Obciążenie studenta

	
	studia ST
	studia NST

	Zajęcia wymagające bezpośredniego kontaktu studenta z nauczycielem akademickim w siedzibie uczelni
	
	15

	Zajęcia przewidziane planem studiów
	
	15

	Konsultacje dydaktyczne (mini. 10% godz. przewidzianych na każdą formę zajęć)
	
	2

	Praca własna studenta
	
	60

	Przygotowanie bieżące do zajęć, przygotowanie prac projektowych/prezentacji/itp.
	
	30

	Przygotowanie do zaliczenia zajęć
	
	30

	SUMARYCZNE OBCIĄŻENIE GODZINOWE STUDENTA
	
	75

	Liczba punktów ECTS
	
	3


	Data ostatniej zmiany
	1.10.2019

	Zmiany wprowadził
	Dr inż. Joanna Wyrwisz

	Zmiany zatwierdził
	Dr Ewa Miszczak


� Niepotrzebne usunąć


*Niepotrzebne usunąć







