Załącznik nr 1 do Zarządzenia nr 60/R/WSPA/2016-2017 Rektora Wyższej Szkoły Przedsiębiorczości i Administracji w Lublinie z dnia 24 lipca 2017 roku


karta przedmiotu
	Nazwa przedmiotu
	Zarządzanie mediami


1.  Usytuowanie przedmiotu w systemie studiów

	1.1. Kierunek studiów 
	Dziennikarstwo i komunikacja społeczna

	1.2. Forma i ścieżka studiów
	PUW

	1.3. Poziom kształcenia
	Studia I stopnia

	1.4. Profil studiów
	Praktyczny


	1.5. Wydział
	Nauk Społecznych i Humanistycznych
	

	1.6. Specjalność
	Nie dotyczy
	

	1.7. Koordynator przedmiotu
	Dr Mirosław Haponiuk
	


2. Ogólna charakterystyka przedmiotu

	2.1. Przynależność do grupy przedmiotu
	kierunkowy
	

	2.2. Liczba ECTS
	2
	

	2.3. Język wykładów
	polski
	

	2.4. Semestry, na których realizowany jest przedmiot
	3
	

	2.5.Kryterium doboru uczestników zajęć
	brak
	


3. Efekty uczenia się i sposób prowadzenia zajęć
3.1.  Cele przedmiotu 
	Lp.
	Cele przedmiotu

	
	

	C1
	Zaznajomienie studentów ze specyfiką biznesową mediów i zarządzania mediami

	C2
	Zaprezentowanie rozmaitych modeli biznesu medialnego i jego potencjalnych interesariuszy 

	C3
	Zaznajomienie ze współczesnymi przemianami zarządzania mediami w obliczu rozwoju mediów cyfrowych – media w dobie konwergencji

	C4
	Pokazanie lokalnego i globalnego wymiaru biznesu medialnego


3.2. Przedmiotowe efekty uczenia się, z podziałem na wiedzę, umiejętności i kompetencje, wraz z odniesieniem do kierunkowych efektów uczenia się
	Lp.
	Opis przedmiotowych efektów uczenia się
	Odniesienie do kierunkowych efektów

uczenia się (symbole)
	Sposób realizacji (X)

	
	
	
	ST
	NST

	
	
	
	Zajęcia na Uczelni
	Obowiązkowe/dodatkowe* zajęcia na platformie
	Zajęcia na Uczelni
	Obowiązkowe/dodatkowe* zajęcia na platformie

	Po zaliczeniu przedmiotu student w zakresie wiedzy zna i rozumie

	W1
	Umie odróżnić zarządzanie mediami od zarządzania innymi organizacjami.
	DKS_W06
DKS_W08
	
	
	
	X

	W2
	Rozumie specyfikę różnych mediów i różnych modeli biznesowych.
	DKS_W06
DKS_W08
	
	
	
	X

	W3
	Rozumie znaczenie rewolucji cyfrowej dla kształtowania współczesnego biznesu medialnego.
	DKS_W05
	
	
	
	X

	Po zaliczeniu przedmiotu student w zakresie umiejętności potrafi

	U1
	Potrafi myśleć o mediach w kategoriach biznesowych.
	DKS_U02
	
	
	
	X

	U2
	Potrafi  zaplanować  niewielkie przedsięwzięcie medialne, uwzględniając niezbędne wydatki, planując przychody, działania marketingowe oraz konkurencję. 
	DKS_U11
DKS_U13
	
	
	
	X

	U3
	Potrafi szacować ryzyko biznesowych przedsięwzięć medialnych.
	DKS_U02
	
	
	
	X

	Po zaliczeniu przedmiotu student w zakresie kompetencji społecznych jest gotów do
	
	

	K1
	Umie współpracować i komunikować się w obrębie wspólnego projektu biznesowego.
	DKS_K02
DKS_K03
	
	
	
	X

	K2
	Umie działać kreatywnie.
	DKS_K02


	
	
	
	


3.3. Formy zajęć dydaktycznych i ich wymiar godzinowy - Studia stacjonarne (ST),  Studia niestacjonarne (NST)
	Ścieżka
	Wykład
	Ćwiczenia
	Projekt
	Warsztat
	Laboratorium
	Seminarium
	Lektorat
	Obowiązkowe zajęcia prowadzone z wykorzystaniem metod i technik kształcenia na odległość w formie
……………….
	Inne
	Punkty ECTS

	ST
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	NST
	
	
	2
	
	
	
	
	28
	
	2


3.4. Treści kształcenia (oddzielnie dla każdej formy zajęć: (W, ĆW, PROJ, WAR, LAB, LEK, INNE). Należy zaznaczyć (X), w jaki sposób dane treści będą realizowane (zajęcia na uczelni lub obowiązkowe / dodatkowe zajęcia na platformie e-learningowej prowadzone z wykorzystaniem metod i technik kształcenia na odległość)
RODZAJ ZAJĘĆ:……………………
	Lp.
	Treść zajęć
	Sposób realizacji

	
	
	ST
	NST

	
	
	ZAJĘCIA NA UCZELNI
	OBOWIĄZKOWE / DODATKOWE*
 ZAJĘCIA NA PLATFORMIE
	ZAJĘCIA NA UCZELNI
	OBOWIĄZKOWE / DODATKOWE* ZAJĘCIA NA PLATFORMIE

	1.
	Specyfika zarządzania mediami, dualna natura przedsiębiorstw medialnych
	
	
	
	X

	2.
	Treści dla odbiorców i audytoria dla reklamodawców jako produkt medialny
	
	
	
	X

	3.
	Zarządzanie mediami a teorie zarządzania – niewspółmierność i zbieżności
	
	
	
	X

	4.
	Wymiar humanistyczny zarządzania mediami
	
	
	
	X

	6.
	Stopień ingerencji państwa w mediach – różne modele
	
	
	
	X

	7.
	Urynkowienie audytoriów, utowarowienie odbiorców
	
	
	
	X

	 8.
	Interesariusze organizacji medialnych 
	
	
	
	X

	 9.
	Ewolucja zarządzania „starymi mediami”  w dobie konwergencji
	
	
	
	X

	10.
	Media publiczne jako specyficzny temat zarządzania mediami
	
	
	
	X


3.5. Metody weryfikacji efektów uczenia się (wskazanie i opisanie metod prowadzenia zajęć oraz weryfikacji osiągnięcia efektów uczenia się, np. debata, case study, przygotowania i obrony projektu, złożona prezentacja multimedialna, rozwiązywanie zadań problemowych, symulacje sytuacji, wizyta studyjna, gry symulacyjne + opis danej metody):
Na zaliczenie studenci przygotują projekt własnego przedsięwzięcia medialnego (inwestycja max 500 tys. zł): opis pomysłu, misja, wstępny plan biznesowy, zarys regulaminu organizacyjnego i struktury wewnętrznej, opis otoczenia konkurencyjnego, pomysł na działania marketingowe. Podczas zaliczenia studenci będą publicznie bronić swoich pomysłów biznesowych. 

3.6. Kryteria oceny osiągniętych efektów uczenia się
	Efekt uczenia się
	Na ocenę 3 lub „zal.” 

student zna i rozumie/potrafi/jest gotów do
	Na ocenę 4 student zna i rozumie/potrafi/jest gotów do
	Na ocenę 5 student zna i rozumie/potrafi/jest gotów do

	W1
	Umie opisać specyfikę zarządzanie mediami od zarządzania innymi organizacjami.
	Umie opisać specyfikę zarządzanie mediami, a także odróżnić od zarządzania innymi organizacjami.
	Umie opisać specyfikę zarządzanie mediami, odróżnić od zarządzania innymi organizacjami, a także zilustrować swoją wiedzę przykładami współczesnych organizacji medialnych. 

	W2
	Rozumie specyfikę różnych mediów.
	Rozumie specyfikę różnych mediów, zna różnych modele biznesowe w obrębie tych mediów.
	Rozumie specyfikę różnych mediów, zna różnych modele biznesowe w obrębie tych mediów, potrafi zilustrować swoje tezy konkretnymi przykładami.

	W3
	Rozumie znaczenie mediów cyfrowych dla kształtowania współczesnego biznesu medialnego.
	Rozumie znaczenie mediów cyfrowych dla kształtowania współczesnego biznesu medialnego. Potrafi opisać zjawisko konwergencji mediów.
	Rozumie znaczenie mediów cyfrowych dla kształtowania współczesnego biznesu medialnego. Potrafi opisać zjawisko konwergencji mediów na rzeczywistych przykładach.

	U1
	Dostrzega biznesowy wymiar przedsięwzięć medialnych.
	Potrafi analizować przedsięwzięcia medialne przez pryzmat ich biznesowego wymiaru. 
	Potrafi analizować przedsięwzięcia medialne przez pryzmat ich biznesowego wymiaru.

	U2
	Potrafi  zaplanować  niewielkie przedsięwzięcie medialne uwzględniając niezbędne wydatki i racjonalnie planując przychody. 
	Potrafi  zaplanować  niewielkie przedsięwzięcie medialne uwzględniając niezbędne wydatki i racjonalnie planując przychody, a także zaplanować niezbędne działania marketingowe. oraz konkurencję
	Potrafi  zaplanować  niewielkie przedsięwzięcie medialne uwzględniając niezbędne wydatki i racjonalnie planując przychody, a także zaplanować niezbędne działania marketingowe, a także uwzględnić otoczenie biznesowe. 

	U3
	Ma świadomość ryzyka związanego z działalnością w biznesową w mediach. 
	Ma świadomość ryzyka związanego z działalnością w biznesową w mediach. Potrafi poprawnie wyróżnić te ryzyka.
	Ma świadomość ryzyka związanego z działalnością w biznesową w mediach. Potrafi poprawnie wyróżnić te ryzyka i wnikliwie je oszacować

	K1
	Jest otwarty na współpracę.
	Umie współpracować z innymi, a zarazem komunikować swój punkt widzenia. 
	Umie współpracować z innymi, a zarazem komunikować swój punkt widzenia. 

	K2
	Umie myśleć i działać kreatywnie
	Umie myśleć i działać kreatywnie
	Umie myśleć i działać kreatywnie


3.7. Zalecana literatura

Podstawowa 
Nierenberg B., Zarządzanie mediami. Ujęcie systemowe, Kraków 2011.

Kung L., Strategie zarządzania na rynku mediów. Wolters Kluwer  Polska 2010.

Kowalski T., Jung B., Media w rynku. Wprowadzenie do ekonomiki mediów, Warszawa 2006.
Uzupełniająca
Mrozowski M., Media masowe, władza rozrywka i biznes, Warszawa 2001.

Kowalski T., Między twórczością a biznesem. Wprowadzanie do zarządzania w mediach i rozrywce, Warszawa 2008.
Nierenberg B., Publiczne przedsiębiorstwo medialne. Determinanty, systemy, modele, Kraków 2007.

Ustawa Prawo prasowe z dnia 26 stycznia 1984 r. 
Ustawa o radiofonii i telewizji z dnia 29 grudnia 1992 r. 

4. Nakład pracy studenta - bilans punktów ECTS
	Rodzaje aktywności studenta
	Obciążenie studenta

	
	studia ST
	studia NST

	Zajęcia wymagające bezpośredniego kontaktu studenta z nauczycielem akademickim w siedzibie uczelni
	
	2

	Zajęcia przewidziane planem studiów
	
	30

	Konsultacje dydaktyczne (mini. 10% godz. przewidzianych na każdą formę zajęć)
	
	3

	Praca własna studenta
	
	20

	Przygotowanie bieżące do zajęć, przygotowanie prac projektowych/prezentacji/itp.
	
	10

	Przygotowanie do zaliczenia zajęć
	
	10

	SUMARYCZNE OBCIĄŻENIE GODZINOWE STUDENTA
	
	50

	Liczba punktów ECTS
	
	2


	Data ostatniej zmiany
	26. 09. 2019 r.

	Zmiany wprowadził
	Dr Mirosław Haponiuk

	Zmiany zatwierdził
	


*Niepotrzebne usunąć







